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Topinformiert 14 tdgliche Serienhighlights Soko Linz Blockbuster Im ORF treibt der
,ZIB“-Sendungen aus dem (grofSes Bild) nimmt Joker sein Unwesen — auch
multimedialen Newsroom Il die Ermittlungen auf V sonst gibt’s viel Film V

© ORF/Pro 7/2019 Warner Bros. Entertainment Inc. TM & © DC Comics

IN SIEBEN KAPITELN
Die ORF-TV-
Highlights 2022

WIEN. Der Titel ist Pro-
gramm hoch drei in sieben
Kapiteln: 2022 bietet das
ORF-Fernsehen in ORF 1
und ORF 2 eine herausra-
gende Programmvielfalt in
den Bereichen Geschichten,
Humor, Wissen, Osterreich,
Kompetenz, Applaus und
Begeisterung — allesamt
gespeist aus den tragen-
den ORF-Programmséulen
Information, Kultur, Unter-
haltung und Sport. Im
Folgenden eine Auswahl
aus den Highlights 2022,
die neben dem bewahrten

2022 sorgt der ORF fur i
Programm, Programm ...

Kompetenz, Begeisterung, Osterreich, Geschichten,
Applaus, Humor und Wissen sind die Schwerpunkte.

© ORF/Gebhardt Productions/Stefanie Leo

© APA/EXPA/Lukas Huter

FuBball-WM Die Winter-Weltmeisterschaft Alles finster Die packende Event-Serie
in Katar — hoffentlich mit Osterreich. @ Uber den Blackout kommt 2022. @

© ORF/Allegro Film/Anjeza Cikopano
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BUCHEN SIE
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Gute Nachrichten:
Die ORF-Erfolgsmedien liefern taglich
Qualitdtsprogramm aus und fiir Osterreich.
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Wo Kompetenz begeistert

Information und Events, von der Bundespréasidentenwahl bis zu ,Starmania®.

Mit werktdglich 14 ,ZIB“-Sen-
dungen in ORF 1 und ORF 2, dem
umfassenden ORF-Korrespon-
dentennetz und den ,ZIB“-Ange-
boten auf Facebook, Instagram
und TikTok sind die ORF-Zu-
seherinnen und Zuseher auch
2022 bestens informiert. Zu den
Info-Schwerpunkten gehéren im
nédchsten Jahr die Bundesprési-
dentenwahl sowie die Wahlen in
Frankreich und Ungarn - produ-
ziert und gesendet aus dem neu-
en multimedialen Newsroom.

Zwei geplante Neuerungen fiir
2022 in ORF 2: ein neues, wo-
chentliches Klimamagazin und
ein Europa-Journal, die zwei
in den kommenden Jahren ge-
sellschaftspolitisch besonders
wichtige Aspekte beriicksichti-
gen sollen.

Stddte-Portrits, Olympia & Co.
Das ,Weltjournal” setzt die er-
folgreiche Stadteportrétserie
der ORF-Korrespondentinnen
und -Korrespondenten bzw. sei-
ner Reporterinnen und Repor-
ter fort; geplante Stationen fiir
2022 sind: ,Mein Oslo”, ,Mein
Gaza"”, ,Mein Mumbai’ und
+Mein Neapel”. Zwei- bis drei-
mal pro Jahr geplant sind wei-
ters ,Blirgeranwalt”-Spezialaus-
gaben im ORF-2-Hauptabend,
ein neues True-Crime-Format

© ORF

Arabella Kiesbauer sucht mit ,Starmania22* ab Marz wieder Osterreichs Popstars des Jahres.

beschaftigt sich im Sommer je-
weils Freitag um 21.10 Uhr mit
ungeklarten Kriminalféllen.
2022 wird ein Super-Sportjahr:
mit der FuSball-WM in Katar, die
erstmals im Winter ausgetragen
wird (21. November bis 18. De-
zember) und fiir die sich Oster-
reich noch iiber Play-off-Spiele
qualifizieren konnte, und mit
den Olympischen Winterspie-
len in Peking (4. bis 20. Februar)
mit zahlreichen Medaillenchan-
cen fiir Osterreich. Ein weiterer
Hohepunkt mit Begeisterungs-

Politisches Highlight 2022 ist die Bundesprasidentenwahl.

Potenzial: Die Frauen-Fufball-
EM in England mit Osterreichs
Damen. Die Spiele des Herren-
Nationalteams, jene aus Europa-
League bzw. Conference-League,
der Alpine und Nordische Ski-
Weltcup (samt der 70.Vierschan-
zen-Tournee) sowie die Formel 1
gehoren 2022 zu den weiteren
sportlichen Live-Highlights.
Voraussichtlich schon Anfang
2022: Das Biopic ,Klammer —
Chasing the Line". Begeisterung
auf die Biihne bringen Oster-
reichs Gesangstalente, wenn der
grofe ORF-1-Friithjahrsevent
,Starmania22” ab 4. Méarz mit
Arabella Kiesbauer wieder den
Popstar des Jahres sucht. Fir
beste Unterhaltung sorgen wie-
der Shows fiir die ganze Fami-
lie: Kai Pflaume begriit kleine
und grofRe Stars bei ,Klein gegen
Grof3 — Das unglaubliche Duell”
(8. Janner und 19. Februar, ORF
1), beim ,Quiz ohne Grenzen” mit
Jorg Pilawa treten wieder Promi-
nente aus Osterreich, Deutsch-
land und der Schweiz gegenei-
nander an (11. Dezember und

5. Februar, ORF 1) und mit tem-
poreichen Spielen geht es beim
,Dalli Dalli Weihnachts-Special”
(25. Dezember, ORF 2) hoch her.

Starnacht bekommt Zuwachs
2022 bekommt die ,Starnacht”-
Familie Zuwachs: Neben den
Klassikern am Worthersee (16.
Juli) und in der Wachau (17.
September, ORF 2) présentieren
Alfons Haider und Barbara Scho-
neberger auch eine Ausgabe am
Neusiedler See in Morbisch (4.
Juni, ORF 2). Arnulf Prasch und
Stefanie Hertel présentieren ne-
ben dem ,Winter Open Air” (22.
Janner, ORF 2) auch die 25 Jah-
re-Jubildumsausgabe des ,Som-
mer Open Airs” (18. Juni, ORF
2). Musikalische Unterhaltung
vom Feinsten bieten dariiber
hinaus auch Florian Silbereisen
mit seinen Schlagershows sowie
Karl Ploberger und Stefanie Her-
tel bei der zweiten Ausgabe der
.Gartenparty der Stars” (7. Mai).
Bei ,30 Jahre Andrea Berg”
(6. August, ORF 2) feiert sie mit
Freunden und Wegbegleitern.
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Wo Osterreich
vermessen wird

Von ,9 Platze — 9 Schatze" in der neunten Auflage bis
zu einer zehnteiligen Landvermessung Osterreichs.

In ihre bereits neunte Auf-
lage geht am Nationalfeier-
tag Osterreichs erfolgreichste
Hauptabend-Show ,9 Pliatze —
9 Schitze”. ,Ein Sommer in
Osterreich — Urlaub in Rot-
Weill-Rot" in ORF 2, préasentiert
von Silvia Schneider und Armin
Assinger, macht auch néchstes
Jahr mit Ideen fir einen aktiven
Urlaub Lust auf die Sommer-
frische daheim. Ebenso bietet
der Erfolgshit ,Winter in Os-
terreich” neben atemberauben-
den Landschaftsbildern auch
wertvolle Tipps und Tricks. Karl
Ploberger présentiert in ,Das
Paradies daheim” erneut ,Die
schonsten Garten Osterreichs”
— vom Neusiedler See bis zum
Bodensee.

Die Landvermessung

Eine Landvermessung der kul-
turellen Art unternehmen zwei
weitere neue ,dokFilm"“-Produk-
tionen: Ab Sommer befasst sich
die zehnteilige Reihe ,Weites

Land Osterreich” tiefgriindig,
humorvoll und durchaus kri-
tisch mit den Licht- und Schat-
tenseiten der rot-weil3-roten
Seele. Die Dokumentation ,Die
neuen Bauern” splirt dem Wert
der Landwirtschaft in der heu-
tigen Gesellschaft nach.

Im Sommer setzt ORF 2 u.a.
die beliebten ,Liebesg’schichten
und Heiratssachen” mit Nina
Horowitz ebenso fort wie die
Bezirks- und Stddteportréts,
die mit neuen Folgen auch tiber
Osterreich hinaus fiithren, u.a.
nach Bozen.

Bei neuen Ausgaben von
,Osterreich vom Feinsten”
(néchste Ausgabe am 30. April,
ORF 2) geht Hans Knauf auf fil-
mische Entdeckungsreise in den
schonsten Regionen des Landes.

Osterreichs schonste Garten
stehen im Mittelpunkt der drit-
ten Ausgabe von ,Das Paradies
Daheim” (26. April 2022, ORF
2), wenn der Biogértner der
Nation, Karl Ploberger, wieder

herausragende Griinoasen in
allen neun Bundesldndern préa-
sentiert.

Neue Schlossbesuche

Johann-Philipp Spiegelfeld be-
sucht im Sommer 2022 in neu-
en Ausgaben seiner Sendereihe
L+Herrschaftszeiten! — Johann-
Philipps Schlossbesuche” wie-

Vo

1.000. Sendung
Armin Assinger
prasentiert die
Jubildumsshow.

der osterreichische Adelsfami-
lien auf ihren Stammsitzen und
zeigt, wie heutzutage in den
Schlgssern und Burgen gelebt
wird. Nicht weniger traditions-
bewusst, aber um einiges musi-
kalischer geht es bei drei neuen
Ausgaben von ,Mei liabste Weis”
(néchste Folge am 8. Dezember,
ORF 2) zu, wenn Franz Posch ge-
meinsam mit seinen Musikan-
tinnen und Musikanten wieder
die Musikwiinsche des Publi-
kums erfiillt. Und eine tibergrei-
fende Verbindung von Tradition
und Moderne schafft im Herbst
2022 einmal mehr ,Aufsteirern
— Die Show der Volkskultur”
(1. Oktober 2022, ORF 2).

Ein ganz besonderes Jubildum
feiert auch die ,Millionenshow":
Armin Assinger prasentiert am
17. Janner die 1.000. Ausgabe
des Erfolgsquiz.

Hans KnauB prasentiert wieder ,Osterreich vom Feinsten®.
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Komplett d-Force vervolistindigt mit Unterschétzt Ja! Natiirlich- Ausgebaut Pharmariesen
Goldbach Austria das programmatische  Geschdftsfiihrerin Klaudia erweitern Impfproduktion
Addressable TV-Angebot 14 Atzmiiller iiber Bio und Klima 36 im In- und Ausland 62

© Ja! NatUrlich/Stefan Zamisch
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u u Liebe Leserinnen
Die neuen Wege in
am 10. Dezember 2021
erscheint die letzte Ausgabe
der Nahversorgun
Weihnachtsfeiertagen.
Erste Ausgabe im neuen Jahr:

Die Pandemie bringt eine Aufwertung der Nahversorgung, Freitag, 14. Janner 2022.
UniBox und Onlinehandel bringen Warze in die Idylle. @

© HD AUSTRIA

Einfach Mehrsehen

DAS BESTE
AUS SAT- &
INTERNET-TV

Hier gibt’s mehr zu sehen:
Hol dir HD Austria Plus mit mehr als
80 HD-Sendern? inkl. ORF & UHD und

‘ ’ zusétzlich iber 15 neuen Premium-Sendern
DAS NEUE : - fur mehr Unterhaltung. Mit Restart & Replay
PLUS PAKET . = ‘ % und einer genialen TV-App flir unterwegs.
jetzt nur - g - g - Jetzt ohne Aktivierungsgebiihr anmelden und
€9 90 = - : . % zusatzlich 12 Monate groBartige Filme &
" ; . Serien ohne Zusatzkosten streamen®.

statt € 14, 90 mtl.! g 4

hdaustria.at

r Canal+ Luxembourg S. a rllSiiz:-Rue Alpei-B i“- ERCS. L uxembourg. B.87905 | jerlassungserlaubnis 10001 v e Monatsgebuhr enthalt €10,90 sche Servicepauschale
raum, RieiseindiPetails atFhdaustfiarat? Inklusive aller HD Au une-iund 60'frel empfangbare Im Plus Paket auf die et. Im Kombi Paket dauerhaft verfuqt ar.
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I want to thank every
Amazon employee
and every Amazon
customer because
you guys paid for

all of this.“

Zitat der Woche
Amazon-Griinder

Jeff Bezos zur Finanzierung
seines All-Ausflugs
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eee on Sabine Bretschneider

LINGUISTISCH. Bewerbungen fiir den Jour-
nalistenpreis Bahnhof 2021 kénnen bis zum

3. Janner 2022 eingereicht werden. Das ist
ernst gemeint — und bezieht sich auf einen in
Deutschland zu verleihenden Preis fiir heraus-
ragende journalistische Leistungen zu eben
diesen Schieneninfrastrukturknotenpunkten.
+Ich verstehe nur Bahnhof” ist tibrigens als
Idiom ein deutsches Unikat. So ziemlich tiberall
anders in Europa kommt den Leuten eine Sache
ho6chstens ,spanisch” vor, den Danen ,russisch”,
Franzosen und Ungarn verstehen nur ,Chine-
sisch” und die Finnen ,Hebraisch”. ,Pardon my
French” bezieht sich wiederum auf etwas, von
dem man annimmt, dass das Gegeniiber es sehr
wohl verstehen wird, sich aber eventuell vor
den Kopf gestofRen fiihlt ...

Weiter mit den subtil eingesetzten Internatio-
nalismen und damit zum heutigen Black Friday
— dem Tag nach Thanksgiving, den inzwischen
die ganze Welt als internationalen Tag der

Ein schwarzer
Freitag bricht an

Warum nicht nur im Handel inzwischen
einige nur mehr Bahnhof verstehen.

Sonderangebote begeht. Apropos: Vor den Kopf
gestofRen fiihlt sich derzeit auch der stationére
Handel im Lande. Der seit Montag verhéngte
Osterreichweite Lockdown lasst die Handler
nicht nur um den Black Friday umfallen, son-
dern um das Vorweihnachtsgeschéft.

Heuer fallen drei Einkaufssamstage im Ad-
vent und der Marienfeiertag weg. Handelsex-
perten der Johannes Kepler Universitét Linz
schéitzen den Umsatzentgang auf 3,1 Milliarden
Euro. Bei Amazon reibt man sich die Han-
de — oder, wie es Amazon-Grinder Jeff Bezos
ausdrickte: ,Ich mochte jedem Amazon-Ange-
stellten sowie jeder Amazon-Kundin und jedem
Kunden danken, weil ihr fiir all das hier bezahlt
habt - im Ernst: Ich danke euch von ganzem
Herzen. Ich wei8 das sehr zu schéitzen.” Der
milliardenschwere Online-Kaufhaus-Chef war
zu diesem Zeitpunkt eben von einem Ausflug in
den Weltraum zuriickgekehrt.

Der ,Black Friday” markierte tibrigens auch
den Beginn der Weltwirtschaftskrise von 1929.
Das sollte Thnen jetzt alles ein bissl spanisch
vorkommen.
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Die neue Macht der
Nahversorgung

Die Pandemie hat den Stellenwert der Kaufleute erhdht und
neue Box-Formate in die Handelslandschaft gepflanzt.

eee Von Christian Novacek

en einen Trend hat die
Coronapandemie so
richtig breitgewalzt
— jenen hin zum On-
linehandel, der jetzt
Lockdown-bedingt zum weih-
nachtlichen H6éhenflug ansetzt.

Daneben fiel die andere, dem
Wesen nach freundlichere Be-
wegung, weniger auf: jene hin
zur Neubewertung der Nahver-
sorgung.

Dabei hat sich hier die Retro-
bewegung gemditlich und vor al-
lem praktisch neu eingerichtet
— etwa in Form der handlichen

Boxformate von Billa, Unimarkt
und dem Kastlgreissler.

Nahversorgung punktet

medianet ist der Frage nachge-
gangen, inwieweit die Handler
eine Aufwertung des Nahversor-
gungsbegriffs nachvollziehen.
Die préazise Antwort dazu von

Gut geschult, ehr-
lich, kooperativ, mait
Handschlagqualitdit
und mat Riicksicht
auf die Natur und
die Menschen wirt-
schaftend — das sind
die Nahversorger
V0N MOorgen.

¢

Aufgeboostert
Die Covidkrise
hat der Nahver-
sorgung einen
kraftigen Boost
verpasst. Laut
Nah&Frisch-
Chef Hannes
Wuchterl sind
die Kaufleute
die Akteure der
Stunde.

Nah&Frisch-Geschéaftsfithrer
Hannes Wuchterl: ,Aus unserer
Sicht ein klares Ja! Das Konzept
der selbststdndigen Kaufleute
ist moderner den je!”

Wuchterl verweist auf natiir-
liche Kaufmannstugenden, die
gerade jetzt mit Zusatzservice-
leistungen (Post, Tabak/Trafik),

© Richard Stoger
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die vielerorts von niemand an-
derem mehr erbracht werden,
erfolgversprechend ins Gewicht
fallen.

Auch Spar-Sprecherin Nicole
Berkmann sieht Kauffrau und
Kaufmann aktuell gut im Ge-
schaft: ,Nahversorgung hat im-
mer einen hohen Wert, nur ist
das den meisten Menschen nie
so bewusst gewesen wie in den
Lockdown-Phasen.”

Task-Force bei Lidl

Lidl Osterreich-Chef Alessan-
dro Wolf anerkennt, ,dass der
Stellenwert der Nahversorgung
durch die Krise sicher héher ge-
worden” ist. Bei Lidl habe man
entsprechend darauf reagiert:
»Mit einer regelmifig tagen-
den Task-Force haben wir uns
laufend auf die neue Situation
eingestellt und die Ausnahme-
situation bisher gut gemeistert.
Die grofSte Herausforderung am
Beginn der Pandemie war es,
die hohe Nachfrage in sehr kur-
zer Zeit zu befriedigen und alle
Menschen zu versorgen — und
das haben wir geschafft!”

Beim unmittelbaren Konkur-
renten Hofer hat man ,im Rah-
men der Krise eine Tendenz zu
einem noch regionaleren Ein-
kauf” wahrgenommen. ,Allge-
mein kann man sagen, dass es
eine starke Verschiebung im Sor-
timent in Richtung Frische und
Regionalitét gab”, so Hofer-Chef
Horst Leitner.

One-Stop-Shopping

Die vom LEH unisono verkiin-
dete, positive Werteverschie-
bung ging aber auch abseits
der Regionalitdt mit einer Ver-
haltensdnderung seitens der
Konsumenten einher. Rewe Os-
terreich-Konzernpressesprecher
Paul Péttschacher verortet wie
folgt: ,Seit Corona koénnen wir
erkennen, dass viele Kunden we-
niger oft, dafir mehr einkaufen -
Stichwort: One-Stop-Shopping.”

Mit dem ,breiten Filialnetz
unserer Handelsfirmen” sieht er
Rewe optimal aufgestellt — mit
dem richtigen Verkaufsformat
fiir jeden Kunden.

Breit aufgestellt sieht sich
auch Spar: ,Wir sind an fast
1.600 Standorten in Osterreich

))

Nahversorgung hat
immer ewnen hohen
Wert, nur ist das den
meisten Menschen
nwe so bewusst
gewesen wie 1 den
Lockdown-Phasen.

(¢

der jeweils ortliche Nahversor-
ger. Wir sorgen fiir Nahversor-
gung in jeder Lebenslage — vom
Bodensee bis zum Neusiedler-
see, vom Wallersee bis zum Wor-
thersee”, so Berkmann.

Ahnlich, aber regional herun-
tergebrochen, argumentiert man
bei Unimarkt: ,Kundinnen und
Kunden schéitzen es heute noch
mehr, einen Nahversorger in der
unmittelbaren Umgebung zu ha-
ben und keine langen Strecken
fiir den Einkauf zurticklegen zu
miissen.”

Nicole Berkmann
Spar AG

Grundversorgung gesichert

Aufseiten der Branchensprecher
von WKO und Handelsverband
gibt es beziiglich Aufrechter-
haltung der Nahversorgung
in der Krise dickes Lob. Chris-
tian Prauchner, Obmann des
Lebensmittelhandels in der
Wirtschaftskammer Osterreich

© WKO

(WKO), fithrt aus: ,Der 6ster-
reichische Lebensmittelhandel
hat wéihrend der Coronapande-
mie eindrucksvoll unter Beweis
gestellt, dass er die Grundver-
sorgung der Osterreichischen
Bevolkerung — in Partnerschaft
mit der Landwirtschaft und den
Vorstufen — auch in der groften
Krisensituation des Landes seit
dem Zweiten Weltkrieg — ver-
lasslich sicherstellen kann.”

Besonders vorteilhaft war da-
bei ,die dezentrale Struktur des
heimischen Lebensmittelhan-
dels mit seiner hohen Dichte an
Nahversorgern auch im léandli-
chen Raum”. Die Versorgungs-
dichte liegt im Vergleich zu
Deutschland in Osterreich um
fast ein Drittel hoher.

Krisenbewiltigung
Handelsverband-Chef Rainer
Will betont zudem die positive
Krisenperformance der Hand-
ler: ,Unsere Nahversorger ha-
ben die Bevélkerung mit Masken
erstausgestattet sowie die Um-
stellung auf die FFP2-Masken
begleitet.”

Weiters habe das betriebli-
che Impfen dazu beigetragen,
die Krisenfestigkeit zu erho-

hen: ,Laufend werden durch
den Handelsverband und seine
Mitglieder Initiativen gestar-
tet — etwa niedrigschwellige
Impfangebote im Supermarkt,
kongenial begleitet von der bun-
desweiten Impf-Kampagne ,Wir
handeln gemeinsam. Wir impfen

‘u

gemeinsam’.

Lebensmittel in der Box
Abgesehen von der Tatsache,
dass der Lebensmittelhandel in
der Krise einen markanten Bei-
trag zu deren Bewaltigung mit-
tragt, poppten zur rechten Zeit
neue Konzepte auf — allen voran
das erwdhnte Handelsformat in
der Box, ohne Personal in die
Landschaft gesetzt.

Tatkraftig war hier Unimarkt
vorangegangen — mit folgen-
der Philosphie: ,Im lédndlichen
Raum gestaltet sich die Ver-
sorgung schwierig, wodurch
eine starke Abwanderung von
kleinstrukturierten Lebensmit-
telhdndlern erkennbar ist. Mit
der UniBox ist es uns gelungen,
auch in Gebieten, wo die Rah-
menbedingungen nicht optimal
sind, die Vor-Ort-Versorgung mit
Gilitern des téaglichen Bedarfs zu
sichern”, versichert nunmehr

))

Das hohe Mayjs

an Stabilitdt und
Verldsslichkeit 1m
LEH hat wahrend
der Krise ein wichti-
ges Stiick Normalitdt
wm das Leben der
Menschen gebracht.

(¢

Christian Prauchner
Obmann LEH WKO
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Derzeit sehen wir drei Mega-
trends, die den Handel pragen:
Erstens Gesundheit & Sicherheit,
weitens Digitalisierung & Kon-
nektivitit und drittens Neo-Oko-
logie & Kreislaufwirtschaft. Diese
Trends spiegeln sich 1m Store
Design und Ladenbau wider.

Rainer Will
Handelsverband

Unimarkt-Chef Andreas Haider
anhand des probaten Gegenmit-
tels: Der UniBox, die eine Versor-
gung hauptséchlich durch das
komplett kontaktlose und auto-
nome System ermdglicht.

Die Resonanz bis dato: ,Die
UniBox wird gut angenommen,
wir erhalten viel positives Feed-
back, was uns sehr freut”, so
Haider. ,Die Kunden sind sehr
froh dariber, direkt in der Ndhe
einen Lebensmittelhdndler mit
Waren des taglichen Bedarfs zu
haben und nicht mehr viele Kilo-
meter fir den Lebensmittelein-
kauf zuriicklegen zu miissen.”

Regionalitit in der Box

Auch Billa hat per April das con-
veniente Format fiir sich ent-
deckt: Vier Regionalboxen gibt
es derzeit in den Karntner Ge-
meinden Baldramsdorf, Dellach,
Flattach und Mortschach. ,Wir
nehmen unsere Rolle als ver-
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Stets nahe
Spar ist an fast
1.600 Standor-
ten in Osterreich
der jeweils
ortliche Nah-
versorger.

lasslicher Nahversoger in den
landlichen Regionen sehr ernst
und nutzen auf diesem Wege
ebenfalls alternative Betriebs-
formate, um mdglichst nah an
den Menschen vor Ort zu sein —
gerade auch dort, wo kein Markt
in der nadheren Umgebung zu
finden ist”, erklart Pottschacher
und verweist desgleichen auf ein
positives Feedback, das zeige,
»dass der Bedarf vorhanden ist".

Auflerdem ist die Box kein
starres Objekt — Pottschacher
weiter: ,Wir héren genau auf
die Bediirfnisse unserer Kunden
und erweitern die Auswahl an
Lebensmitteln von Lieferanten
aus der Region sowie Produk-
ten des tédglichen Bedarfs in den
Billa-Regionalboxen stetig. Der
Fokus liegt klar auf regionalen
Produkten, die im Umkreis der
Regionalboxen erzeugt werden.”

Automatisierte Versorgung

Der positive Sanktus zur Box
kommt von Branchensprecher
Rainer Will, der die automa-
tisierten Shopkonzepte als
vielversprechend ansieht, ,um
kleineren Gemeinden ohne Nah-
versorger wieder eine innovative
Einkaufsméglichkeit zu bieten”.
Will lobt weiters die Barriere-
freiheit der Boxen — der Einlass

+46%

Onlinehandel
Die Ausgaben
im Distanz-
handel im
Food-Segment
stiegen im Jahr
2020 um 46% im
Vergleich zum
Vorjahr — trotz-
dem liegt der
Online-Anteil im
heimischen LEH
bei bescheide-
nen 2,5%.

))

erfolgt beispielsweise digital via
App, an 365 Tagen im Jahr. ,Auf-
grund der flexiblen Einsatzm6g-
lichkeiten der automatisierten
Module sind Standorte in ganz
Osterreich moglich”, fithrt Will
aus.

Auffallend ist, dass der
Marktfiithrer im LEH der neuen
Vertriebsmoglichkeit wenig ab-
gewinnen kann. Bei Spar wird
Nahversorgung schlichtweg an-
ders — namlich kaufméinnisch
traditionell — definiert: ,Ein gu-
ter Nahversorger hat alles, was
Kunden fir das tagliche Leben
brauchen, da kénnen Boxen
oder Ahnliches nicht mit”, so
Berkmann.

War leisten einen grojsen Beilrag
zur Sicherung der ldndlichen
Nahversorgey, da wir unsere
Standorte tiberwiegend in den
landlichen Strukturen haben.

Andreas Haider

Unimarkt

¢

Die Post macht lebendig
Spannend im Sinne der Nahver-
sorgung ist das Projekt ,Land
Partner” der Post, das u.a. vom
Handelsverband, der Monopol-
verwaltung (Trafiken) und den
Osterreichischen Lotterien aktiv
unterstilitzt wird.

+Hier geht es darum, Ortszen-
tren wiederzubeleben, indem
diese einen Nahversorger mit
Postservice und Finanzdienst-
leistungen bekommen”, sagt der
Handelsverbandschef und illus-
triert: ,Aulerdem gibt es dort
Produkte aus der Region, etwa
eine Kaffeeecke zum Verweilen,
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eine Lotto-Verkaufsstelle oder
eine Telekom-Beratungsmog-
lichkeit.”

Online nahversorgt?

Auf den ersten Blick und fliichtig
wohl auch noch auf den zweiten
ist der Onlinehandel der natiir-
liche Feind des stationédren Ge-
schéfts — ist er damit auch ein
Hemmschuh fiir eine gesunden
Nahversorgung? Nein, ist man
bei der Rewe vom Digital Retail
als Ergdnzungsfaktor tiberzeugt:
»Zusdtzlich zur Optimierung un-
seres Netzes an Standorten und
Logistikzentren gehen wir digi-
tal neue Wege. Die starke Nach-
frage in unseren Online-Shops
und auch bei Click & Carry, wo
online bestellte Waren in ausge-
wiahlten Markten selbst abge-
holt werden kénnen, zeigt, dass
wir flexibel agieren und rasch
auf gednderte Bediirfnisse un-
serer Kunden eingehen kénnen”,
erklart Paul Pottschacher.

Dass der Onlinehandel mit
Lebensmitteln ein Geschéft im
engeren Sinne sei, wiirde zur-
zeit allerdings kaum jemand
behaupten: Aktuell liegt der
Online-Anteil im heimischen
Lebensmittelhandel bei beschei-
denen 2,5%. Die Griinde dafiir
liegen einerseits in der hohen
Versorgungsdichte und Qualitét
des stationdren Lebensmittel-

-
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handels hierzulande und ande-
rerseits darin, dass insbeson-
dere frische Lebensmittel leicht
verderblich und daher schwieri-
ger zuzustellen sind.

Bemerkenswert im Kontext
ist, dass Billa online ganz Os-
terreich versorgt, Interspar sich
auf Stadte und Gegenden (bei-
spielsweise den Speckgiirtel von
Wien) fokussiert, die zumindest
theoretisch eine schwarze Null
in den Raum stellen, und Hofer
vor Kurzem ebenfalls ins Online-
Lebensmittelgeschéft eingestie-
gen ist, wenn auch vorerst nurin
der Bundeshauptstadt.

))

Die Krise hat gezeigt,
dass der Lebensmit-
telhandel sowie die
Franchiselandschaft
eine sichere, 2u-
kunfitstrdchtige Bran-
che fiir selbststdandige
Unternehmer ist.

(¢

Paul Péttschacher
Rewe International

Rentabilitét ist auRen vor

.Die meisten Online-Angebote
im Food-Bereich sind bis heute
nicht rentabel”, folgert entspre-
chend Christian Prauchner von
der WKO.

Die Herausforderung lage in
der letzten Meile, insbesonde-
re im ldndlichen Raum. ,Doch
auch im Lebensmittelhandel hat
die Coronapandemie den Trend
in Richtung Online-Handel be-
schleunigt. Die Ausgaben im
Distanzhandel im Food-Segment
stiegen im Jahr 2020 um 46 Pro-
zent im Vergleich zum Vorjahr”,
so Prauchner.

Er fihrt aus: ,Heute bauen
nicht nur die grofen Vollsorti-
menter und teilweise auch Dis-
konter ihre Online-Angebote
— primér in den Grof3stadten —
aus. Auch neue Player betreten
immer wieder —mit unterschied-
lichen Geschéftsmodellen und
unterschiedlichem Erfolg — den
Markt. Wie hoch die Bdume im
heimischen Online-Food-Handel
in den Himmel wachsen, werden
letztlich die Konsumenten ent-
scheiden.”

Auch wenn Online-Super-
mérkte und Lebensmittel-Liefer-
services in Zeiten der Pandemie
boomen - ,ein echtes Einkaufs-
erlebnis ldsst sich nicht mit ein
paar Klicks ersetzen”, so Rainer
Will vom Handelsverband.

Starker Move
Unimarkt hat
mit der UniBox
vorgefuhrt,
dass sich
Nahversorgung
auch abseits
der Kaufleute
denken lasst.

Austariertes Verhéltnis?
Damit die Balance zwischen
Online und Offline, zwischen
Kaufmann und Diskonter auch
in Zukunft nicht ungesund wird,
ist nicht zuletzt die Politik ge-
fordert. In puncto Neo-Okologie
wird die AWG-Novelle, speziell
die beschlossene Einfiihrung ei-
nes Einweg-Pfandsystems sowie
der verpflichtende Ausbau der
Mehrweg-Quote, weitreichende
Auswirkungen auf den Lebens-
mittelhandel haben. ,Wir appel-
lieren an Klimaschutzministerin
Gewessler, sowohl den gesamten
filialisierten Lebensmittelein-
zelhandel als auch die mehr als
6.700 selbststédndigen Kaufleute
im Land bei der Umsetzung des
Einwegpfandes bestmdéglich zu
unterstiitzen”, so Will.

))

Wie hoch die Bdume
wm heitmischen On-
line-Food-Handel in
den Himmel wach-
sen, werden letztlich
die Konsumenten

entscheiden.

Denn letztlich sollte moglichst
befreit von Stérgerduschen mit
den Worten von Hannes Wuch-
terl, Nah&Frisch, auch fir die
fernere Zukunft gelten: ,Gut ge-
schult, ehrlich, kooperativ, mit
Handschlagqualitdt und mit
Riicksicht auf die Natur und die
Menschen wirtschaftend — das
sind die Nahversorger von mor-

"

gen.

Christian Prauchner
WKO
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Mit den Werbeldsungen der Post
kommt Ihr Business in Bewegung.
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Fantasiewelt Die Erste Griine Zukunft Die Wiener
Group weckt mit threr Stadtwerke setzen Zeichen
Xmas-Story Emotionen 16 fiir die Klimawende 20

© Photo Simonis Wien

Meta COO David Haunold
tiber die Meilensteine
des Unternehmens 26

© APA/Barbara Gindl

Kristina Hammer

Salzburger Festspiele
Die neue Présidentin der Salz-
burger Festspiele heiBt Kristina
Hammer. Das funfképfige Kurato-
rium hat sich nach der Anhérung
der verbliebenen Kandidatinnen
und Kandidaten am Mittwoch flr

n
I h A trl I die selbststandige Marketing-
Fachfrau entschieden. Sie folgt
mit Jahreswechsel Helga

Rabl-Stadler, die die Geschicke

Partner von d-force

Ralf Hammerath und Josef Almer sprechen uber ihre
Zukunftsvisionen flr Programmatic Addressable TV. @

© Alissar Najjar
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Weiter auf Erfolgskurs Die Agentur Wirkungsvoll Der AuBenwerbespezialist
Stargate Group positioniert sich neu. @ Ankinder begibt sich in die Poleposition. @
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in One Stop Shop
ur Addressable TV

Mit Goldbach Austria als Partner komplettiert d-force das Angebot fur all jene,
die in Osterreich Addressable TV programmatisch buchen wollen.

eee Von Dinko Fejzuli
und Josie Wolfram

11 in” heif’t es ab so-

fort bei der d-force

mit Blick auf Oster-

reich. Denn: Mit dem

Gewinn von Gold-
bach Austria als drittem Ad-
dressable TV-Anbieter neben IP
Osterreich und ProSiebenSat.1
Puls 4 konnen jetzt die program-
matisch verfiigbaren Inventare
aller Addressable TV-Vermarkter
im Osterreichischen Markt iber
den Programmatic-Video-Spezi-
alisten gebucht werden.

Aus diesem Anlass bat media-
net d-force-Geschéaftsfiihrer
Ralf Hammerath und Goldbach
Osterreich-CEO Josef Almer zu
einem gemeinsamen Interview.

medianet: Herr Hammerath,
wie kam es zur Kooperation mit
Goldbach?

Ralf Hammerath: Die d-force
ist angetreten, um Programma-
tic Advertising mit Fokus auf
Addressable TV mafRgeblich
mitzugestalten. Das ist wichtig,
da die Digitalisierung von TV-
Werbung noch am Anfang steht
und hier ein grofler Wunsch des
Marktes nach einfach und effizi-
ent buchbaren Kampagnen und
Reichweiten besteht. Wir sind
zunédchst in Deutschland ge-
startet und im zweiten Schritt in
Osterreich, weil der Markt hier
dhnliche Rahmenbedingungen
vorweist, auch mit Blick auf die
Prisenz der beiden grofRen Héu-
ser ProSiebenSat.1 Puls 4 und
IP Osterreich. Die d-force ist
aber eine offene Initiative, und
insofern war es ein logischer
Schritt, weitere Addressable-
TV-Anbieter in Osterreich anzu-
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Ralf Hammerath, Geschéaftsfihrer d-force, und Josef Almer, Geschéaftsflihrer Goldbach Austria, zur neuen Kooperation.

sprechen und fiir unsere Idee zu
gewinnen. Wir freuen wir sehr,
dass jetzt auch Goldbach mit
dabei ist.

medianet: Es braucht gewis-
se Voraussetzungen, ab wann
Addressable TV interessant
wird. Wie sieht es hier aus?

Josef Almer: Unsere Smart TV-
Studie sagt aus, dass 74 Prozent
der Haushalte in Osterreich
tber zumindest ein Smart TV
verfiigen. Die Addressable TV-
Reichweite betrdgt derzeit 1,5
Mio. Gerdte. Dazu muss man
sagen, dass vor dem Gerat nicht
nur eine Person sitzt, sondern
2,3 Personen im Schnitt. Wir
reden hier also von Uber drei

Facts I

Goldbach
Austria
Das Unterneh-
men umfasst
Goldbach Au-
dience Austria
und Goldbach
Media Austria
und vermarktet
Medien und An-
gebote aus den
Bereichen TV,
Online, Mobile,
Advanced TV
und Digital-out-
of-Home. www.
goldbach.com

d-force
Das Joint
Venture von Pro-
SiebenSat.1 und
RTL Deutsch-
land macht die
Addressable-TV-
und Online-
Video-Inventare
der beiden
Medienhauser
sowie weiterer
Partner Uber
eine zentrale Bu-
chungsplattform
flr den pro-
grammatischen
Mediaginkauf
zuganglich.
www.d-force.tv

Mio. Personen, die man hierzu-
lande bereits mit Addressable
TV-Werbung am Big Screen er-
reichen kann. Das ist eine rele-
vante Reichweite, die sehr gut
ergdnzend zum linearen TV ge-
nutzt werden kann — mit allen
Vorteilen aus der Online-Welt.

medianet: Was kann Address-
able TV dazu beitragen, um die
klassischen Werbeformen der
Kunden anzureichern? Was ist
der Vorteil fiir die Kunden?

Almer: Mit d-force habe ich als
Kunde die Moglichkeit, die An-
gebote der drei Addressable-TV-
Vermarkter iber eine Plattform,
die Active Agent DSP, zu buchen.
Jedes Haus verkauft zwar wei-
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terhin seine Sender selbst, aber
als Kunde kann ich datenbasiert
Werbekampagnen iiber eine zen-
trale Plattform ausspielen und
dabei bspw. Zielgruppen sender-
tibergreifend und kontaktdo-
sisoptimiert ansprechen. Damit
schaffe ich auch einen Mehrwert
fiir den Zuschauer.

medianet: Welche Rolle tiber-
nimmt d-force dabei?
Hammerath: Die d-force sorgt
dafiir, dass klassische Big-
Screen-Werbung nach digitalen
Buchungs- und Steuerungslo-
giken ausgespielt werden kann,
und schafft dafiir einen harmo-
nisierten technischen Rahmen.
Das betrifft Formate, Werbemit-
telspezifikationen, Zielgruppen-
targetings, etc. Bislang gab es
in diesen Bereichen grofe Ab-
weichungen zwischen den Ver-
marktern und diese Unterschie-
de stellen héaufig ein Hindernis
dar, iiberhaupt etwas zu buchen.
Gerade wenn man es aus dem di-
gitalen Umfeld gewohnt ist, kla-
re Spezifikationen zu haben und
diese auch tibergreifend gelten.
Daher war das eine unserer ers-
ten Aufgaben, dafiir zu sorgen,
dass Addressable TV einfacher
buchbar ist.

))

War reden heer also
von tber drei Milli-
onen Personen, die
man hierzulande
bereits mit Address-
able TV-Werbung am
Big Screen erreichen

e ((

Josef Almer
Geschdftsfiihrer
Goldbach Austria

© Alissar Najjar

medianet: Herr Almer, das Stich-
wort ist schon gefallen. Was ist
alles méglich fiir den Kunden
und wohin geht die Reise?
Almer: Mit Addressable TV ist
es moglich, die Kontaktdosis
auszusteuern und damit die
Effizienz der Kampagne zu stei-
gern. Gleichzeitig kénnen typi-
sche Targetings wie Soziode-
mografien eingesetzt und dabei
auch Drittdaten genutzt werden.
Ein Beispiel kénnen Wetterdaten
sein, um Kampagnen nur unter
gewissen dulleren Gegebenhei-
ten auszuspielen. Oder ein Geo-
Targeting, um nur in gewissen
Regionen zu werben. Man sollte
natiirlich darauf achten, nicht
zu kleinteilig zu werden, aber
praktisch ist es moglich.
Hammerath: Werbung, die auf
dem Big Screen eingeblendet
wird, genief3t immer noch eine
hohe Glaubwiirdigkeit und hat
einen Branding-Effekt. Kombi-
niert man das mit den Moglich-
keiten des digitalen Advertising,
hat man definitiv ein Plus hinzu-
gewonnen. Wir stehen hier noch
am Anfang. Ein Zielbild ist ein
Storytelling iber unterschiedli-
che Devices. Der Smart TV in ei-
nem Haushalt ist der Anker, von
dem aus dann dieses Storytelling
betrieben werden kann. Uber das
WLAN-Netzwerk kann man alle

in einem Haushalt befindlichen
Devices identifizieren und erken-
nen, ob z.B. ein SwitchIn auf dem
TV angezeigt wurde. Bei néchs-
ter Gelegenheit wird bspw. auf
dem Tablet oder Smartphone die
Werbung fortgeschrieben und
damit dem Werbekunden ein in-
haltliches Storytelling und eine
saubere Kontaktklassenopti-
mierung ermoéglicht. Da sind wir
aber wirklich noch am Anfang.

medianet: Wie hoch ist die Nach-
frage nach Addressable TV? Wie
ist die Kundenresonanz?

Almer: Die Reichweite steigt
—und damit auch die Nachfrage
der Kunden. Dazu tragt auch das
Angebot von d-force bei, iber
eine Plattform den gesamten
Markt buchen und Kampagnen
tibergreifend optimieren zu kén-
nen. Dieses Feedback bekommen
wir auch aus den Gesprachen
mit den Agenturen. Auflerdem
bietet man eine Alternative zu
den internationalen Playern.
Gleichzeitig lassen sich durch
Addressable TV neue Kunden-
segmente ansprechen, fiir die na-
tionale Werbung nicht relevant
ist, die aber am Big Screen préa-
sent sein mochten. Genau dafiir
gibt es mittlerweile eine Vielzahl
an Werbeformaten, die es auch
ermdglichen, auflerhalb des

klassischen Werbeblocks direkt
im Programmumfeld zu werben.

medianet: Wdre es fiir die Zu-
kunft anzustreben, dass TV-
Spots nur noch addressable
sind, weil es einfach mehr Sinn
macht?

Hammerath: Ja, aber dafir be-
darf es eines Paradigmenwech-
sels, wie man TV verkauft. Im
Grunde miissen zwei Vorausset-
zungen weiter ausgebaut wer-
den: Zum einen die Verbreitung
von HbbTV, damit ein Spot-Over-
lay in der tradierten Verkaufs-
weise von TV, d.h. in einer natio-
nalen Reichweite, darstellbarist.
Zum anderen, missen mehr Plat-
zierungen in einem Werbeblock
fiir solche Uberblendungen zur
Verfiigung stehen. Gleichzeitig
ist die dynamische Befiillung
von Werbeblocks eine grof3e He-
rausforderung. Das bedarf defi-
nitiv weiterer Harmonisierung.
Aber es wiére auf jeden Fall ein
Fortschritt.

Almer: Es ist einfach eine Ent-
wicklung, die man sich an-
sehen muss. In Deutschland
werden bereits einzelne Spots
ausgetauscht. Auch wir hier in
Osterreich arbeiten an Lésun-
gen, Spots im linearen Fernsehen
mit préziseren Targetings aus-
spielen zu kénnen als jetzt. Und
da sind wir auf einem guten Weg.

Facts I1

Addressable TV in Osterreich
Uber die von Goldbach Austria ver-
markteten Sender Dmax Austria, TLC
Austria, Comedy Central Austria und
Sport1 Austria steht ¢sterreichischen
und internationalen Werbetreibenden
ein Reichweitenpotenzial von rund
530.000 Addressable TV-Geraten pro
Monat fUr targetbare TV-Kampagnen
zur Verfagung (Quelle: Goldbach
Austria/smartclip Oktober 2021).

Sie kbnnen mit intelligenten Aus-
steuerungsmaoglichkeiten Uber eine
Plattform programmatisch gebucht
und adressiert werden.




Die Welt und ihre
kleinsten Bewohner

Die Erste Group will mit ihrer weltweiten digitalen Kampagne
Hoffnung schenken — umgesetzt von Jung von Matt Donau.

WIEN. Der aktuelle Weihnachts-
film der Erste Group ist da. Be-
reits zum vierten Mal in Folge
werden in einer weltweiten Digi-
talkampagne die Emotionen zur
Weihnachtszeit geweckt. Dieses
Jahr liegt der Fokus auf der Zu-
kunft unserer Welt und ihrer
kleinsten Bewohner.

#believeintomorrow
Mit Gber 200 Mio. Views zahlt
die Erste Group weltweit zu
den erfolgreichsten Brands, die
Weihnachtsfilme produzieren.
Kreativ zeichnet wieder Jung
von Matt Donau verantwortlich.
Die neue Geschichte unter
dem Titel #believeintomorrow
ist ab sofort auf der Webseite
von Erste Group sowie auf Face-
book, YouTube und Twitter ver-
fiigbar. Der Film greift den Kli-
mawandel auf und zeigt anhand
bekannter Situationen eines
Familienalltags, wie ein kleiner
Beitrag GrofSes fiir eine besser
Zukunft leisten kann. Wasser
sparen, Mill trennen, Fahrrad
statt Auto — es geht darum, ver-
antwortungsvoll zu handeln, so-
dass wir unseren Kindern eine
lebenswerte Zukunft bieten kon-
nen. Die Vorstellungskraft eines
Vaters zeigt, wie sein ungebore-
nes Kind ihn zu nachhaltigem
Handeln bewegt.

#glaubanmorgen

,Die Zukunft wird fir alle her-
ausfordernd. Wir werden unsere
Handlungen tiberdenken miis-
sen, nach Alternativen suchen,
uns selbst herausfordern und
daran wachsen. Es geht dabei
nicht nur um Verzicht, sondern
auch um Chancen und Entwick-
lung. Glauben wir an morgen”“, so
Mario Stadler, Head of Group
Brand Management der Erste
Group.
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Bewihrte Besetzung

Filir die Umsetzung des Films
zeichnet auch dieses Jahr wie-
der Jung von Matt Donau ver-
antwortlich. Kreativdirektor und
Managing Partner Werner Singer
sieht folgenden Sinn hinter der
Botschaft: ,In den letzten Jahren
hatten unsere Filme ganz klar ei-
nen Fokus: Glauben wir an uns.
Dieses Jahr erweitern wir diesen
Gedanken: Glauben wir an uns
—und an morgen. So wie unser

Vater Jakub, der sich jeden Tag
seinen Entscheidungen stellt,
um die Welt so gut wie moglich
fiir seine Tochter vorzubereiten
und es nicht erwarten kann, sie
endlich zu treffen.”

Fantasiewelten

Die Animation ist dem Produk-
tionsstudio Passion Pictures
aus London zu verdanken, das
bereits in den Vorjahren die
Welten der Erste Group-Weih-

nachtszeit mit
einer Geschich-
te unter dem
Titel #believein-
tomorrow ein.

nachtsgeschichten umgesetzt
hat. Gemeinsam mit dem Regis-
seur Mark Waring wurde dieses
Jahr eine Fantasiewelt geschaf-
fen, die sich am Stop-Motion-Stil
orientiert und der Realitét trotzt.

Die Musik stammt von So-
viet Science, einer Musikpro-
duktionsfirma aus London. Die
Lyrics des Liedes stammen von
Andreas Putz, Managing Partner
und Griinder von Jung von Matt
Donau. (red)




Steigern Sie mit
XAXIS und Copilot
die Performance
lhres Online Shops

inden Warenkorb

Copilot - eine Al-Lé6sung zur Optimierung von Online Kampagnen

Website Traffic und Conversion Daten werden analysiert, um vielversprechende
Bestellmuster zu identifizieren. Aus diesen werden markenspezifische Machine-
Learning Modelle generiert, um damit die Performance der Kompagne
automatisiert und fortlaufend zu erhéhen.
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Mehr Weniger Gewinne
Bestellungen Kosten steigern

Sie wollen lhren Online Shop
mit XAXIS und Copilot optimieren?
Wir beraten Sie gerne in einem
persdénlichen Gesprdch.
THE OuTCOME
MEDIA COMPANY] www.xaxis.com | ecommerce_at@groupm.com




LSStillstand kommt
nicht in Frage”

M2 Maydell schenkt sich zum 15. Geburtstag ein neues
Markendesign und einen runderneuerten Webauftritt.

e

WIEN. Die Kommunikations-
agentur M2 Maydell blickt 2021
anlésslich ihres Jubildums auf
15 Jahre zuriick und préasentiert
sich mit einem neuen Marken-
design und Webauftritt.

Die Mission der PR-Exper-
ten bei M2 Maydell lautet, die
Offentlichkeitsarbeit in ihren
Facetten zu einem Wertschop-

))

War befinden uns

wn der Gestaltungs-
phase eines neuen
Konzepts, welches als
Spezialagentur mat
Mit-Griimderimnen
und -Griindern aus
der Taufe gehoben

werden soll.

fungsfaktor fiir Unternehmen
zu machen. Besonderen Wert
hat Griinder und Geschaftsfiih-
rer Nils Maydell beim Relaunch
daher auf eine klare Darstellung
des breiten Leistungsangebots
der Agentur gelegt.

Nils Maydell
Griinder M2 Maydell

+HOhere Komplexitat”

.Die Digitalisierung hat in den
vergangenen Jahren zu einer
hoheren Komplexitit der Bran-

© Katharina Schiffl
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che gefiihrt. Um den wachsen-
den Anforderungen unserer Zeit
und unseres Marktes gerecht zu
werden, haben wir unsere Kom-
petenzbereiche einer grund-
legenden Analyse unterzogen
und als zeitgeméfRe Leistungs-
pakete verbessert aufgestellt”,
so Nils Maydell. Fiir ihn kommt
ein Stillstand innerhalb seiner
Agentur nicht infrage.

Und Maydell weiter: ,Fir die
kommenden Monate planen wir
eine weitere Vertiefung unseres
PR-Dienstleistungsangebots.
Wir befinden uns in der Gestal-
tungsphase eines neuen Kon-
zepts, welches als Spezialagen-
tur mit Mit-Griinderinnen und
-Grindern aus der Taufe geho-
ben werden soll. Und auch die

Influencer Relations haben sich
zu einem wichtigen Servicebe-
reich entwickelt, den wir konti-
nuierlich ausbauen.”

Dieser Drive spiegelt sich im
neuen Markenerscheinungsbild
von M2 Maydell wider. Ent-
wickelt wurde das Design auf
Grundlage der strategischen
Markenarbeit der Agentur Light-
house, einem Netzwerkpartner
aus Deutschland.

Neuer Markenauftritt

.Die Herausforderung war, die
professionelle Energie, den in-
ternationalen Background, die
Stdrke und Seriositdt von M2
Maydell sichtbar zu machen.
Der bisherige Auftritt konnte
mit den Leistungen von Nils

Operations Ma-
nager Angelique
Sturmlechner
und Geschafts-
flhrer Nils
Maydell.

Maydell und seinem Team nicht
mehr mithalten und war optisch
nicht zeitgem&R”, erklart Bjoern
Michael Walz, Geschéftsfiithrer
von Lighthouse.

Nachhaltige Orientierung

Die Markenentwicklung setzt
direkt an der DNA der Kommu-
nikationsagentur M2 Maydell an
und bietet nachhaltig Orientie-
rung fir alle Mafnahmen - von
der Gestaltung eines neuen Lo-
gos bis hin zum Webdesign und
dem neuen Claim ,We empower
your business.” Die Kooperation
mit Lighthouse ist Teil eines Ex-
perten-Netzwerks, mit dem M2
Maydell die Wertschopfungsket-
te fiir seine Kunden erweitert.
(red)

markets

| Auf dem schnellsten Weg zur passenden Agentur
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NEUE VERBINDUNGEN
BRINGT.

Mit den Werbelosungen der Post
kommen Sie und lhre Zielgruppe zusammen.
Wir verbinden Sie mit Ihren Kund*innen. Unsere individuellen
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was zusammengehort.
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Klimaneutrale
Zukunftsvisionen

Die Wiener Stadtwerke Gruppe prasentiert inren neuen
Markenaulftritt als erstes Zeichen fur eine grine Zukunft.

WIEN. Die Wiener Stadtwerke
Gruppe bilindelt ihre Krafte, um
die Klimawende wahrmachen zu
koénnen. In einer gemeinsamen
Pressekonferenz présentierten
der Stadtrat fiir Finanzen, Wirt-
schaft und Wiener Stadtwerke,
Peter Hanke, und Generaldirek-
tor-Stellvertreter Peter Weinelt
MafBnahmen, um den Konzern
,in eine neue Ara zu fithren”, wie
Hanke betonte.

Green Jobs mit Zukunft

In den kommenden zehn Jah-
ren verldsst ein Drittel der Be-
legschaft — 5.000 Mitarbeiter
— den Konzern Richtung Pensi-
on, gleichzeitig steht der grof3e
Umbau der Energiesysteme an,
um Wien bis 2040 klimaneutral
zu machen.

,Um diese gewaltige Klima-
herausforderung zu meistern,
brauchen wir die besten Kopfe
und Hénde, brauchen wir Tau-
sende Klimapioniere”, so Wei-
nelt. Ein neuer Markenauftritt

und eine Employer Branding-
Kampagne sind die ersten sicht-
baren Zeichen des Aufbruchs.
»Die Wiener Stadtwerke geho-
ren zu den gréften Unterneh-
men Osterreichs und sind mit
ihren starken Marken eine be-
sonders attraktive Arbeitgebe-
rin —héchste Zeit, dies mdglichst
vielen Menschen zu sagen. Denn
die Wiener Stadtwerke Gruppe
bietet in den nédchsten Jahren
besonders viele konkrete An-
gebote fir den Wiener Arbeits-
markt. Green Jobs mit Sinn fiir
eine lebenswerte Stadt der Zu-
kunft”, betont Peter Hanke.

Investieren mit Sinn

,Das Arbeiten an der Xlimazu-
kunft der Stadt ist konkrete Pi-
onierarbeit vor Ort. Die Wiener
Stadtwerke Gruppe investiert
in den kommenden Jahren viele
Milliarden Euro in den Ausbau
erneuerbarer Energien und in
klimafreundliche Mobilitat. Al-
lein bis 2025 investieren wir

Jahr fiir Jahr iber eine Milliar-
de Euro, zwei Drittel davon in
klimafreundliche Projekte. Viele
Projekte sind am Laufen, aber
es kann nicht schnell genug
gehen. Deshalb haben wir das
grofte Investitionsprogramm
in der Geschichte der Wiener
Stadtwerke geschniirt”, ergdnzt
Generaldirektor-Stv. Weinelt.

Prasentation
Generaldirektor-
Stellvertreter
Peter Weinelt

(I.) und Peter
Hanke, Stadtrat
fur Finanzen,
Wirtschaft und
Wiener Stadt-
werke.

Im Rahmen der Pressekonfe-
renz wurden zwei aktuelle Kam-
pagnen présentiert, die ,Wiene-
rInnen-Linien” der Wiener Linien
und die Wien Energie-Kampagne
+Warum Wien Energie?” Unter
dem Dach der Wiener Stadt-
werke Gruppe werden diese An-
strengungen der Suche nach den
Besten nun intensiviert.

Neuer Markenauftritt

Seit Anfang Oktober prasentiert
sich der Konzern mit einer neu-
en Gestaltung der Logofamilie.
Um die Vielfalt der ,Green Jobs
mit Sinn fiir Wien"” in der Wie-
ner Stadtwerke Gruppe jedem
in Wien ndherzubringen, startet
das Unternehmen eine Employer
Branding-Kampagne. Im Kern
steht das Ziel, gemeinsam die
Klimawende wahr zu machen.
(red)
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Vorstellung der neuen Kampagnen-Suijets fur eine klimaneutrale Zukunft.




WIRTSCHAFT

Im freien
Spiel der

dIKIC [ .
Wirtschaftsberichterstattung ist immer nur \’

so gut wie die Menschen dahinter.

—

Nicole Stern durchblickt die Zusammenhidnge

an den Finanzmirkten. Als Beobachterin der
Wechselwirkungen zwischen Bérsen und Zentral-
banken legt sie den Fokus auf die Spielziige der
beteiligten Akteure, um Ihnen ein Gefiihl fiir die
auf die Geldpolitik einwirkenden Kréafte und deren
Auswirkungen zu geben.

Durch wertvolle Hintergrundinfos vermittelt sie
zudem Verstdndnis fiir ein oft schwer zu fassendes

Themengebiet.

Klare Worte zu komplexen Inhalten.

Jetzt drei Wochen kostenlos lesen.

DiePresse.com/test
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Stargate schiagt
heuen Kurs ein

Schon zum dritten Mal in der 25-jahrigen Historie hat
sich die Stargate Group repositioniert — mit Erfolg.

eee on Georg Sander

WIEN. Vor 25 Jahren mit Events
angefangen, ist Stargate heute
als Kreativ- und Livemarketing
Agentur positioniert, mit dem
USP, beides verbinden zu koén-
nen: ,Wir haben ja nicht aus Jux
eine neue Website gemacht. Es
gibt eine klare Nachfrage am
Markt. Dass wir die bedienen,
wollten wir auch deutlich her-
zeigen.” Markenfiihrung und
Kampagne auf der einen Seite,
Event und Roadshow auf der
anderen: Das Portfolio, so die
beiden Geschéaftsfihrer, ist kein
konstruiertes. Mit einigen Kun-
den arbeite man so schon seit
Jahren zusammen. Diese sind
durchaus namhaft: Austrian Air-
lines, McDonald'’s, Immofinanz.

Markenentwicklung zahlt

,Wir haben 1996 neben dem
Studium mit Events angefan-
gen, mit einem Clubbing na-
mens Biosphere”, wirft Florian

Halder einen Blick zurtick. ,Im
Laufe der Jahre sind Millionen
Kontakte zusammengekommen.
So haben wir gelernt, wie man
Marken entwickelt und wie
gute Markeninszenierung funk-
tioniert. Unsere Werbewaffen
waren Flyer und Plakate, unser
Erfolgsrezept einzigartige Er-
lebnisse vor Ort.” Die beiden
Studenten konnten sich so einen
Namen weit iber die Grenzen
Osterreichs hinaus machen.

Die Events wurden immer
mehr, die Zielgruppen erwei-
tert: Vier wochentliche Formate
brachten den Erfolg. Mit den
Jahren kristallisierte sich aber
heraus, dass es in Richtung
Agentur im Auftrag gehen soll.
+Viele unserer Event-Sponsoren
haben angefangen, uns fiir die
Umsetzung ihrer eigenen Events
zu buchen. So sind wir zu einer
Livemarketing-Agentur gewor-
den”, so Harald Xnoll. Das mas-
sive Aufkommen von Social Me-
dia spielte damals den beiden

in die Hande. Knoll erkléart: ,Wir
haben schnell erkannt, dass
Live-Aktivierungen perfekte
Treiber fiir Content und Kampa-
gnen sind. Kunden haben nach
Inhalten fiir ihre neuen Online-
Kanile gesucht und genau das
konnten wir bieten, denn die
Menschen lieben es, Erlebnisse
zu teilen. Unsere Events haben
den Inhalt dafiir geliefert. So
sind unsere ersten Leuchtturm-
Projekte entstanden, wie z.B. fiir
WienTourismus in London, wo
sogar BBC einen unserer Events
mit einem Live-Bericht begleitet
hat.”

Potenzial ist grof

Zahlreiche solcher Projekte ge-
ben recht: ,Es gab und gibt ein
riesiges Potenzial beim Live-
marketing.” Erlebnisse schaf-
fen, das stand am Anfang fiir das
Partyvolk da, mittlerweile sind
es eben Leuchttlirme, gespeist
aus den Units Creative und Live,
die der USP sind. ,Bei einem

Es lauft

Harald Knoll

(I. auBen) und
Florian Halder

(r. auBen) verbin-
den Kreativ- und
Livemarketing.

Event geht es bei Weitem nicht
mehr darum, Menschen vor
Ort zu bespielen”, erklaren die
beiden, ,es ist ein emotionaler
Aufhénger und Mittelpunkt fiir
reichweitenstarke Kampagnen.”

Wer mit gutem, glaubwiirdi-
gem Content Media-Buzz gene-
rieren moéchte, scheint bei der
Stargate Group richtig aufge-
hoben zu sein: ,Kampagne und
Event kommen aus einem Haus,
mit Media-Impact.” Nattrlich
koénne auch jede Disziplin ein-
zeln beauftragt werden, nun
geht es darum, zu sagen: ,Den
integrierten Leuchtturm, den
machen wir. Und machen so
Marken berithmt.” Das gilt fir
internationale Konzerne genau-
so wie fiir heimische KMU.

))

Bei etnem Event

geht es mehr darum,
Menschen vor Ort zu
bespielen. Ks ist ein
emotionaler Aufhdn-
ger und Mittelpunkt
Juir reichwertenstarke

Kampagnen.

Florian Halder &
Harald Knoll
Stargate Group




Klimafreundliche un

innovative Mobilita

Die Holding Graz steuert mit dem Projekt ,moveZzero" sowie
flexiblen Carsharing-Angeboten Richtung Emissionsfreiheit.

GRAZ. Die Holding Graz, der
groBte kommunale Dienstleister
im Stiden Osterreichs, verfolgt
das Ziel, Graz zur lebenswertes-
ten Stadt Europas zu machen.
Die Verbesserung der Luftqualitat
und die Verminderung des Stra-
Benlarms sind hierbei zentrale
Vorhaben. Um das zu erreichen,
hat die Holding Graz gemeinsam
mit der Grazer Energieagentur
und zwolf weiteren Projektpart-
nern das Leuchtturmprojekt
~move2zero*"* ins Leben gerufen.
move2zero bedeutet, dass ver-
schiedene Linien mit Wasserstoff-
und Batteriebussen ausgestattet
werden. Sieben batterieelektri-
sche und sieben Brennstoffzel-
lenbusse werden im Demonstra-
tionsbetrieb im Einsatz sein. Zur
Energieversorgung wird fir die
batterieelektrische Busflotte eine
Ladeinfrastruktur errichtet, fiir die
Brennstoffzellenfahrzeuge ist eine
Wasserstoff-Tankanlage geplant.
Im ersten Schritt kommt der
»grine” Wasserstoff aus einer
Elektrolyse-Anlage in der Region,
wo Wasserstoff aus erneuerbaren
Energien gewonnen wird. Zur
Reduktion der Umweltauswirkun-
gen wird in ,move2zero* auf die
Verwendung von klimafreund-
lichen Komponenten geachtet
und der gesamte Lebenszyklus
von Fahrzeugen und Infrastruktur
analysiert. Das Forderprojekt ist
der Start in Richtung des lang-
fristigen Ziels einer vollstandigen
Dekarbonisierung des gesamten
offentlichen Bussystems in Graz.
Mit ,move2zero" forciert die
Holding Graz ihr Ziel, Graz zur
ersten Hauptstadt Osterreichs zu
machen, die ihren 6ffentlichen
Verkehr CO,-neutral betreibt.
Das Engagement der Holding
Graz im Rahmen von ,move2ze-
ro* wurde unléangst mit dem 30.

© Lupi Spuma

VCO Mobilitatspreis, Osterreichs
groBtem Wettbewerb fiir klima-
vertragliche Mobilitat, in der
Kategorie ,Energiewende und
Elektrifizierung in der Mobilitat”
ausgezeichnet.

Graz fahrt auf Wasserstoff ab
Zuletzt war ein Wasserstoffbus
der Firma Solaris bei den Graz
Linien fiir drei Wochen im Test-
betrieb. Das H,-Testfahrzeug soll
dazu beitragen, den Anspruch
der Landeshauptstadt Graz als
innovatives Kompetenz-Center
fir Wasserstoff-Technologien zu
erftllen.

Das zwolf Meter lange Fahr-
zeug hat eine Reichweite von bis
zu 350 Kilometern und wird mit
der neuesten Brennstoffzellen-
Technologie von BALLARD
angetrieben. Bis zu 87 Fahrgaste
haben im Wasserstoffbus Platz.
AuBerdem beteiligt sich die
Holding Graz am Forderprojekt
,HyBus Implementation”. Hier
wird ein Brennstoffzellenbus von
Hyundai im Sommer 2022 nach
Graz kommen, der aufgrund des
abweichenden Druckniveaus von

HALLO GRAZ, ICH
+= BIN DER NE__IJE E-BUS.

700 bar an der OMV-Tankstelle
betankt und vorerst ohne eigene
Infrastruktur betrieben werden
kann.

Innovatives Service

Nicht nur alternative Antriebsmo-
delle, sondern auch Innovationen
im Bereich der Nachfrageorien-
tierung sind Entwicklungen, die
die Holding Graz vorantreibt. Im
Projekt ,move2zero* werden inno-
vative On-Demand-Services unter
Einbindung von Nutzern entwi-
ckelt und getestet. Zum Einsatz
kommen E-Fahrzeuge, die mit ei-
nem innovativen, automatisierten
Ladesystem tiber im Parkstreifen
integrierte Ladeplatten (Matrix
Charging) geladen werden. Im
Zuge von ,move2zero"” ist ein
sechsmonatiger Testbetrieb am
Flughafen als On-Demand-Shut-
tle-Services im Frihjahr nachstes
Jahr geplant.

Carsharing am Puls der Zeit
Eine Brticke zwischen der Flexi-
bilitat persénlicher Verkehrsmittel
und der Entlastung von Verkehr
sowie Umwelt durch o6ffentliche

Verkehrsmittel zu schaffen, macht
tim — taglich. intelligent. mobil.
moglich. An den mittlerweile
zwolf Mobilitatsknoten in Graz
biindelt tim ergéanzend zum
offentlichen Verkehr (e-)Car-
sharing, Mietautos, e-Taxis,
Fahrradabstellanlagen fiir das
eigene Fahrrad und o6ffentliche
Ladestationen fir private e-Autos.
Weitere Standorte werden dem-
nachst in den neuen Stadtteilen
~Reininghaus” und ,Smart City"
ertffnet. Modernste Fahrzeuge
stehen den tim-Nutzern zur Verfi-
gung: Seit Sommer dieses Jahres
erweitern der VW ID.3 sowie der
Mercedes eVito mit einer Reich-
weite von bis zu 300 Kilometer die
Carsharing-Flotte.

Alle Infos unter:
holding-graz.at/move2zero
holding-graz.at/tim
holding-graz.at/holding-graz.at

GIRIA[Z

HOLDING

* Das gesamte Projekt ,moveZzero” wird aus Mitteln des Klima- und Energiefonds im Rahmen des Programms , zero emission mobility” geférdert. Das Flughafen-Shuttle wird zudem
im Steirischen Zentralraum durch Regionsmittel — Steiermérkisches Landes- und Regionalentwicklungsgesetz 2018 — unterstiitzt.

PROMOTION
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Internationaler
Gesprachsstoff

Der steirische AuBenwerbespezialist Ankunder hat es geschafft, eine
Story zu erzahlen, bei der ein Stadtmoébel Motorsportgeschichte schrieb.

ie tragt man ein

Thema nicht nur

in die Bevolke-

rung einer Stadt,

sondern auch
in die internationalen Medien?
Man nehme reichweitenstarke
OOH-Medien - in diesem Fall
City Lights, City-Saulen, Digital
Media, StraRenbahn-Total-Look,
Infoscreen, inszeniere diese mit
entsprechendem Content und
Storytelling, 14dt sie mit Perso-
nalities auf und erzielt damit
maximale Aufmerksamkeit bei
nationalen und internationalen
Medien. Fertig ist die PR fiir eine
Stadt, das Thema und die AuRRen-
werbemedien.

,Graz besetzte kiirzlich mit
den Feierlichkeiten rund um den
50.Todestag des weltberithmten
Formel 1-Weltmeisters Jochen
Rindt das Thema Motorsport
neu und brachte sich damit fir
Fans und Motorsportbesucher
des Red Bull Rings in die Pole-
position”, so das fiir die Insze-

. . Parade
nierung zusténdige Auflenwer- e
b i h Ankiind . Der originale
eunternehmen Ankiinder in Le Mans-Wagen
einer Aussendung. von Jochen
Rindt, pilotiert
Drehbuch vom Ankiinder vom Besitzer und
Auf die Frage an Bernie Eccle- Vorstandsvor-
stone, wann er das letzte Mal sitzenden sowie
mit einer Straenbahn gefahren Co-CEOvon
JCDecaux Jean

sei, hat er im ersten Moment
gar keine Antwort, dann lachelt
er. Aber nicht nur er hat in der
Total-Look-Stralenbahn zum
Jochen-Rindt-Platz im neuen

Francgois Decaux,
dahinter die im
Jochen Rindt-De-
sign gebrandete

StraBenbahn.
Stadtteil Graz-Reininghaus ei-
nen Platz eingenommen. Neben
ihm stetlen hothapglge Motor— Wartehaus-
sportgréfSen wie Sir Jackie Ste- o Design inkl. Hall
wart, FIA-Président Jean Todt § of Fame-Logo
und Red Bull Motorsportchef = am Jochen-
und Jochen Rindt Jugendfreund €, Rindt-Platz in
Helmut Marko. s Reininghaus.
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Das Drehbuch rund um die
Feierlichkeiten wurde eng mit
dem AuBenwerber Ankiinder
abgestimmt, um moglichst kraf-
tige Bilder in die Welt schicken
zu kénnen: Die Strafenbahn im
Total-Look, besetzt mit Motor-
sport-Prominenz und Presse, der
Jochen-Rindt-Platz mit aufwen-
dig designten Wartehdusern im
Motorsport-Look und auf dem
Weg dorthin jede Menge Aufsen-
werbeflachen, die auf die star-
tende Jochen-Rindt-Ausstellung
im Graz Museum hinweisen,
erregte entsprechend viel Auf-
merksamkeit.

Weltweit einzigartig

Als weltweit einzigartiges Spe-
cial hat Ankiinder-CEO Dieter
Weber personlich alles daran
gesetzt, das internationale FIA-
Logo auf dem Wartehaus posi-
tionieren zu kénnen. Und er hat
es tatsdchlich geschafft: ,Mit
der Eroffnung des neuen Plat-
zes tragt das nach dem im Jahr
1970 verungliickten posthum
Formel 1-Weltmeister benann-
te Wartehaus nicht nur das of-
fizielle Formel 1-Logo, sondern
auch das offizielle FIA Hall of
Fame-Logo, das weltweit nur im
Rahmen von FIA-Events trans-
portiert wird.”

Damit habe sich Graz in die
oberste Liga der Motorsport-Pil-
gerstétten gerankt ,und liegt in
der Einflugschneise aller Formel
1-Fans, die jahrlich zu den diver-
sen Renn-Events nach Spielberg
pilgern”, so Weber. ,Dank Auf3en-
werbung, Street Furniture und
Ambient Media gibt es auch Bil-
der, die diese Message ab sofort
reichweiten- und aufmerksam-
keitsstark transportieren”, so
der Ankiinder CEO.
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Wartehaus mit
Ford GT40
Uwe Eisleben,
Bernie Eccle-
stone, dahinter
Walter Zipser,
Jean Todt, Nata-
sha Rindt, Sofia
Ridgway, Nina
Rindt, Richard
Mille, Helmut
Marko, Sir
Jackie Stewart,
hinten Kurt Ho-
hensinner, Dieter
Weber, Bernd
Schoénegger,
Diana Materi,
Maximilian
Mazelle (v.1.),
vorne Jean Fran-
cois Decaux.

Get-together
Motorsport-Pro-
minenz, in Graz
versammelt.

Und Weber weiter: ,Wir freuen
uns, dass die Stadt Graz dieses
Konzept mit uns umgesetzt hat,
und sind tiberzeugt, dass wir da-
mit einen Multiplikator sowohl
in die Bevolkerung als auch in
die Medien bringen kénnen. Die
Vernetzung innerhalb eines Kon-
zepts ist entscheidend. Es geht
nicht darum, einen Leuchtturm
nach dem anderen zu bauen,
sondern jede OOH-Mafnahme
eine Story erzédhlen zu lassen
und dies mit anderen MafRnah-
men zu verbinden, damit die
Wirkung maximal ist.” (mab)
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Teamarbeit
David Hladik,
Key Account
Manager, David
Haunold, COQ,
Katharina Hof,
Head of Custo-
mer Care & Ac-
count Manager,
Mirela Dayarova,
Head of New
Business.

Ausgewogene Mischung
aus vielen Facetten

Drei Jahrzehnte ist Meta als Medienbeobachter erfolgreich am Markt tatig.
medianet sprach mit COO David Haunold Uber die Milestones dieser Zeit.

b Print, TV, Radio,

aber auch Online,

Social Media oder

Podcast - seit 30

Jahren beobachten
und analysieren die Spezialisten
von Meta diverse Kanile, und
zwar in 22 Sprachen.

medianet nahm das Jubildum
zum Anlass und bat David Hau-
nold, Chief Operating Officer
Meta Communication Internati-
onal, zum Talk.

medianet: Nach 30 Jahren am
Markt — was wiirden Sie als

Milestones in diesen drei Deka-
den ansehen?

David Haunold: Herausragend
bewerte ich Tatsache, dass wir
eine Vielzahl unserer Kunden
seit den 90ern bei uns wissen
diirfen. Verfeinert wird dieses
Faktum durch immer wieder-

kehrende Kunden. Zu den Mile-
stones gehéren unsere DE- und
CEE-Expansionen im Jahr 1993
und 2000, die Finanzkrise 2008,
die Fliichtlingskrise 2015 sowie
die aktuelle Covid-Situation, die
jeweils Marktspriinge fiir Meta
sind.

© Photo Simonis Wien
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medianet: Fiir jemand, der
Meta nicht kennt — was ist der
USP Ihres Unternehmens?
Haunold: Meta zeichnet eine
ausgewogene Mischung aus vie-
len Facetten aus, u.a. die Kom-
bination aus menschlicher und
kiinstlicher Intelligenz in der
Analyse, die jahrelange, fach-
kundige Betreuung im Lektorat,
unsere internationale Kompe-
tenz sowie das perfekt struktu-
rierte Customer Care-Team.

medianet: Riickblickend auf
30 Jahre Medienbeobachtung —
welchen Wandel, aber auch wel-
che Konstanten, auch in Bezug
auf das eigene Unternehmen,
kdnnen Sie hier beobachten?
Haunold: Der offensichtliche
Wandel ist die Transformation
von publiziertem und konsu-
miertem Content ins Digitale.
Die Konstante ist die Nachfrage
nach Content an sich. Da aber
sowohl der Medienkonsum als
auch die Mediengattungen an
sich anwuchsen und infolge-
dessen das jeweilige kumulierte
Trefferaufkommen der Kunden
massiv an Quantitét zulegte, ist
der Stellenwert und wohl auch
die Notwendigkeit einer profes-
sionellen Medienbeobachtung
im Vergleich zu beispielsweise
den 90ern gestiegen.

medianet: Osterreich ist ein
Land mit etlichen international
agierenden Unternehmen. Wel-
che Bedeutung hat die interna-
tionale Medienbeobachtung fiir
Gsterreichische Unternehmen?

Haunold: Die Bedeutung orien-
tiert sich an der jeweiligen Unter-
nehmenspositionierung, sprich,
inwiefern gibt es auflerhalb des
D-A-CH-Raums relevante Be-
richterstattung bzw. bewegt sich
der Kunde in einem Marktfeld,
in welchem Informationen {iber

))

Nicht verdndern wird,
siwch jedenfalls unsere
Haltung, mit Exper-
t1se und Leidenschaft
Juir unsere Kunden
die beste Medien-
beobachtung mit
gestergerter Digital-
kompetenz im
D-A-CH-Raum zu

lrefern.

internationale Markttrends und
Marktbegleiter generiert wer-
den. Daher ist das internationa-
le Medien-Monitoring bei vielen
Kunden durchaus von Relevanz
und wird gern in Anspruch ge-
nommen, u.a. da alle Treffer in
unserem Portal gebiindelt und
ubersichtlich abrufbar sind.

David Haunold
COO Meta

medianet: Zurtick zu Meta. 2021
geht zu Ende. Welche Entwick-
lungen sehen Sie aktuell am
Markt und welche Pline haben
Sie fiir Meta in 20227

Haunold: Wir haben insgesamt
drei Vetriebsmarketingschwer-
punkte. Wir bieten den KMU
und Start-ups spezielle Kondi-
tionen an. Des Weiteren haben
wir am Markt orientierte Social
Listening-Pakete geschniirt. Die
dritte Sdule sind unsere neuen
Consultingpakete.

Wirnahmen aus einerVielzahl
von Gesprachen den Bedarf mit,
Workshops zu Themen wie Key-
words, aber auch ,(No) Drama
Baby — wie schlimm ist es wirk-
lich?’ zu etablieren. Basierend
auf den erhobenen Daten, ord-
nen wir ein, wie dramatisch eine
,schlechte’ Tonalitat im Markt-
vergleich denn wirklich ist.

Die auszubauenden Bereiche
gibt ein Stiick weit der Markt
vor. Hier gilt es, genau zu be-
obachten und vorausschau-
end Tools zu testen. In welcher
Dynamik sich Metaverse oder

kurzfristig Apps entwickeln, ist
mit Stand jetzt herausfordernd
zu prognostizieren. Fest steht,
dass wir uns, wie beim Thema
Podcast, als Innovationstrei-
ber sehen und in Zukunft diese
Position ausbauen werden.

medianet: Die Globalisierung,
die zunehmende Digitalisierung
sowie der Innovationsdruck
sorgen fiir einen permanenten
Wandel in der Medienbranche.
Was muss man tun, um hier
Schritt zu halten und welche
Herausforderungen sehen Sie
aktuell am Medienmarkt?

Haunold: Betrachtet man die
Fragestellung auf der Meta-
Ebene kommerziell, dann ist
die grofle Herausforderung der
letzten Jahre, die signifikant
sinkenden Erlése aus dem klas-
sischen Print-Anzeigen-Bereich
sowie Verkaufs/Abo-Erlosen
durch digitale Ertragsmodelle
zu kompensieren — ein spannen-
des Thema, welches es auch be-
treffend Losungsansatzen fir je-
des Medienhaus differenziert zu
betrachten gilt. Einen Ratschlag
aus mittlerer Ferne wird es von
mir hier aber nicht geben.

Auf inhaltlicher Ebene war, ist
und wird eine grof3e Herausfor-
derung der Umgang mit — und
vor allem die Einordnung — der
Verbreitung schlecht recher-
chierter Inhalte bis hin zu der
allzu gut bekannten héchsten

© Photo Simonis Wien

Eskalationsstufe ,Fake News’
sein. Hier bendtigt es einen po-
litischen ,Masterplan’, welcher
Aspekte wie die Etablierung ei-
nes Fachs ,Medienkonsum/Ethik
& Mediengeschichte’ im Pflicht-
schulbereich bis hin zu einer
massiven Adaption der Presse-
férderung umfasst. Idealerwei-
se passiert dies auf EU-Ebene,
im Einklang mit straffen Uber-
einkommen der EU mit Social
Media-Marktfithrern, was die
Verbreitung und das Redigieren
von z.B. Hassbotschaften auf
den jeweiligen Kandlen/Apps
betrifft.

))

Der Wandel st die
Transformation

von publiziertem
und konsumaiertem
Content ims Digitale.
Die Konstante st
die Nachfrage nach
Content an sich.

¢

Auch hier sollten Regeln in der
Entstehung bzw. Entwicklung
neuer digitalen Kanéle von An-
fang an integriert werden. Aber
um auf Meta Communication
zuriickzukommen: Nicht verdn-
dern wird sich jedenfalls unsere
Haltung, mit Expertise und Lei-
denschaft fiir unsere Kunden die
beste Medienbeobachtung mit
gesteigerter Digitalkompetenz
im D-A-CH-Raum zu liefern. (red)
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~Wurden Sie
diesem Politiker ...“

Dank des aktuellen Corona-,Managements”

sind sogar Staubsaugervertreter angesehener.

Kommentar
eee on Dinko Fejzuli

VERTRAUENSVERLUST. Die EU-Kommission
lasst regelméfRig die Bevolkerung in den Mit-
gliedsstaaten der Européischen Union zu ihrem
Vertrauen in unterschiedliche Institutionen oder
Einrichtungen befragen — auch in Bezug auf die
Politik oder Medien und aktuell auch etwa zum
Vertrauen in das Gesundheitspersonal.

Der Medienberater Peter Plaikner hat sich die
Zahlen néher angesehen und malt in einem Kom-
mentar ein disteres Bild. Dank derPolitiker, die
sich Giber die letzten 20 Monate lieber selbst als
die Experten in der Coronakrise inszeniert ha-
ben, statt den wahren Expertinnen und Experten
zu vertrauen und nach deren Handlungsanlei-
tung auch die eigenen Gesundheitspolitik auszu-
richten, sei nun das Vertrauen der Bevolkerung in
Osterreich — aufgrund der offensichtlichen Mén-
gel dieser Politik — massiv gesunken. So vertrauen
laut den Zahlen 80% der Osterreicherinnen und
Osterreicher dem Gesundheitspersonal, aber nur
38 bzw. 32% der Regierung und den Parteien.

Diese Entwicklung ist deshalb desastros, weil:
Dort, wo ein Vertrauens-Vakuum in die Politik
einzieht, entsteht Platz fiir vermeintliche Heils-
bringer, nach deren Ratschldgen dann Menschen
letztlich auf der Intensivstation landen, weil sie
lieber Pferdeentwurmungsmittel gegen Corona
schlucken, statt sich impfen zu lassen.

Was irgendwie verwundert. Denn: Laut dem
selben Barometer vertrauen nur 27% der Be-
fragten Social Media, hingegen 54% Printmedien
und sogar 88% TV und Radio. Also vielleicht
doch nicht alles nur H...en, die sich Journalisten
schimpfen und fiir Medien arbeiten.

Apropos grofte Liebesdienerinnen: Der Herr,
der uns damals in diesem Video alle so nannte,
nutzt Social Media, um einen Bettelbrief zu ver-
schicken, in dem er héflich fragt, ob ihm jemand
nicht Geld schenken mé6chte, weil die Anwélte als
Folge dieses Videos so teuer seien. Frither schwa-
dronierte er gerne auf Social Media gegen eine
angebliche Bettelmafia — und bekommt die eige-
nen Slogans nun als Screenshots um die Ohren
gehauen. Frei nach dem Motto: Das Archiv, die
Rache der Social Media Meute an Ex-Politikern.

Das Motto: Aufstehen und weitermachen

,Iron Road for Children” und ,Steirer helfen Steirern® erhalten 10.000 Euro.

GRAZ. Vor Kurzem konnte das Aullenwerbeunter-
nehmen Ankiinder GmbH unter dem Motto ,Feiern.
Talk. Gutes tun” eine namhafte Spende von 10.000
€ zugunsten der Schiitzlinge von Iron Road for
Children und Steirer helfen Steirern tiberreichen.
Das Iron Road for Children Festival in Leoben
musste heuer schon zum zweiten Mal pandemie-
bedingt abgesagt werden.

Mit den Spenden, die bei diesem Festival jahrlich
gesammelt werden, wird erkrankten Kindern aus
ganz Osterreich geholfen. Der Verein Steirer helfen
Steirern unterstiitzt das Vorhaben mit seinem Cha-
rity-Know-how und dem Spendenmanagement.

Eindrucksvolle Spendenarbeit
,Dank unserer treuen Kundinnen und Kunden
konnten wir auch nach diesen herausfordernden
Zeiten wieder aufstehen und weitermachen. Jetzt
denken wir an jene, denen es schlechter geht und
wollen einen Beitrag leisten, um zu helfen”, so der
CEO des Ankiinder, Dieter Weber.

Auch Geschiaftsfiihrer Bernd Schoénegger zeigt
sich begeistert: ,Wir wollten gemeinsam mit un-

Ankunder Uberreicht Spende an Charity-Organisationen.

seren Partnern und Kunden eine Aktion setzen, um
den Blick auf die Menschen zu lenken, die diese
Hilfe brauchen und ihnen direkt helfen. Mit Iron
Road for Children und Steirer helfen Steirern kon-
nen wir das sicherstellen.” (red)

© Ankunder/Nikola Milatovic
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War sind in der
Gestaltungsphase
ernes neuen Kon-
zepts, welches als
Spezialagentur mat
Matgriinderimnen
und -grimdern aus
der Taufe gehoben
werden soll.

Zitat des Tages
Nils Maydell,
Griinder M2 Mydell

ANNITA REOCESCHMIDT
AMERIKAS
GOTTES-
KRIEGER

W g Belepedea Pt
e Oheeitdeattin ol bieir

O

© Rowohlt Verlag

BUCHTIPP
Amerikas
Gotteskrieger

RELIGION. Sie lehnen alles
Staatliche ab, propagie-

ren ,White-Supremacy”,
kéampfen gegen Abtreibung,
befiirworten erzkonservati-
ve Geschlechterrollen und
wéhnen sich im Krieg gegen
satanische Méchte: die Re-
ligiése Rechte in den USA.
Seit Jahrzehnten baut diese
Bewegung ihre landesweite
Infrastruktur aus, und unter
der Regierung Trump konn-
ten zahlreiche ihrer Vertre-
ter Posten im Weillen Haus
und in den Gerichten beset-
zen. Annika Brockschmidt
geht der Geschichte nach.

rowohlt Verlag; 416 Seiten;
ISBN: 9783499006487
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marketing & media
papier, druck & packaging

Ausbau Mondi Frantschach RecycleMe Circular Kunstvoll Zerkniilltes
tnvestiert 20 Mio. Euro Economy-Berater startet Altpapier als Designvorlage i
in neue Anlage 31 jetzt auch in Osterreich 34 fiir edle Leuchtenserie 34 \

F © Studio Palatin

GERMAN DESIGN AWARD
Alpla holte sich
drei Preise

HARD. Das Nachfiillsystem
»The Simple One” von Alpla
ist beim renommierten Ger-
man Design Award 2022 mit
Gold in der Kategorie ,Ex-
cellent Product Design” aus-
gezeichnet worden. In der
zugehorigen Unterkategorie
+Eco Design” gehort es zu
lediglich drei Produkten, die
diesen Goldstatus erlangen
konnten.

Dartiiber hinaus gehéren
mit der Nachfiillpackung
+.Now" und der praktischen

Globale Trends in der e oo s

Alpla zu den Preistragern
- - im Bereich nachhaltiges
Verpackungsindustrie
Marktanalyse: Zentrale Themen sind Kreislaufwirtschaft,
strenge gesetzliche Vorschriften und Klimaneutralitat. @

Wenn's wirktich wichtig
dann lleber mit der Po

© Osterreichische Post/Christian Husar

Propak Auch in Karton- und Papierbranche Grine Verpackung Post schickt vier
ist der Fachkraftemangel ein Thema. @ Mehrweg-Systeme in den ersten Praxistest. @
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Wachstumstreiber
Nachhaltigkeit

Studie von Horvath & Partners Wien zeigt Trends auf

und liefert die Handlungsempfehlungen dazu.

eee Von Britta Biron

WIEN. Seit 2015 sind die welt-
weiten Umsétze der Verpa-
ckungsindustrie um durch-
schnittlich 5,6% pro Jahr von
587 auf 771 Mrd. USD gestiegen,
und bis 2025 wird ein weiterer
Anstieg auf gut eine Billion USD
prognostiziert. Am héchsten und
schnellsten wird der Zuwachs
in den Schwellenldndern Asiens
durch den starken Urbanisie-
rungstrend und das Anwachsen
der konsumfreudigen Mittel-
schicht ausfallen. In Europa und
Nordamerika wird die Nachfra-
ge vor allem durch die steigende
Lebenserwartung und den Boom
des Onlinehandels angetrieben.

Kreislaufwirtschaft & Klima

Der global gesehen wichtigste
Wachstumstreiber ist das The-
ma Nachhaltigkeit. Stichworte
wie Kreislaufwirtschaft, stren-
ge gesetzliche Vorschriften oder
Klimaneutralitat werden gerade
fiir die Verpackungswirtschaft,
die stdrker als andere Branchen
mit Vorwiirfen der Ressourcen-
verschwendung und Miillpro-
duktion konfrontiert ist, daher
zu zentralen Themen. Insbeson-

))

© Smurfit Kappa

© Temmel, Seywald & Partner

Materialkompetenz und

Ressourceneffizienz werden
Schluisselfaktoren ber der
Differenzierung gegeniiber

dem Wettbewerb.

Christoph Kopp
Principal bei
Horvath & Partners Wien

dere biologisch abbaubare Ver-
packungen und der Ersatz von
nicht nachwachsenden Rohstof-
fen durch regenerative riicken
dabei in den Fokus.

»Materialkompetenz und Res-
sourceneffizienz werden Schliis-
sel zur Differenzierung gegen-
iber dem Wettbewerb”, sagt
Studienautor Christoph Kopp
von der Managementberatung
Horvath & Partners in Wien.

Wichtig im Hinblick auf Nach-
haltigkeit sei, diese nicht rein
auf Produktinnovationen zu
beschrinken, sondern in allen
Unternehmensbereichen zu in-
tegrieren.

Wachstum tiber Fusionen

Der hohe Innovations- und Kos-
tendruck in Kombination mit
dem zunehmenden Bedarf an
tberregionaler bis globaler Lie-
ferfahigkeit sowie die fragmen-
tierte Unternehmenslandschaft
mit zahlreichen kleinen und lo-

Deutliches
Plus

Von aktuell 771
Mrd. USD wird
Expertenschat-
zungen zufolge
der globale
Umsatz der
Verpackungsin-
dustrie bis 2025
um knapp 30%
auf eine Billion
USD steigen.

kalen Betrieben bei gleichzeitig
beschrankter Moglichkeit von
organischem Wachstum lassen
eine weitere Konsolidierung in
der Verpackungsbranche er-
warten, ist Kopp tiberzeugt. Die
jingsten Akquisitionen und Fu-
sionen unterstreichen diesen
langjéhrigen Trend.

Smart Packaging

Zur Marktkonsolidierung bei-
tragen werde auch die ver-
starkte Nachfrage nach Smart
Packaging-L6ésungen, die von
traditionellen Anbietern noch in
einem sehr geringen Umfang be-
friedigt werden kann. Intelligen-
te Verpackungseigenschaften
wie Rickverfolgbarkeit, spezi-
fische Interaktion mit dem ver-
packten Produkt oder Sensorik
sind kiinftig Differenzierungs-
merkmale, und es ist davon aus-
zugehen, dass Produkt und Ver-
packung zu einem Gesamtpaket
,Zusammenwachsen”.
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Schwierige Lage

Stark steigende Kosten und Fachkraftemangel belasten
die Papier und Karton verarbeitende Industrie.

WIEN. Trotz guter Auftragslage
ist die Situation bei den Unter-
nehmen der Propak-Branche
derzeit angespannt. ,Die Liefer-
ketten funktionieren noch nicht
wie frither. Das fiihrt zu Zeit-
verzdgerungen”, sagt Propak-
Obmann Georg Dieter Fischer,
weist aber darauf hin, dass man
trotzdem seit Beginn der Pande-
mie die Kunden verldsslich ver-
sorgen konnte.

Sorge bereite den Betrieben
neben dem Zeit- auch der wach-

sende Kostendruck. ,So paradox
es klingt: Die Auftragsbiicher
sind vielfach voll, aber gleich-
zeitig kdmpfen die Betriebe
um die Wertschopfung”, weist
Fischer auf die schwierige Lage
hin.

Seit Mitte 2020 kam es wegen
der angespannten Lage am Roh-
stoffmarkt zu mehreren Preis-
steigerungen fiir alle Sorten
von Rohpapieren und Karton;
besonders drastisch fielen diese
mit +70% bei Papieren fiir Trans-

portverpackungen aus. Auch die
Transport- und Energiekosten
sind in den letzten drei Monaten
massiv gestiegen.

Preissteigerungen, nicht nur
bei Verpackungen, seien, so Fi-
scher, daher eine zwingende
Konsequenz aus dieser Ent-
wicklung. In welcher Héhe und
in welchem Zeitraum, hdnge von
den individuellen Vertrégen ab.
+Mit einer Entspannung ist erst
im Laufe des néchsten Jahres zu
rechnen.”

Problematik
Die Nachfrage
nach Verpackun-
gen steigt, aber
auch die Kosten
der Rohstoffe fur
alle Papier- und
Kartonsorten.

Mangelware Mitarbeiter

Nicht minder herausfordernd ist
die Situation bei den Beschéftig-
ten. Die 85 Betriebe der Propak-
Branche beschéftigen 8.700
Mitarbeiter und produzieren
jahrlich 1,2 Mio. t Produkte im
Wert von 2,4 Mrd. €. ,Es fehlen
uns teilweise gut ausgebildete
Fachkréfte, und auch Lehrlinge
sind schwierig zu finden. Da-
her setzen wir verstérkt auf ei-
gene Aus-/Weiterbildung, vom
Verband werden entsprechende
Programme als Teil einer Emplo-
yer Branding-Strategie fiir die
Mitgliedsbetriebe angeboten”,
sagt Fischer. (red)
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So paradox es
klingt: Die Auftrags-
biicher sind vielfach
voll, aber gleich-
zeitig kdmpfen die
Betriebe wm die
Wertschopfung!

¢

Georg Fischer
Propak-Obmann

20 Mio. Euro fur nachhaltige Produktion

Mondi Frantschach investiert in Optimierung der Zellstoffverarbeitung.

FRANTSCHACH. ,Mithilfe der
neuen Anlageteile gelingt es, die
Zellstoffproduktion noch effizi-
enter und nachhaltiger zu ma-
chen. Die Modernisierung und
Erweiterung der Eindampfan-
lage, die in Zusammenarbeit mit
dem oOsterreichischen Maschi-
nenhersteller Andritz erfolgt,
erh6ht den ausgekoppelten
Warmeanteil bei gleichzeiti-
ger Reduktion der benétigten

Frischdampf-Menge. Damit ein-
her geht die Verringerung des
chemischen Sauerstoffbedarfs
um jahrlich 140 Tonnen in der
biologischen Abwasserklaran-
lage”, so Mondi Frantschach-Ge-
schéftsfithrer Gottfried Joham.

Ein weiterer Vorteil der neuen
Anlage sei eine noch effiziente-
re Nutzung von Holz. ,Das ist
der wichtigste Rohstoff einer
Zukunft, die auf erneuerbaren

Materialien fufSt”, so Joham. Im
konkreten Fall wird der Anteil
von Tallseife, die unter anderen
bei der Herstellung von Lacken,
Klebstoffen oder Folien verwen-
det werden kann, von derzeit 18
kg auf 35 kg per Tonne Zellstoff
gesteigert werden.

Mit der Errichtung der neuen
Eindampfanlage wurde bereits
begonnen, die Inbetriebnahme
ist fiir Herbst 2023 geplant. (red)

© Mondi
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OKO-NEUHEIT
Nachhaltige
Beschichtung

SAINT-JEAN BONNE-
FONDS. Mit Plastic Free
Paper bietet Lactips, Her-
steller wasserloslicher,
biobasierter Thermoplaste,
eine Beschichtung fiir Ver-
packungspapiere, die ohne
herkémmliche Kunststoffe
oder chemische Behandlun-
gen auskommt. Das gemein-
sam mit der franzdsischen
Umweltorganisation Citeo
entwickelte Material ist

zu 100% bio und bietet die
Sauerstoff-, Fett- und Mi-
neraldlbarriere, die fir die
Aufbewahrung von Lebens-
mitteln und die Einhaltung
der Normen fiir den Kontakt
mit Lebensmitteln nétig ist.

Umweltfreundlich
Dariiber hinaus haben die
mit dem Centre Technique
du Papier (CTP) in Frank-
reich und der Papiertech-
nischen Stiftung (PTS) in
Deutschland durchgefiihr-
ten Tests bestétigt, dass
die neuartige Beschichtung
keine negativen Auswirkun-
gen auf die Wiederverwert-
barkeit des Papiers oder
Kartons hat. (red)

|§" ’ ’#-
L —

- gl
L}
Plastic Free Paper
Die neuartige Beschichtung
bietet eine Barriere gegen Sauer-
stoff, Fette und Mineraldle.

© Lactips

© Osterreichische Post/Christian Husar

Grune Verpackung

Das Pilotprojekt fur Mehrweg-Versandverpackungen
von Post und FH Oberdsterreich ist auf Kurs.

NCZ

Wenn's wirklich wichtig
dann lieber mit der Fg

w tog Int i |

Post-Vorstand Peter Umundum (1.) und Franz Staberhofer, Leiter des Logistikums an der FH Oberdsterreich.

eee on Britta Biron

WIEN. Mit dem starken Boom
des E-Commerce wéachst die
Verpackungsmenge und dem-
entsprechend auch der Verpa-
ckungsmiill, der entsorgt wer-
den muss. Um gegenzusteuern,
forscht die Osterreichische
Post gemeinsam mit der FH
Oberdsterreich seit einem Jahr
an wiederverwendbaren und
nachhaltigen Losungen fir
den Paketversand. Mehr als 40
Verpackungslésungen wurden
untersucht und dabei hat sich
gezeigt, dass Mehrweg-Systeme
die grofften Emissionseinspa-
rungen ermdglichen.

Vier Varianten fiir ...

»Mit der grinen Mehrweg-Ver-
packung fiir den Paketversand
schauen wir gemeinsam mit
unseren Kooperationspartnern
tiber den Tellerrand der Aufga-
ben als Transportdienstleiste-
rin hinaus, versuchen auch die
vorgelagerten Prozessschritte
einzubinden und mdgliche L&-

))

Aktuell arbeiten wir
am operativen Set-up
Suir den Praxistest,
der 1m Februar 2022

starten soll.

sungen zu testen”, sagt Peter
Umundum, Vorstand fir Paket
& Logistik der Osterreichischen
Post AG.

In Zusammenarbeit mit Verpa-
ckungsherstellern und den Part-
nerunternehmen aus dem Han-
del — dm, Interspar-Onlineshop
weinwelt.at, Intersport, Tchibo
und Thalia — wurden vier Kreis-
laufverpackungen fiir den Pra-
xistest ausgewahlt, der von Fe-
bruar bis Juli 2022 laufen wird.

Franz Staberhofer
FH Oberdsterreich

... verschiedene Produkte
Und so funktioniert die ,Griine
Verpackung”: Die Handelsun-
ternehmen wickeln Online-Be-
stellungen wie gewohnt ab und
verschicken die Waren in wie-
derverwendbaren Verpackungen
mit der Post. Die Empféanger fal-
ten die geleerten Verpackungen
— Anleitungen sind aufgedruckt
oder beigelegt — zusammen und
retournieren sie iber Brief-
kasten, Post-Geschaftsstellen,
SB-Zonen oder Zusteller an die
Handelsunternehmen. Dort
werden die Verpackungen ge-
reinigt und gehen erneut in den
Versand.

+Aktuell arbeiten wir gemein-
sam mit unseren Projektpart-
nern am operativen Set-up; das
heifft: Der Beschaffungsprozess
flir die ausgewahlten Verpa-
ckungen lauft, die Schulungen
der Mitarbeiter in der Kommis-
sionierung werden konzipiert
und interne Prozesse adaptiert”,
erklart Franz Staberhofer, Lei-
ter des Logistikums an der FH
Oberdsterreich.

bizbook

| Hier findest du die Menschen hinter den Unternehmen




Immerein
eindrucksvoller
Auftritt

Auffallend gute Qualitat: Rollenoffsetdruck,
Bogenoffsetdruck, Digitaldruck und industrielle
Endfertigung. Wir vereinen alles an einem Standort
und produzieren ein vielfdltiges Portfolio an
hochqualitativen Druckwerken: von Flyern Uber
Magazine und Kataloge bis hin zu Buchem.

Und das seit mehr als 150 Jahren.
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Ihr Peter Berger - peter@berger.at AUSTRIA

PRE-PRESS » DIGITALDRUCK - BOGENOFFSETDRUCK « ROLLENOFFSETDRUCK « INDUSTRIELLE ENDFERTIGUNG - VERLAG

Vertrauen Sie auf Zentrale Horn

unsere Erfahrung +43 2982 4161-0
: : Buro Wien
Sie suchen nach deroptimalen  +43 1 313 35-0

Drucklésung? Wir haben be- Vertretungen in allen
stimmt das richtige Angebot Bundeslandern
flr Ihre Bedurfmisse. www.berger.at
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EXPANSION - FUSION
Ubernahme in
trockenen Tiichern

ATLANTA. Die Graphic Pa-
ckaging Holding Company,
ein fithrender Anbieter von
nachhaltigen, faserbasier-
ten Konsumgiiterverpackun-
gen, hat wie schon im Mai
angekiindigt, die schwedi-
sche AR Packaging Group,
Europas zweitgréfSten Her-
steller von faserbasierten
Konsumglterverpackungen,
tibernommen. (red)

STUDIO PALATIN
Erhellende
Papierkunst

© Studio Palatin

WIEN. Zerkniilltes Packpa-
pier inspirierte die Wiener
Kinstlerin Barbara Palatin-
Doyle zum Design des Lam-
penfufles der neuen Charta
Alba-Serie. Die Schirme der
edlen Home-Accessoires be-
stehen aus handgeschopf-
tem japanischem Hosho-
Papier. (red)

PACUR EXPANDIERT
Ubernahme starkt
FEuropa-Geschdift

OSHKOSH/USA. Pacur, LLC,
ein marktfiihrender Anbie-
ter von Spezialkunststoff-
Verpackungsmaterialien fir
Medizinprodukte, hat kiirz-
lich die endgiiltigen Verein-
barung zur Ubernahme der
franzosischen Carolex SAS
unterzeichnet. Bis Jahres-
ende soll die Transaktion
abgeschlossen sein. (red)

druck.at

©

Beratung ohne Grenzen

Wenige Wochen nach dem Launch in Deutschland startet der
Circular-Economy-Spezialist RecycleMe auch in Osterreich.

WIEN. ,Der Schritt nach Os-
terreich war die logische Kon-
sequenz aufgrund der stetig
wachsenden Nachfrage aus die-
sem Markt”, sagt RecycleMe-Ge-
schaftsfiihrerin Sabrina Goebel.

Mit der Einfithrung des Pfand-
systems auf Einweg-Getrianke-
verpackungen werden in den
Osterreichischen Sortieranlagen
Kapazitédten fiir andere Kunst-
stoffarten frei. Dabei steht die
Frage der Recyclingfahigkeit im
Mittelpunkt.

,Ein 6konomisch wie 6ko-
logisch sinnvoll eingesetztes
Verpackungsmaterial zu finden,

))

Due osterreichische
Krewslaufwirtschaft
steht vor bahnbre-
chenden Verdnde-
rungen: Diese moch-
ten wwr mit unserer
Beratungskompetenz
proaktiv begleiten.

Sabrina Goebel
Geschdftsfiihrerin
RecycleMe GmbH

das gleichzeitig eine hervorra-
gende Recyclingfahigkeit mit
sich bringt, steht im Mittelpunkt
unserer Beratungsdienstleistun-
gen”, so Goebel weiter.

Umfassende Expertise

Die Beratung von RecycleMe
umfasst auch relevante Infor-
mationen zu weltweiten Trends
und Entwicklungen der Kreis-
laufwirtschaft und internatio-
naler EPR-Verpflichtungen. ,Die

landeriibergreifende Zusam-
menarbeit schafft einen enor-
men Mehrwert. Wir kénnen in-
ternational erprobte Losungen
schnell und effizient an das je-
weilige Land anpassen und un-
seren Kunden so ganzheitliche
Perspektiven bieten, die einen
Blick iiber die Landesgrenzen
hinaus moglich machen. Diese
Expertise macht uns einzigar-
tig in Europa”“, ist Goebel tiber-
zeugt.
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Shoppen, sparen, Gutes tun

Rabatt-Aktion von druck.at mit doppeltem Nutzen.

LEOBERSDOREF. Seit zwei Jah-
ren unterstiitzt die Onlinedru-
ckerei druck.at das Regenbogen-
tal, eine Therapieeinrichtung fiir
schwer oder chronisch kranke
Kinder und Jugendliche.

Dieses Jahr hat man eine be-
sondere Charity-Mafnahme
konzipiert, bei der die Kunden
eingebunden sind. Drei Prozent
des Umsatzes, der wiahrend der
Cyber Days vom 26. bis 29. No-

vember erzielt wird, gehen als
Spende an das Regenbogental.

,Es ist eine Win-Win Situation
fiir unsere Kunden und den The-
rapiehof. Im Rahmen der Cyber
Days gibt es zehn Prozent Rabatt
auf den Einkauf bei druck.at.
Wir freuen uns sehr, mit unserer
Spende diese wichtige Arbeit zu
unterstitzen”, erlautert Gerhard
Patek, Commercial Director von
druck.at. (red)

© Raan GmbH
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BALSAM,
VorstoB Handelsverband Handler des Jahres Lidl %' Ay Balsam fiir die Seele Essig-
und WKO fordern einmalige stofst Hofer vom Thron und Marktfiihrer Mautner hat
Sonntagsiffnung 40 holt sich Platz 1 zuriick 42 sein Sortiment erweitert 46

FisL 9

”) DER KLIMA-EFFEKT
' UNSE "H
LEBEI\*._ TEL

Wie neir i Sy
plereaf

© Mautner Markhof

Allianz firs
Klima
Studienautor
Thomas Linden-
thal (FiBL) mit
Greenpeace-
Landwirtschafts-
expertin Natalie
Lehner und

Ja! Naturlich-
Geschaftsfuhrer
Andres Steid|

(L)

© Franz Neumayr

Gerhard Woerle

Gebrider Woerle
45 Jahre stand Gerhard Woerle
an der Spitze der Salzburger Pri-
vatkaserei Woerle, die sich unter
seiner Agide zu einer der gréBten
Privatkésereien Osterreichs
m entwickelte. Nun wurde der
E r n a h r n S m ste I I n Urenkel des Firmengriinders, der
u u u die Geschicke des Betriebs an
seinen Sohn Gerrit Woerle Uber-
- - gab, mit dem ,Wikarus 2021" von
als massiver Klimahebe
fUr sein unternehmerisches
Lebenswerk geehrt.

© Ja! Natrlich/Dusek

Laut neuer Studie lieBen sich mit mehr Bio und weniger
Fleisch Millionen Tonnen an Treibhausgasen einsparen. @

B1
METRO CHEF BIO
Sie bieten Ihren Gasten nur das Allerbeste und am
liebsten in Bioqualitat?

Dann ist METRO CHEF BIO genau das Richtige fiir Sie!
Denn Gaste begeistern ist Chefsache!

© APA/Hans Punz

Black Friday Die heutige Schnappchenjagd
verlagert sich wie im Vorjahr ins Internet. @

IHR ERFOLG IST UNSER BUSINESS
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bis 2026 fur
realistisch.

Die unterschatzte Rolle
der Bio-Landwirtschaft

30% der CO,-Emissionen gehen auf das Konto unserer Ernéhrung.
Ja! Naturlich sieht hier einen wichtigen Hebel im Kampf ums Klima.
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eee Von Paul Hafner

m auch nur eine
Chance zu haben,
der Klimakrise Herr
zu werden, bedarf es
grofler Schritte. Ent-
sprechend kann die zunehmende
Bewusstseinscharfung der ver-
gangenen Jahre und die Vielzahl
an basisdemokratischen oder
unternehmerischen Initiativen
(,Nachhaltigkeitsstrategien”) als
wichtige Vorarbeit oder gar Weg-
bereitung betrachtet werden. Die
Welt aus den Angeln (der Klima-
erwdrmung) heben werden sie
fiir sich allein aber freilich nicht.

))

Die Botschaft: Jeder
kann Klimaschutz
am Teller betreiben,
mdem er vermehrt
2u Bro-Lebensmitteln
aus Osterreich greift.

¢

Groflere Tragweite kommt da
schon dem im Abfallwirtschafts-
gesetz fixierten Duo Einweg-
pfand und der Mehrwegquote
zu. Will man an den wichtigsten
Stellschrauben drehen, fihrt
aber kein Weg am Inhalt der Ver-
packung vorbei: ,Die Tatsachen
liegen auf dem Tisch. Erndh-
rungsbedingte Emissionen ma-
chen in Osterreich bis zu 30 Pro-
zent der Gesamtemissionen aus.
Somit ist das Erndhrungssystem
einer der grofSten Schalthebel im
Kampf gegen die Klimakrise®,
erklart Greenpeace-Landwirt-

Klaudia Atzmiiller
Geschdftsfiihrerin
Ja! Nattirlich

© APA/Johannes Bruckenberger

schaftsexpertin Natalie Lehner
im Rahmen einer gemeinsamen
Studienpriasentation der Um-
weltschutzorganisation mit Ja!
Natiirlich. Deren Kernaussage:
Durch biologische und gesun-
de Erndhrung kénnten jahrlich
bis zu 5,3 Mio. t Treibhausgase
eingespart werden — und die er-
nahrungsbedingten Emissionen
somit um gewichtige 40% redu-
ziert werden.

Weniger Fleisch, mehr Bio
Fir die vom Schweizer For-
schungsinstitut fir biologi-
schen Landbau (FiBL) durch-
gefihrte Studie wurden die
Treibhausgasemissionen von
Produkten aus biologischer, kon-
ventioneller sowie regionaler
Produktion berechnet und ver-
glichen. Der Warencheck zeigt:
Konventionelle Produkte wei-
sen, selbst wenn sie aus regio-
naler Produktion stammen, eine
schlechtere Klimabilanz auf als
Bio-Produkte. Die Bio-Produkte
schneiden durchschnittlich 25%
besser ab als ihre konventio-
nellen Pendants. Sind die Bio-
Lebensmittel auch regional pro-
duziert, verbessert sich dieser
Wert auf 31%.
+Klimafreundliche Erndhrung
bedeutet vor allem die Redukti-
on des Fleischkonsums und der
Lebensmittelabfédlle sowie den
verstarkten Konsum von bio-
logischen Lebensmitteln bzw.
einer ,Bioerndhrung’”, konkreti-
siert Studienautor Thomas Lin-
denthal vom FiBL. Der Bioland-
bau bewirtschafte die Flachen
deutlich klimafreundlicher und
nachhaltiger, ,was zentral ist fiir
eine dauerhafte und krisenro-

buste Lebensmittelversorgung.
Dies muss in enger Verbindung
mit einem nachhaltigen und ge-
sunden Erndhrungsstil stehen.”

Greenpeace fordert davon
ableitend von Landwirtschafts-
ministerin Elisabeth Kostinger,
einen Ausbau der Bio-Landwirt-
schaft auf 40% und eine Reduk-
tion der Fleischproduktion um
50% bis 2030 zu forcieren. Nur
so kénne ,unsere Erndhrung und
Landwirtschaft klimafreundlich
gestaltet und eine regionale Ver-
sorgungssicherheit gewéhrleis-
tet” werden, mahnt Lehner.

Vegan ist erste Wahl

.Die Studie zeigt eindrucksvoll
die Bedeutung artgerechter
Fiitterung und heimischer Fut-
termittel fiir den Klima-Impact
von Fleisch”, restimiert Andre-
as Steidl, Geschéaftsfiithrer und
Leiter des Produkt-, Qualitats-
und Rohstoffmanagements von
Ja! Natiirlich. Die Verwendung
lokaler sowie vielfdltiger und
biologisch erzeugter Futtermit-
tel resultiere in einer positive-
ren Klimabilanz bei Bio-Fleisch;
die Empfehlung miisse daher in
die Richtung gehen, ,dass, wenn
man sich Fleisch génnt, dieses
aus heimischer Bio-Produktion
stammen sollte”.

Umdenken
Greenpeace
fordert eine
Reduktion der
Fleischproduk-
tion um 50% bis
2030; auch ein
Umstieg von
konventionell auf
Bio ware effektiv.

Wihrend schon der Unter-
schied zwischen konventionell
und bio teils gravierend ausfallt,
geht die geringste Wirkung aufs
Klima von veganen Pendants
bzw. Ersatzprodukten aus -
so weist etwa Hafermilch aus
Bio-Landwirtschaft eine noch
einmal ums Dreifache bessere
CO,-Bilanz auf als Bio-Milch;
fast ebenso hoch ist die Treib-
hausgas-Einsparung bei dster-
reichischem Bio-Tofu gegeniiber
Bio-Schweinefleisch.

Zehn Prozent Bio-Anteil im LH
Das Momentum fiir einen kli-
mafreundlichen Ernédhrungs-
wandel ist jedenfalls da: Im
Corona-Jahr 2020 konnte der
Bio-Anteil am Umsatz im Le-
bensmittelhandel bekanntlich
erstmals die Zehn-Prozent-Mar-
ke knacken — ein Wert, der etwa
iiberraschend deutlich tiber je-
nen 6,4% des groflen Nachbars
Deutschland liegt.

Zu Recht wird hierzulande ne-
ben einem Regionalitdts- auch
von einem Bio-Boom gespro-
chen, dem Klaudia Atzmiiller,
Geschéftsfihrerin von Ja! Na-
tirlich, im Ubrigen noch viel
Luft nach oben attestiert: ,Mei-
ne Vision ist es, gemeinsam mit
unseren Partnern in der Land-
wirtschaft den Bio-Anteil in
den kommenden finf Jahren in
unser aller Interesse auf 15 Pro-
zent zu erhohen.” Die Formel,
wie Atzmiiller mit Verweis auf
die Studie betont, sei einfach:
,Mehr Bio ist immer auch mehr
Klimaschutz.”

Studie ,,Klimaschutz und Erndhrung®

Anders essen, der Umwelt zuliebe

Der 112-seitige Forschungsbericht, in Auftrag gegeben von Ja! Naturlich und
Greenpeace und umgesetzt vom FiBL, hat die ,Darstellung und Reduktions-
moglichkeiten der Treibhausgasemissionen® verschiedener Lebensmittel bzw.
Erndhrungsstile zum Thema. Die zentralen Handlungsempfehlungen in Sachen
Konsum: Reduktion von Fleischkonsum, Convenience-Produkten und palmaél-
haltigen Fertigprodukten; Bevorzugung von Bio-Produkten sowie saisonalen
Produkten bei Gemuse und Obst; eine pflanzenbasierte Ernahrungsweise.
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EINIGUNG
Handels-KV steht
im vierten Anlauf

WIEN. Nach der kurzen
vierten Verhandlungsrunde
haben sich Arbeitgeber und
Gewerkschaft auf einen
neuen Kollektivvertrag fir
rd. 415.000 Angestellte und
15.000 Lehrlinge im Handel
geeinigt. Das Einstiegsge-
halt wird ab 1. Jdnner 2022
auf 1.800 € brutto angeho-
ben. Dadurch erhéhen sich
laut Gewerkschaft die Ge-
halter fir Berufseinsteiger
um 3,45%. Fiir alle anderen
gibt es ein Gehaltsplus von
2,55%.

Kriftige Erh6hung

Das ergebe ein durch-
schnittlich gewichtetes Plus
von 2,8%, kommentierte
das die gewerkschaftliche
Chefverhandlerin Anita
Palkovich von der GPA. Der
Abschluss bringe fiir ein
Drittel der Beschéftigung
1eine wirklich kraftige Ge-
haltserh6hung”. ,Am Ende
ist es eine Mischung aus
Krise und Zukunftsdeal ge-
worden”, sagte die Gewerk-
schafterin.

Die Wirtschaftskammer
will eine durchschnittliche
Gehaltserh6hung um 2,8%
nicht bestéatigen. ,Das kann
man schwer in einen ge-
wichteten Durchschnitt um-
rechnen”, sagte WKO-Han-
delsobmann Rainer Trefelik
(Bild). , Trotz schwierigster
Umstéande ist es gelungen,
ein gutes Gesamtpaket zu
schniiren.” (APA)

© APA/Georg Hochmuth

© APA/dpa/Carsten Rehder

Ruhestorung
Wird vorUberge-
hend die heilige
Kuh geschlach-
tet? Branchen-
vertreter fordern
vehement ein
Offenhalten der
Geschéafte am
vierten Advent-
sonntag.

Das Christkind und
der Sonntagsschliaf

Der Handel will am vierten Adventsonntag die Pforten
offnen, um das Lockdown-Umsatzloch zu kitten.

WIEN. Der aktuelle Lockdown
trifft hart, und um das best-
moglich abzumildern, wird der
Ruf nach einer Sonntagséffnung
am vierten Adventsonntag, also
am 19.12., uniiberhoérbar. Im-
merhin wiirden laut Einschét-
zung des Handelsverbands die
heimischen Non-Food-Héandler
im Lockdown rund 2,7 Mrd. €
an Umsatz verlieren, zumal das
Pandemiehandicap ins immens
wichtige Weihnachtsgeschéft
fallt.

Sonntiglich verkaufsférdernd
Helfen wiirde ein verkaufsof-
fener Sonntag gewiss, darin
sind sich die Branchenvertreter
der Sparte Handel in der Wirt-
schaftskammer Wien sowie der
Handelsverband einig. Auch das
Austrian Council of Shopping
Places (ACSP) unterstiitzt aktuell

die Lugner City beim Vorschlag,
an besagtem Sonntag bundes-
weit zu 6ffnen. Zumal: Der Lock-
down zu Beginn der Black Week
sei ein weiterer Schlag fiir den
stationdren Handel - noch mehr
Kaufkraft wiirde ins Internet ab-
flieBen.

Auch fiir den Handelsver-
band stellt der vierte bun-
desweite harte Lockdown ein
weiteres ,Amazon-Foérderungs-
programm” dar. Wenngleich
der heimische Handel auch im
Online-Shopping zwar stirker
wird, wiirde trotzdem nach wie
vor mehr als jeder zweite Euro
ins Ausland abwandern.

,Daher wiirden wir eine tem-
porédre Liberalisierung der
Laden6ffnungszeiten fir das
Vorweihnachtswochenende im
Sinne der Arbeitsplatzsicher-
heit begriiBen. Wichtig ist, dass

diese Moglichkeit einer Sonn-
tags6ffnung am 19. Dezember
grundsatzlich allen heimischen
Héndlerinnen und Héndlern of-
fensteht”, sagt Handelsverband-
Geschaftsfiihrer Rainer Will.
Dartiber hinaus betont der
Handelsverbandschef, dass der
diskutierte offene Sonntag auch
fir die Gewerkschaft ein Anlie-
gen im Sinne der Arbeitsplatz-
sicherheit sei, damit moéglichst
viele Handelsbetriebe den vier-
ten bundesweiten Lockdown
wirtschaftlich tiberstehen.

Kein Offnungszwang

Alle Seiten betonen, dass die
Offnung auf freiwilliger Basis
beruhen muss - sowohl von Mit-
arbeiter- als auch Betreiberseite.
Das ACSP schlégt eine Offnungs-
zeit zwischen 10:00 und 18:00
Uhr vor. (red)

blackboard

| Kreative Jobs zu vergeben? Lass es uns wissen!
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Zwischen Boykott
und Turbokonsum

Der heutige Black Friday steht wieder im Zeichen einer
Verlagerung ins Internet — und mancherorts des Boykotts.

WIEN/MUNCHEN. Wie im Vor-
jahr fallt der heutige Black
Friday wieder in die Zeit eines
bundesweiten Lockdowns. Die
erwartbare Konsequenz ist eine
neuerliche Umsatzverschiebung
in Richtung Onlinehandel — und
damit der Abfluss von Kaufkraft
ins Ausland: Wie eine aktuelle
Marktanalyse von RegioData
Research im Auftrag des Ver-
sand- und Internethandels der
WKO zeigt, gaben die Oster-
reicher im Jahr 2020 rund 10,5
Mrd. € im Online-Handel aus.
Davon flossen jedoch nur knapp
30% an heimische Online-Shops,
wihrend der Bérenanteil von
mehr als 70% (7,4 Mrd.€) an aus-
ldandische Konkurrenten — allen
voran Amazon — ging.

,Gerade wihrend des erneu-
ten Lockdowns ist es wichtig,
den heimischen Online-Handel
zu stdrken und einen weiteren
Abfluss von Kaufkraft, Arbeits-
platzen und Steuereinnahmen
ins Ausland zu verhindern”,

unterstreicht Martin Sonntag,
Obmann des Versand- und In-
ternethandels in der WKO. Er
empfiehlt, sich ,bewusst fir
heimische Héandler zu entschei-
den und damit Wertschépfung,
Arbeitsplatze und Steuereinnah-
men in Osterreich zu sichern”.

Kauf-nix-Tag
Wenngleich der Black Friday
mittlerweile auch im deutsch-
sprachigen Raum zu den um-
satzstirksten Tagen des Jahres
zahlt, macht sich bisweilen eine
,Black-Friday-Midigkeit” breit,
wie dem Global Black Friday
Forecast von Simon-Kucher &
Partners zu entnehmen ist. Dem-
nach geben 43% der Generation
Z (Jahrginge ab ca. 1997) als
Grund fir weniger (Kauf-)Inte-
resse an, vom wiederkehrenden
Black Friday mit seiner Masse
an Angeboten ,gelangweilt” zu
sein.

Wahrend die Studienautoren
daraus auf neues Potenzial in

Rabattregen
Zum alljahrlich
am letzten
Freitag im
November
abgehaltenen
Black Friday ani-
mieren Handler
mit Rabatten zur
Schéappchen-
jagd — heuer ist
diese zu grofien
Teilen aufs Inter-
net beschrankt.

Form von Abwechslung schlie-
Ben und etwa auf den hierzu-
lande noch wenig bekannten
»Singles’ Day” am 11. November
— dem weltweit umsatzstérksten
Online-Shopping-Tag — verwei-
sen, haben sich langst auch Ge-
genveranstaltungen zum Black
Friday wie der ,Buy Nothing
Day” etabliert.

In den USA bereits im Jahr
1992 eingefiihrt, fand der kon-
sumkritische Protesttag au-
Berhalb Nordamerikas kaum
Widerhall, gewann aber im Zuge
der mittlerweile starker prasen-
ten Nachhaltigkeitsdebatte zu-
letzt mehr Aufmerksamkeit.

Die populédrste Gegenveran-
staltung in Osterreich geht indes
von Tkea aus: Im Rahmen des
von 10. bis 30. November abge-
haltenen ,Green Friday” kauft
der Mobelhdndler seinen Kun-
den gebrauchte Ikea-Mdbel zu
besonders guten Konditionen ab
—und schenkt diesen via Weiter-
verkauf ein zweites Leben. (red)

IN EIGENER SACHE
(Un-)Mengen an
Lebensmittelabfall

WIEN. In der letztwochi-
gen medianet-Ausgabe
fanden sich in zwei (von
verschiedenen Redakteuren
verfassten) Artikeln wider-
sprechende Angaben zur Le-
bensmittelverschwendung
— einmal wurde die Zahl an
vermeidbaren Lebensmittel-
abféllen, die im Haushalts-
mill landen, auf 206.990 t
beziffert, im anderen Fall
auf 521.000 t.

Die von einem aufmerk-
samen Leser angestofRene
Recherche ergab, dass den
beiden Zahlen jeweils seri6-
se Quellen zugrundeliegen.
So beruft sich die Kearney-
Studie auf Zahlen eines im
Mai 2021 veréffentlichten
Berichts des Rechnungs-
hofs, der Lidl-Artikel auf
eine 2020 vom WWTF in Auf-
trag gegebene Erhebung der
Universitét fir Bodenkultur
Wien (Boku).

Hohe Diskrepanz

Wiéhrend der Rechnungs-
hof von einer niedrigeren
Gesamtzahl (790.790 t)
verschwendeter Lebens-
mittelabfille sowie einem
geringeren Haushaltsabfall-
Anteil ausgeht (knapp ein
Viertel), beziffert der Boku-
Bericht die Gesamtmenge
auf iber eine Mio. Tonnen
und deutlich héheren Haus-
haltsanteil (rund die Halfte).
Die hohe Diskrepanz diirfte
der Schwierigkeit einer
addquaten Erhebung Rech-
nung tragen, vermag aber
jedenfalls zu irritieren. (red)
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Lidl ist,,Handler
des Jahres”

Diskonter holt sich Kategorien- und Gesamittitel bei
jahrlicher Verbraucherwahl mit rund 49.000 Bewertungen.

SALZBURG. Lidl Osterreich hat
Konkurrent Hofer vom Thron
gestoflen und bei der Wahl zum
L Héandler des Jahres” nach ein-
jahriger Pause sowohl den Ka-
tegorien- (,Diskonter”) als auch
den Gesamttitel zurtickerobert.

Basis der zwischen 24. Juni
und 21. Oktober 2021 durchge-
fithrten Online-Verbraucher-
umfrage sind tiber 49.000 Be-
wertungen in 21 Kategorien;
aus den 121 ausgewédhlten und
schliefSlich 36 nominierten sta-
tiondren Handlern ging Lidl als
Sieger hervor. Sieger in der Ka-
tegorie ,Supermarkte” ist LEH-
Marktfiithrer Spar, beim Web-
shop-Ranking hat Interspar die
Nase vorn.

Lidl auch in Deutschland top

Die jéahrlich abgehaltene Ver-
braucherbefragung hat ihren
Ursprung in den Niederlanden,
wo sie im Jahr 2003 zum ersten
Mal stattfand. Konsumenten
bewerten Unternehmen in un-

))

War freuen uns riesig
niber den Gewinn
und werden natvir-
lich weiterhan fiir
unsere Kundinnen
und Kunden jeden
Tag unser Bestes

geben.

terschiedlichen Kategorien wie
Preis, Aktionen und Angebote,
Qualitat der Produkte, Zusam-
menstellung des Sortiments,
Kompetenz, Kundenfreundlich-
keit, Service, Einkaufserlebnis
und Vertrauen. Basierend auf

Michael Brda
Lidl-Filialleiter
in Wien-Floridsdorf

den durchschnittlichen Bewer-
tungen der einzelnen Aspekte,
werden die Sieger in den un-
terschiedlichen Kategorien und
der Gesamtsieger ermittelt.
Mittlerweile werden die Wahlen
in verschiedenen européischen
Landern durchgefiihrt — auch in
Deutschland, wo Lidl heuer be-
reits zum 13. Mal in Folge zum
Sieger gewahlt wurde.

Die Nummer 1 in Wien

Aus dem Datenmaterial in Os-
terreich lassen sich auch die
beliebtesten Lidl-Filialen je
Bundesland eruieren: In Wien
rdaumte etwa der Standort in der
Seyringerstrafle in Floridsdorf
die meisten Stimmen ab und ist
damit die beliebteste Lidl-Filiale
des Bundeslands.

,Die Auszeichnung ist eine
schone Bestédtigung fiir unsere
tagliche Arbeit. Wir freuen uns
riesig liber den Gewinn und wer-
den natiirlich weiterhin fiir un-
sere Kundinnen und Kunden je-

Doppelsieg
Zum insgesamt
bereits sechsten
Mal darf sich
Lidl Uber die
Auszeichnung
als , Diskonter
des Jahres"
freuen — wie
2019 holte Lidl
sie im Doppel-
pack mit dem
Titel im Gesamt-
ranking.

den Tag unser Bestes geben. Wir
freuen uns, wenn viele Wienerin-
nen und Wiener zu uns kommen
und sich selbst tiberzeugen”, so
Filialleiter Michael Brda.

Kein Webshop-Gesamtsieger
Sieger wurden nur in Kategorien
ermittelt, welche auch ein Limit
an Bewertungen erreichten; das
reduziert die Zahl der potenziel-
len Kategoriensieger von 21 auf
13; aus demselben Grund gibt es
heuer keinen Gesamtgewinner
bei den Webshops (insg. 12.000
Stimmen), wo auch nur sieben
von 20 potenziellen Kategorien-
siegern ermittelt wurden: dm,
Interspar, Hornbach, Conrad,
H&M und Intersport. (haf)

Handler des Jahres

Kategorie Sieger
Gesamtsieger Lidl Osterreich
Baumarkte Hornbach
Bucher Thalia
Dessous/Wasche Hunkemoller
Diskonter Lidl Osterreich
Drogerien dm

Elektronik Conrad
Haushaltswaren Action

Mode Damen C&A
Optiker/Horakustik | Fielmann
Schuhe Deichmann
Sport Intersport
Supermarkte Spar

Wohnen Action

Quelle: www.haendlerdesjahres.at
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Sportfachhandel

schlagt Alarm

Wie 2020 droht ein Totalausfall der Weihnachtssaison
— dazu kommen unaufholbare Umsatzverlagerungen.

WIEN. Kaum eine Branche erlebt
die Pandemie so gespalten wie
der Sportartikelhandel: Wé&h-
rend einige Handler, besonders
in urbanen Lagen, entsprechend
ihrer Spezialisierung vom Heim-
fitness- und E-Bike-Boom profi-
tierten und sich zu den Krisenge-
winnern zéhlen durften, hatten
Héandler in Tourismusgebieten
angesichts des Ausfalls der Win-
tersaison mit Umsatzverlusten
bis zu 95% zu kdmpfen; fir sie
droht sich das Schreckensszena-
rio trotz vermeintlichem ,Game-
changer”, der Verfiigbarkeit der
Schutzimpfung, zu wiederholen.

Katerstimmung

,Die Saison héngt fiir den tou-
ristischen Sportfachhandel
schon am seidenen Faden, bevor
sie iberhaupt begonnen hat”,
bringt Gernot Kellermayr, Prési-
dent des Verbands der Sportarti-
kelerzeuger und Sportausriister
Osterreichs (VSS0), die Stim-
mung der Branche auf den Punkt.

Es brauche nun Planungssicher-
heit und ein klar kommunizier-
tes, rasches Lockdown-Ende,
um einen Totalausfall der Weih-
nachtssaison zu vermeiden.
Schon der Teil-Lockdown fiir
Ungeimpfte, der mit 15. Novem-

))

An oberster Stelle
steht selbstverstdand-
lich die Gesundhezt.
Doch die kommenden
Monate sind fiir

viele Familienunter-
nehmen existenz-

entscheidend.

Gernot Kellermayr
VSSO-Prisident

Harte Zeiten
Abermals dro-
hen die Sport-
fachhandler in
Tourismusge-
bieten auf ihrer
Ware sitzenzu-
bleiben. Schon
der Lockdown
far Ungeimpfte
durfte mit Um-
satzriickgangen
von 30%+ zu
Buche schlagen.

ber gestartet ist und voraus-
sichtlich langer gilt als jener fiir
Geimpfte, trifft den Sportfach-
handel hart, rund ein Drittel der
Kunden dirfte wegfallen.

»Aus Fehlern nichts gelernt”

Mit dem Lockdown fiir alle
mussten die Fachgeschéfte nun
komplett schliefen — und das
drei Wochen lang. ,Die Umsétze,
die jetzt verloren werden, kénnen
nicht wieder aufgeholt werden:
Wenn die Kunden ihre Sportar-
tikel nicht im Fachgeschéaft kau-
fen koénnen, kaufen sie im LEH
oder bei grofen Ketten online”,
so Kellermayr. ,An oberster Stel-
le steht selbstverstdndlich, die
Gesundheit zu schiitzen und
das Gesundheitssystem zu ent-
lasten. Fakt ist aber auch, dass
die kommenden Monate fiir viele
Familienunternehmen existenz-
entscheidend sind. Statt aus
den vergangenen Lockdowns zu
lernen, sind die Fachgeschéfte
erneut die Leidtragenden.” (red)

ADEG-KAMPAGNE
Nahversorger 1m
Rampenlicht

WIENER NEUDOREF. Zu
keiner anderen Jahreszeit
stehen Familie, Freunde und
Traditionen mehr im Fokus
als zu Weihnachten. Eine
wichtige Rolle bei den Fei-
erlichkeiten spielen dabei
auch lokale Nahversorger;
diesem Umstand tragt die
neue Adeg-Kampagne Rech-
nung. Sie stellt die diversen
Serviceleistungen ihrer
Kaufleute in der Vorweih-
nachtszeit ins Rampenlicht
— dazu zdhlen individuelle
Zusatzangebote wie regio-
nale Festtagsschmankerl,
frisch zubereitete Platten
oder Lieferdienste.

360-Grad-Kampagne
,Unsere Weihnachtskam-
pagne unterstreicht einmal
mehr die Kerneigenschaften
von Adeg: Lokalitat, Indivi-
dualitédt und das Gefiihl des
,Nahversorgtseins’. Diese
Werte haben in den letz-
ten Jahren, auch durch die
Coronapandemie bedingt,
massiv an Bedeutung ge-
wonnen. Den ganzen Advent
iiber stellen die Kaufleute
alles fiir den GroReinkauf
vor den Feiertagen bereit”,
so Adeg-Vorstandssprecher
Brian Beck.

Neben dem Werbespot
im Fernsehen und online
wird die Kampagne in Form
einer 360-Grad-Bewerbung
ausgerollt — samt Online-
Présenz in Form von Dis-
play Ads und Social Media-
Postings. (red)

g ov

© Adeg/Haschka
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Hochste Energieeffizienz, Photovoltaik und viel Holz: Der neue Unimarkt punktet mit Nachhaltigkeit und Innovation.

Zukunftsweisend

In Neumarkt in der Steiermark er6ffnete am Mittwoch
auf 900 m2 Flache der ,grunste” Unimarkt des Landes.

NEUMARKT. Rund sechs Monate
dauerten die Bauarbeiten — das
Ergebnis kann sich sehen lassen:
Der neue Unimarkt-Standort im
steirischen Neumarkt (Bezirk
Murau) vereint klimafreundliche
Bauweise mit moderner Ausstat-
tung und Erscheinungsbild und

setzt MafRstdbe fiir kiinftige
Neuerdéffnungen: ,Mit unserem
neuen Standort in Neumarkt
leiten wir eine neue Ara nach-
haltiger Standorte bei Unimarkt
ein”, kiindigt Andreas Haider, Ge-
schéaftsfihrer und Eigentlimer
der Unimarkt-Gruppe, an.

+Wir leben Nachhaltigkeit
schon seit vielen Jahren, und
da gehort neben Sortiment, Kli-
maneutralitdt und diversen an-
deren Malnahmen auch eine
griine Bauweise dazu. Wir sind
stolz auf das, was uns hier ge-
lungen ist, und werden dieses

Konzept Schritt fir Schritt auch
auf weitere Standorte auswei-
ten”, so Haider.

Ganzheitlich nachhaltig

Im Mittelpunkt des rund 900
m? (inkl. Nebenrdumen) groRen
Standortes steht das Element
Holz; beim Bau wurde auf einen
hinterlifteten Holzdachaufbau
sowie auf Holzriegelbau mit
Mineralwollddmmung gesetzt
— so soll einerseits fir ein gu-
tes Raumklima gesorgt werden,
gleichzeitig ergibt sich daraus
.ein hervorragender Warme-
ddmmwert auf Passivhausstan-
dard”, wie Haider betont. ,Durch
die nachhaltige Bauweise haben
wir hier einen Gesamtenergie-
effizienzfaktor A+.”

Weitere nachhaltige Aspekte
des Markts sind eine rund 600
m? grofle Photovoltaik-Anlage
am Gebédude, die ermdglicht,
dass sich der Standort autark
betreibt; fur mehr Effizienz wur-
de eine Smart Home-Steuerung
eingebaut, aullerdem wird bei
der Beleuchtung auf hochener-
gieeffiziente LED-Beleuchtungs-
korper gesetzt — und schlieBlich
finden sich am Parkplatz noch
zwei E-Bike-Ladestellen. (red)

markets

| Mit wenigen Klicks zur passenden Partner-Agentur

Auf Vordermann gebracht

Spar Reichsdliner in Alpbach eréffnete neu.

ALPBACH. Fiir Spar ist Alpbach
ein historisches Pflaster — der
Markt der Familie Reichséllner
war einer der Griindungsbe-
triebe, als Spar-Pionier Hans F.
Reisch 1954 die erste Spar-Orga-
nisation ins Leben rief. Auch die
heutige Marktbetreiberin, Nadja
Reichsoéllner, ist seit mehr als 20
Jahren Teil der Spar-Familie.
Genau jener Markt erdéffnete
zuletzt nach kurzer Schliefpha-

se neu — mit einer modernisier-
ten Feinkost sowie einer grofe-
ren Obst- und Gemiiseabteilung.

Neben dem ausgebauten Sor-
timent an regionalen Schman-
kerln - das Brot und Gebéck
etwa kommt téglich frisch von
der Backerei Ezeb aus dem Zil-
lertal — setzt der Markt auch auf
den bewahrten Partyservice mit
verschiedenen Platten, Partybre-
zen und belegten Brotchen. (red)

© Spar

Spar-Kauffrau Nadja Reichsoliner (hinten mit Schild, mittig) mit ihnrem Team.
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Chefkéche

Die Grinder und
Chefkdche von
Gathered Foods,
Derek und Chad
Sarno, wollen all
jenen, die ihren
Fleisch- und
Fischkonsum
einschranken
wollen, eine Al-
ternative bieten.

Veganer Fisch ist
ins Netz gegangen

Mit der Marke Good Catch bietet Gathered Foods auch
in Osterreich pflanzliche Meeresprodukte und Fisch an.,

WIEN. Veganer Fisch macht sich
auf der Trendwelle schwimmbe-
reit — einer, der die zunehmende
Nachfrage mit fischlosen Tief-
kithl-Produkten auf Pflanzen-
basis erfillt, ist das US-Unter-
nehmen Gathered Foods mit der
Marke Good Catch.

Was die Erbse alles kann ...
Die fischlosen Produkte von
Good Catch sind eine Mischung
aus Erbsen, Kichererbsen, Lin-
sen, Soja, Favabohnen und
Marinebohnen. Das Tiefkiihl-
sortiment von Good Catch mit
pflanzlichen Meeresfriichten ist
ab sofort bei Metro zum UVP
von 35,99 € im Tiefkiithlregal zu
finden.

Es umfasst erstens den Fish-
Free Burger mit dem Geschmack
und der Konsistenz von Meeres-
friichten, einfach gewiirzt mit
griinen Zwiebeln, Sellerie, Meer-
salz und Pfeffer.

Zweitens die Crab-Free Cakes:
eine krabbenfleischidhnliche

Textur und gleichfalls der Ge-
schmack von Meeresfriichten,
gewiirzt mit Paprika, griinen
Zwiebeln, Petersilie und einem
Hauch von Gewtirzen.

Und schlielich die Fish-Free
Cakes als knusprige Bissen mit
der Textur von Fisch, gewiirzt
mit Aromen etwa von der Limet-
te, gemischt mit pikantem Knob-
lauch, Schalotten und Chili.

[
FISH-FREE BERGERS

_NOON FHL 340

Good Catch wurde von den
Briidern Chad und Derek Sarno
entwickelt, um eine pflanzliche
Alternative zu Meeresfriichten
zu schaffen. Zum Launch sagen
sie: ,Die wachsende Nachfrage
zeigt uns, dass wir mit unseren
Produkten am richtigen Weg
sind und wir in Zukunft hoffent-
lich noch weiter in Osterreich
wachsen kénnen.” (red)

T Sl
s CfilA-FREE CAKES

MNOOHN INL 440 77

Fisch und doch fish-free: das vegane Angebot von Gathered Foods.

© Teeamo Osterreich

EROFFNUNG
Teeamo kommt
nach Parndorf

-

WIEN. Im Dezember des
Vorjahres ertffnete das
Bubble-Tea-Franchise Tee-
amo den ersten Shop in der
Goldschmiedgasse 9 im
Zentrum von Wien. Nun soll
das mittlerweile zehnte Tee-
amo Bubble-Tea Geschéft
in Osterreich im Fashion
Outlet Parndorf folgen. Dort
ist ein Platzchen mit 60

m2 im hochfrequentierten
Eingangsbereich der Mall
reserviert — inklusive Scha-
nigarten.

Winter-Bubbles

Die Erdéffnung ist fiir diesen
Winter geplant. Vermittelt
wurde der Standort von Col-
liers (ein in 67 Landern tati-
ger, borsenotierter Immobi-
lien-Dienstleister) und Otto
Immobilien. Tanja Tanczer,
Head of Retail bei Colliers
Osterreich: ,Wir konnten
den Erfolg des ersten Tee-
amo-Stores live miterleben,
da wir in der Goldschmied-
gasse Nachbarn sind.

Umso mehr freut es mich,
dass wir nun den zehnten
Standort gemeinsam mit
Otto vermitteln durften.
Der betriebsame Eingangs-
bereich der Mall ist die
perfekte Umgebung, um die
kostlichen Bubble-Teas von
Teeamo einem noch gro-
Reren und internationalen
Publikum schmackhaft zu
machen.” (red)




© Nestlé

46 RETAIL

Freitag, 26. November 2021

medianet.at

;;@ BI0 =*
' JOMATEN o

Suppen-Power

Das Maggi Bio-Suppen-Sorti-
ment sorgt mit vier Varianten
fiir Abwechslung im Suppen-
topf: Sonnengereifte Tomaten
und ausgewédhlte Krduter ma-
chen den Geschmack der ,Mag-
gi Bio Tomaten-Cremesuppe”
aus. Schonend angebaute
Kartoffeln und ausgewéhlte
Gewtirze verleihen der ,Maggi
Bio Kartoffel-Cremesuppe”
ihren Geschmack. Fiir Veggie-
Power sorgt indes die ,Maggi
Bio Gemiise-Cremesuppe” mit
verschiedenen Gemiisesorten
wie Kiirbis, Karotte oder Toma-
te. Last not least: die klassische
+.Maggi Bio Hithner-Suppe”.

www.maggi.at

© Green Panda

will haben

Uberwintern mat der

Kraft der Suppe

Dazu Kaffee und etwas Apfelessig

Von Christian Novacek

Bio Moon Bar von Green Panda ist ein Gute-Nacht-Snack fur Gesundheits-

bewusste. Der vegane Riegel wirkt durch die Beere Ashwagandha schlafférdernd.

© Mautner Markhof

Mild sauer

Mit dem Apfel Balsamessig
ergdnzt der nach eigenen
Angaben 6sterreichische

Marktfiihrer im Essig-Bereich
sein umfangreiches Apfeles-
sigsortiment. Hergestellt wird
der neue Essig im doppelten

Géarverfahren. Dabei wird er

nicht gefiltert und ist somit

naturtriib. Seinen intensiven,

fruchtigen Geschmack erhélt

der Apfel Balsamessig durch
den besonders hohen Anteil von
eingedicktem Apfelsaft. Mithin

tiberzeugt er mit einer mild

ausbalancierten Sdure und
passt ideal zu Salat & Co.

www.mautner.at

Tchibos Premiumkaffee

www.tchibo.at

Drei Mal jahrlich werden die Qbo Premium Coffee Beans frisch in
einem anderen Ursprungsland geerntet. Die vier aktuellen Qbo-
Spitzenkaffees — Filterkaffee und Caffé Crema, jeweils in mild oder
kraftig — stammen von der Kooperative Coopedota in Costa Rica
und sind Rainforest Alliance-zertifiziert. Die Qbo Premium Coffee
Beans aus Costa Rica sind als ganze Bohne in der 250 g-Packung
fiir je 4,99 € in allen Tchibo-Filialen sowie online erhaltlich.
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Wegweisend Nivea reinigt

Luxurids Rituals bietet Schiitzend Der weltgrifste
exklusive Sets fiir die Kosmetikhersteller L'Oréal und erfrischt die Haut
Weihnachtszeit an 48 tritt fiir Waldschutz ein 50 mit Mizellen-Technologie 52
© Nivea
DREI SIEGER
Douglas pramierte
,Beauty Futures“

DUSSELDOREF. Fast 200 junge
Unternehmen aus 23 Lindern
haben beim ,Beauty Futures”-
Wettbewerb eingereicht. Der
erste Platz in der Kategorie
~Beauty Technology” ging an
Dominik Burziwoda (Founder &
CEO) und Cécilie Lotz (Marke-
ting Product Manager) von Mil-
lionFriends, Perfood. Mit ihrer
Idee ,nayca — das Warmeherz
gegen Menstruationsschmer-
zen" hat Carina Heidi Hader
(Griinderin cebeha2 GmbH &
Erfinderin nayca) im Finale der
Kategorie ,Beauty Brand” iiber-
m Ve r I n et e u n zeugt. In der Kategorie ,Green
Retail” holte Jessi Baker (Foun-
der & CEO) von Provenance den

Filiale per neuer App

Der Onlineshop des Drogeriemarkts entwickelt sich
prachtig, eine App bringt nun noch mehr Vorteile. @

b |

© dm/Marco Riebler
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Nachhaltigkeit Greenpeace hat MUller fur Freude bereiten Bipa wollte wissen,
umweltfreundliche Produkte ausgezeichnet. ® wasim Alltag erfreut — und dabei helfen. (50)
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ART OF GIVING
Geschenksets
von Rituals

WIEN. Weihnachten, so
heifdt es seitens der Kosme-
tikmarke Rituals, ,ist auch
eine Zeit, in der Dankbarkeit
gezeigt wird — fiir die Men-
schen und Momente, die das
Leben das ganze Jahr iiber
bereichert haben”.

Zeigen lésst sich diese
Dankbarkeit auch, indem
man die Liebsten — oder
auch sich selbst — mit einem
LJuxuriosen Erlebnis voller
Aufmerksamkeit” beschenkt.
Dafiir eignen sich die neuen
Geschenksets von Rituals.

Asia-Design

Die Designs der Geschenk-
sets sind von den traditi-
onellen asiatischen Mal-
techniken Sumi-e und Ikat
inspiriert. Die enthaltenen
Produkte sind in einer wie-
derverwendbaren Box mit
zu 100% kompostierbaren
Inlays verpackt.

Zusétzlich kénne der Box
dann im Nachhinein ein
zweites Leben eingehaucht
werden, indem man persén-
liche Dinge wie Fotos oder
Briefe darin aufbewahrt.
(red)

© Rituals

Luxurios fiir jeden Geschmack
Die Geschenksets sind in unter-
schiedlichen GroBen erhaltlich.

£
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Die dm-App soll die Bedurfnisse der Kunden im stationaren Einkauf und die digitalen Serviceleistungen verbinden.

Das ganze Spektrum

Die Mein dm-App verknUpft digitale Services mit den Filialen.
Im Fokus steht weiterhin die Omnichannel-Retailing-Strategie.

WIEN. dm blickt aktuell auf
ein dulerst erfolgreiches Ge-
schéaftsjahr 2020/2021 zuriick.
Insbesondere der Onlineshop
auf dm.at konnte sich mit einem
hohen zweistelligen Umsatzplus
iberproportional entwickeln.
Die neue Mein dm-App soll die
Bediirfnisse der Kunden im sta-
tiondren Einkauf, die digitalen
Serviceleistungen sowie das
Kundenverbindungsprogramm
Payback noch enger zusammen-
fithren.

Nicht nur bequem

In der Mein dm-App kénnen
Kunden nicht nur bequem,
schnell und einfach einkaufen
sowie die Funktionen des On-
line-Shops vollumfénglich nut-
zen, sie geniefen auch Vorteile
beim Einkauf in der dm-Filiale.
So bietet die App neben einer
praktischen Merkliste auch ei-
nen Produktscanner, welcher
beim Scannen des Strichcodes
eines Produkts zuséatzliche wert-
volle Produktinformationen bie-
tet. Wer es eilig hat, fiir den ist

die Verfliigbarkeitsanzeige der
Produkte in der Lieblingsfiliale
und die unkomplizierte Nutzung
der Express-Abholung in der
dm-Filiale ein Pluspunkt: Ein-
fach aus dem Bus auf dem Weg
in die Arbeit bestellen und den
Einkauf nach Feierabend in der
Filiale abholen.

Doch die App bietet noch wei-
tere Vorteile, wie etwa eine Ver-
knlipfung mit dem Dienst von
Payback.

))

Mt der ,Mewn dm-
App mochten wir ein
kanaltibergreifendes
Angebot fiir unsere
Kunden schaffen.

(¢

Harald Bauer
dm-Geschdiftsfiihrer

Payback gut im Griff
Fir registrierte Kunden, die die
Payback-Kontenverkniipfung
durchgefiihrt haben, ist die Mog-
lichkeit, die dm Payback-Cou-
pons im Couponcenter der App
zu aktivieren und beim Einkauf
tiber die App oder in der Filiale
einzul6sen, ein echter Mehrwert.
Dank App-eigenem QR-Code zur
Authentifizierung muss die Pay-
back-Karte an der Kassa nicht
mehr hergezeigt werden.

~Uunser Webshop dm.at entwi-
ckelt sich nicht zuletzt aufgrund
unserer stationiren Kunden, wel-
che sich online tiber Produkte,
Inhaltsstoffe und Anwendungen
informieren, d&uBerst dynamisch”,
erklart dm-Geschéftsfithrer Ha-
rald Bauer. ,Er ist mittlerweile
unsere grofSte  Filiale'. Mit der
Einfiihrung der Mein dm-App
mochten wir ein kanaliibergrei-
fendes Angebot und ein pass-
genaues Leistungsangebot fir
die Bediirfnisse unserer Kunden
schaffen und treiben die interna-
tionale Omni-Channel-Ausrich-
tung weiter voran.” (red)
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Muller mit Platz 1
bei Greenpeace

Mller Osterreich erhielt von Greenpeace eine
Auszeichnung fur seine umweltfreundlichen Produkte.

ULM/WIEN. Beim unabhéngigen
Greenpeace-Marktcheck ,Hygie-
nepapier 2021 belegte die Dro-
gerie-Kette den ersten Platz. Als
einziger Proband erhielt Miiller
die Note ,sehr gut” und erfillte
87% aller Testkriterien.

Beim Marktcheck Hygiene-
papier hat Greenpeace im Sep-
tember 2021 das Angebot an
Klopapieren, Taschentiichern
und Kichenrollen in den dster-
reichischen Drogerien und Su-
permérkten unter die Lupe ge-
nommen. Dabei wurde bewertet,
wie grof3 der Anteil an Hygiene-
papier aus umweltfreundlichem
Altpapier in den Markten ist.

Leider ist nach Erkenntnissen
von Greenpeace nur eine Min-
derheit der Produkte zu 100%
aus umweltfreundlichem Recy-
cling-Papier. Die meisten Hygi-
eneartikel werden aus Frischfa-
sern hergestellt und dafiir grof3e
Mengen an Holz und Energie
aufgewendet. Empfehlenswert
sind laut der Umwelt-Organi-
sation Recycling-Produkte mit
dem Siegel ,Blauer Engel” und
dem ,Osterreichischen Umwelt-
zeichen” oder dem Hinweis auf
100% recyceltes Altpapier. Miil-
ler liegt beim Marktcheck ganz
vorne, weil sowohl bei den Klo-
papieren als auch bei Taschen-
tiichern und Kiichenrollen Recy-
cling-Produkte erhéltlich sind.

Austausch tiber Konsum

Die Kunden bekamen in ausge-
wiahlten Osterreichischen Miil-
ler-Filialen die Moglichkeit, sich
mit Mitarbeitern von Green-
peace tiber den Marktcheck aus-
zutauschen. Das Greenpeace-
Team hat auferdem Tipps fir

Engagiert Die Drogeriekette Muller setzt sich fur Nachhaltigkeit ein
und wird daftr im Greenpeace-Marktcheck gelobt.

nachhaltigen Konsum parat
und will die Menschen inspirie-
ren, aktiv zu werden. Miller und
Greenpeace geht es gleicherma-
Ren darum, dem Umweltschutz
eine starkere Stimme zu verlei-
hen. Bereits beim Marktcheck
,Naturkosmetik” im Juli 2020
hatte Miiller eine Auszeich-
nung mit der Note ,gut” erhal-
ten und damit Platz eins belegt.

Die Unternehmens-Fiithrung der
Drogerie-Kette sieht sich durch
die Auszeichnun in ihrer Unter-
nehmensphilosophie bestétigt.
Bereits im September wurden
zudem die ersten zertifiziert-
klimaneutralen Miiller-Eigen-
marken-Holzhaarbiirsten von
Body&Soul gelauncht. Diese
stammen aus zertifiziert nach-
haltiger Holzwirtschaft. (red)

© APA/dpa/Stefan Puchner

© PantherMedia/Siewwy84

PREISMONITOR
Giinstig ist nicht
mmer gunstig

WIEN. In Drogeriemérkten
kosten giinstige Drogerie-
waren seit Corona oft spiir-
bar mehr. Der Grund: Zu-
meist waren nur mehr teu-
rere Produkte erhaltlich und
nicht die giinstigeren Ei-
genmarken. Und auch wenn
die teureren Marken-Droge-
riewaren nun billiger sind,
liegt das Preisniveau noch
immer relativ hoch, wie der
aktuelle AK-Preismonitor
bei finf Online-Shops und
sieben Filialgeschéaften im
Oktober zeigt.

Konkrete Beispiele

Drei Preisbeispiele: Im Feb-
ruar 2020 war bei Bipa der
preiswerteste Klarspiiler fiir
Geschirrspiiler von clever
(11) um 0,95 € zu bekom-
men. Im Oktober 2021
kostete der preiswerteste
Klarspiiler von Somat 3,29
€ pro Liter (in Aktion!). Das
ist eine Preisdifferenz von
246,3%!

Das Fa Duschgel (250 ml,
verschiedene Sorgen) hatte
bei Billa im Oktober 2019
noch einen Preis von 2,59
€, im Oktober 2021 lag der
Preis nur mehr bei 1,29 €
— das ist eine Verbilligung
um die Halfte. Wer N6m
Vollmilch langer frisch (1 1)
bei Billa im Oktober 2019
einkaufte, zahlte 1,19 €, im
Oktober 2021 schon 1,35 €
— ein Plus von 13,4%. (red)
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Vielleicht das wichtigste Ergebnis der Bipa-Studie: Zum personlichen Gltick braucht es keinen Lottogewinn.

LSGlucksmomente*

Online-Studie des Market Instituts im Auftrag von Bipa
zu den ,schdnen Kleinigkeiten des Alltags”.

WIEN/LINZ. Wortiber sich Herr
und Frau Osterreicher Tag fir
Tag besonders freuen und wer
bzw. was fiir Gliicksmomente
verantwortlich ist, das hat das
Linzer Market Institut im Auf-
trag von Bipa in einer Online-
Studie erfragt. Im Zeitraum 18.
bis 22. Oktober wurden Oster-
reichweit 1.000 Personen zwi-
schen 18 und 70 Jahren zu ihren
Gliicksmomenten im Alltag be-

fragt. ,Wir sehen uns als Weg-
begleiter unserer Kunden und
daher ist es fiir uns auch wich-
tig, zu wissen, wie geht's den
Menschen, woriiber freuen sie
sich, wo konnen wir einen Bei-
trag leisten und sie unterstiit-
zen”, so Claudia Baumschlager,
Bipa-Leitung Marketing & Ei-
genmarken-Strategie und Kom-
munikation. ,Die Studie zeigt
ganz eindeutig: Die schonen

Kleinigkeiten des Alltags geho-
ren fiir viele Osterreicher zum
Leben und sorgen fir Glicks-
momente”, ergdnzt David Pfarr-
hofer, Institutsvorstand und Ge-
schéaftsfithrer Market Institut.

Kleine Freuden

Oft kann ein geringer Anlass
unsere Stimmung verderben,
aber 72% der Osterreicher sind
rasch wieder gut gelaunt, und

bei den Menschen tiber 50 kehrt
die gute Laune besonders rasch
zurlick (77%). 58% der Befragten
bereiten sich haufig selbst kleine
Freuden. Um in den Genuss von
Gliickmomenten zu kommen,
verbringen 81% Zeit mit dem
Partner, mit dem Freund bzw.
der Freundin oder sie machen
jemand anderem eine Freude.

Die frische Luft macht's
Knapp dahinter mit 80% ist der
Spaziergang an der frischen
Luft. Einfach nichts tun und So-
fasurfing machen - das schiittet
bei 73% der Befragten Gliicks-
hormone aus. Der beliebteste
Stimmungsaufheller im Alltag
ist bei 91% der Befragten indes
die Sonne.

Ist man in einem Stimmungs-
tief, dann kann eine Shopping-
tour die Laune heben. Dafiir
miissen jedoch laut Befragten
ein paar grundsatzliche Vor-
aussetzungen gegeben sein,
damit die Freude grof ist: 81%
meinen, dass nicht zu viel los
sein sollte, 74% wiinschen sich,
Schnéappchen zu entdecken, fir
73% muss die Atmosphére pas-
sen, fiir 72% ist eine gute Bera-
tung wichtig und 70% mochten
ein kleines Geschenk fiir Freun-
de finden. Die Shoppingfreude
ist Gibrigens eindeutig jung und
weiblich. (red)

Im Wald der Zukunft

L’Oréal engagiert sich fur Nachhaltigkeit.

DUSSELDOREF. In Partnerschaft
mit dem Nabu, Naturschutz-
bund Deutschland e.V. und dem
Naturschutzbund Osterreich en-
gagiert sich 1'Oréal Osterreich
Deutschland mit etlichen Mar-
ken fiir den ,Wald der Zukunft”
und setzt sich fiir den Schutz
und Erhalt der Pflanzen- und
Tiervielfalt ein.

In der Steiermark und eben-
falls im deutschen Branden-

burg erwerben die beiden Na-
turschutzorganisationen dank
der finanziellen Unterstiitzung
durch die L'Oréal Osterreich
Deutschland-Marken LancOme,
Biotherm, Giorgio Armani Beau-
ty, YSL Beauty, Kiehl's, L'Oréal
Paris, Garnier, Maybelline, San-
te, NYX und Essie Waldstiticke,
um sie frei von menschlicher
Nutzung als ,Naturwilder” zu
erhalten. (red)

© L'Oréal Deutschland
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Bei Naturwaldern handelt es sich zumeist um dicht bewachsene Mischwalder.
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[ HEW |
ENERGY

MICELLAR WATER

© Nivea

Mizellenwasser

Das neue Nivea Energy Mizel-
lenwasser Vitamin C entfernt
wasserfestes Make-up, reinigt
und erfrischt angenehm —und
das in nur einem Schritt. Die
kraftvolle Formel mit Vitamin
C,Vitamin B3 und Cranberry
wirkt antioxidativ und erhalt
das Gleichgewicht der Haut
wahrend der Reinigung. Dank
der Mizellen-Technologie wer-
den tberschiissiger Hauttalg
und Schmutzpartikel wie ein
Magnet angezogen und das
Gesicht schonend gereinigt.

www.nivea.at

MIRACLE

HAIR FOOD

[+
STRUKTUR- )
VERBESSERUNG = !

FLiE VOLLES HARR

© Marlies Mller

will haben

Sich einfach etwas
Gutes tun

HOCHHONZENTRIERTE FORMIL

... und an der Schonheit arbeiten

Von Georg Sander

Pflege mal vier

Eine Kur, vier Mal Pflege: Mit
den neuen Syoss 4-inl Repair-,
Color- und Renew 7-Haarkuren

gibt man dem Haar die Pflege,
die es braucht, um zu glédnzen.

Egal ob als Pre-Shampoo fiir

sanften Schutz, als Spiilung
fiir leichte KdAmmbarkeit, als
klassische Wash-out-Kur oder
als ndhrende Overnight-Kur fir
ein besonders intensives Pflege-
ergebnis — dank der vierfachen
Anwendungsmoglichkeiten er-
wartet einen jeden Tag perfekt
gepflegtes, repariertes Haar
und ein einzigartiges Haar-
gefiihl wie frisch vom Friseur.

www.henkel.at

i

Haut und Haar leiden unter Kalte und Heizungsluft — das muss aber nicht sein.

© PantherMedia/Goodluz

Food fiir die Haare

Festes, glanzendes Haar ist das Resultat zahlreicher Faktoren wie
einer bewussten Erndhrung, ausreichend Schlaf, einer gesunden
Work-Life-Balance und einer sanften Pflege. Um nétige Energie-
reserven auf natlirliche Weise aufzufiillen, hat die Marlies Moller
beauty haircare-Forschung ein veganes Nahrungsergidnzungsmittel
entwickelt: Miracle Hair Food gleicht Energiedefizite aus und ver-
sorgt Haar und Kopfhaut mit einem Mix aus hochwertigen Wirk-
stoffen, wenn Néhrstoffrduber dem Korper viel abverlangen.

www.marliesmoeller.com

© Syoss
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Immobilien.
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Bewertung | Verwaltung

Baumanagement
Stadtische In Vorarlberg Immos willhaben und Fenster Aluminium- P
folgt Meier auf Berchtel Immounited checken Architektur-Preis zwei 30 "
als Landesdirektor 56 die Transaktionen 58 Mal verliehen 60 ehl.at WJahre J¥ m

VOLKSBANK
Spenden an
die Tafeln

WIEN. Die Volksbank spen-
det fiir jedes Feedback funf
Euro an den Verband der 6s-
terreichischen Tafeln. Nach
einer regen Umfrage-Teil-
nahme der Kommerzkredit-
Kunden iibergab die nach-
haltig orientierte Banken-
Gruppe nun einen Scheck
in Hoéhe von 3.000 € an die
Geschaftsfiithrerin des Ver-
bands der Osterreichischen
Tafeln, Sandra Dudek. ,Wir
brauchen die Riickmeldun-
gen unserer Kundinnen und
- - - Kunden wie einen Bissen
e r I e re n I e e I n e Brot, denn sie tragen dazu
bei, dass wir sie kiinftig
' noch besser unterstiitzen
Investoren wegen ESG!
Wien-Generaldirektor
Gerald Fleischmann. (rk)

© Panthermedia.net/Murrstock

PwC Investor Survey: Unternehmen ohne nachhaltigen
Fokus ziehen bei Investoren den Kirzeren. @

Bautry,
40‘“ aé’e,

Mehr
Lebensraum,
mehr Vielfalt.

/ AN

Provisionsfrei
[ Wohnungen |
\ micten & kaufen |

Seit 70 Jahren entwickelt

die BUWOG 6kologisch und
okonomisch nachhaltigen
Wohnraum und positioniert
sich dabei als Bautrager,
Developer und Spezialist auf
Augenhdhe - denn: Heute
an morgen denken, hei3t
mitgestalten!

Glicklich wohnen.

© Raiffeisen Bank International

Aufwarts Bei der Vienna Insurance Group
klingeln nach drei Quartalen die Kassen. (56)
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ESG tut den*Firmen
gar nicht weh

PwC Global Investor ESG Survey 2021: Unternehmen
ohne ESG-Fokus riskieren den Verlust von Investoren.
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eee Von Reinhard Krémer

ie Environmental

Social Governance

(ESG)-Aktivitdten ei-

nes Unternehmens

stehen bei Invest-
ment-Strategien immer stérker
im Vordergrund, wie eine neue
Studie von PwC zeigt: ESG-Fak-
toren entwickeln sich weltweit
zum entscheidenden Investiti-
onskriterium.

Beinahe die Hélfte der befrag-
ten Investoren ist bereit, sich
von einem Unternehmen zu dis-
tanzieren, das keine ausreichen-
den ESG-MafRnahmen ergreift.
Mehr als die Héalfte (59%) der
Befragten wiirde im Falle von
fehlendem Engagement bei ESG-
Themen eher gegen Managerbo-
ni stimmen. Gleichzeitig gibt ein
Drittel an, dies schon getan zu
haben. Der Grof3teil (79%) nennt
die Art und Weise, wie ein Un-
ternehmen mit ESG-bezogenen
Risiken und Chancen umgeht,
als wichtigen Faktor bei Inves-
titionsentscheidungen.

Ohne Ertragsverluste
Trotz des immer stidrker wer-
denden Fokus auf Nachhaltig-
keit gaben die liberwiegende
Mehrheit (81%) an, dass sie im
Zusammenhang mit der Verfol-
gung von ESG-Zielen hochstens
eine Reduzierung der Anlagen-
rendite um ein Prozent in Kauf
nehmen wiirde. Beinahe die
Halfte (49%) wiirde tiberhaupt
keine geringeren Ertrage akzep-
tieren.

+,Unsere Studie verdeutlicht,
dass Investoren den Fokus
gleichzeitig auf kurzfristige
Ergebnisse und lédngerfristige
gesellschaftliche Themen legen,
die sowohl Risiken als auch
Moglichkeiten fiir ihre Inves-
titionen darstellen kénnen”, so
Peter Pessenlehner, Leiter des
Bereichs Wirtschaftspriifung
bei PwC Osterreich.

Pessenlehner weiter: ,ESG
wird mittlerweile von den Inves-
toren als wesentlicher Teil der
Unternehmensstrategie voraus-
gesetzt. Merken diese, dass hier
kein Engagement vorhanden ist,
werden sie aktiv. Das kann auch
bedeuten, dass sie sich von ei-
nem Unternehmen distanzieren
und anderswo anlegen.”

Solider und zuverléssiger

83% der Befragten begriifSen eine
detaillierte Berichterstattung
iiber den aktuellen Stand und
das Engagement von Unterneh-
men im Zusammenhang mit ESG.

Lediglich ein Drittel der be-
fragten Personen erachtet die
Qualitét der eingesehenen ESG-
Berichterstattung als gut. 79%
geben an, dass sie mehr Ver-
trauen in einen Nachhaltigkeits-
bericht haben, der von einem
unabhéingigen Abschlusspriifer
bestéatigt wurde. Flir 75% sei es
auBerdem wichtig, dass ESG-be-
zogene Kennzahlen unabhéngig
geprift werden.

Einheitliche Kennzahlen, um
die ESG-Leistung messbar zu
machen, wéire aullerdem von
groflem Vorteil fiir Investoren.
Beinahe drei Viertel (74%) ga-
ben an, sie kénnten fundiertere
Entscheidungen treffen, wenn
Unternehmen einheitliche Stan-
dards in der ESG-Berichterstat-
tung anwenden wiirden. Fiir
eine dhnlich grofRe Anzahl (73%)
sei es wichtig, die ESG-Leistung
verschiedener Unternehmen
vergleichen zu kénnen.

Fiihrungsebene gefragt

Aktivitdten zum Klimaschutz
stellen laut Umfrage das wich-
tigste Kriterium aus dem
ESG-Spektrum dar, wobei die
Reduktion von Scope-1- und
Scope-2-Treibhausgasemissio-
nen das meistgenannte Thema
ist (65%), auf das sich Unterneh-
men konzentrieren miissen. In-
vestoren bestéatigten auch, dass

© PwC Osterreich

© APA/AFP/Miguel Medina
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ESG wird mattler-
weile als wesentlicher

Teil der Unter-

nehmensstrategie

vorausgeselzi.

Peter Pessenlehner
Pw( Osterreich

¢

PwC Global Investor ESG Survey 2021

Fachleute aus 43 Landern
Die PwC Global Investor ESG Survey 2021 erfasst die Sichtweisen von 325 As-
set Managern und Analysten aus 43 Landern, die bei Investmentgesellschaften,
Investmentbanken oder Maklerunternehmen tatig sind.

Die Online-Umfrage wurde im September 2021 durchgeflhrt. Zuséatzlich wurden
40 Tiefeninterviews mit Teilnehmern in elf La&ndern gefuhrt, die zusammen ein
Vermdgen von tber 11,6 Billionen USD verwalten.

ESG in die Unternehmensstra-
tegie eingebettet werden sollte,
und Fihrungskréfte, insbeson-
dere CEOs, selbst dafiir Verant-
wortung tibernehmen sollten.

,ESG darf keine Nebenséch-
lichkeit, sondern muss zentraler
Bestandteil der Unternehmens-
strategie sein”, so Hans Hart-
mann, PwC Osterreich.

Alle Zahlen gleich wichtig
JLetztendlich zeigt unsere Stu-
die, dass Unternehmen ihrer
ESG-Leistung den gleichen Stel-
lenwert einrdumen miissen wie
all ihren Unternehmens- und Fi-
nanzkennzahlen. So kénnen sie
die Anforderungen der Investo-
ren erfiillen und diese langfris-
tig tiberzeugen”, ist der PwC-
Experte tiberzeugt.
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Die pramienmaBig hochsten Steigerungen erzielen bei der VIG die Tschech|sche Republik (Bild: Prager Burg) und Polen.

Die Kasse inngeIt

Vienna Insurance Group zeigt Topergebnisse nach drei
Quartalen 2021 — Nettoergebnis um rund 54% hoher.

WIEN. Die Vienna Insurance
Group (VIG) weist fiir das erste
bis dritte Quartal 2021 bei al-
len wichtigen Kennzahlen eine
deutliche Verbesserung gegen-
tiber dem Vergleichszeitraum
des Vorjahres auf.

Die Ergebnisse tbertreffen
auch die Zahlen aus dem Jahr
2019 vor der Krise. ,Wir befinden
uns leider nach wie vor in einer
weltweiten Pandemie, die auch

in unseren Markten das gesell-
schaftliche und wirtschaftliche
Leben weiterhin spiirbar beein-
trachtigt. Die Entwicklung des
Versicherungsgeschafts konnten
wir durch unsere diversifizierte
Aufstellung und rasches lokales
Handeln gut managen. Die VIG-
Gruppe zeigt auch in schwieri-
gen Situationen Sicherheit und
Stabilitét. Auch die 6konomische
Entwicklung in unserer Region

Zentral- und Osteuropa verlauft
besser als noch vor einigen Mo-
naten prognostiziert”, sagt VIG-
Generaldirektorin Elisabeth
Stadler.

Rosige Aussichten

,Wir sind somit sehr zuver-
sichtlich, unsere angestrebten
Zielwerte fiir 2021 zu erreichen
und das prognostizierte Prami-
envolumen von 10,4 Mrd. Euro

zu ubertreffen”, so Stadler. Das
Préamienvolumen erhoht sich um
5,1% auf 8,91 Mrd. €. Wie bereits
in den letzten Quartalen ver-
zeichnen alle Sparten, mit Aus-
nahme der Einmalerlédge in der
Lebensversicherung, deutliche
Steigerungsraten.

Sachversicherung ganz vorne
Allen voran kann die Sonstige
Sachversicherung um 7,4% auf
4,1 Mrd. € verbessert werden.
Einen wesentlichen Anteil an
der erfreulichen Entwicklung
hat das Firmengeschéft, das ein
Pramienwachstum von 13% auf
1,1 Mrd. € aufweist.

Mit 376,1 Mio. € kann das Er-
gebnis vor Steuern im Vergleich
zum Vorjahr um 41,2% deutlich
verbessert werden. Das Ergeb-
nis nach Steuern und nicht be-
herrschenden Anteilen ist eben-
falls stark gewachsen (+56,9%)
und betragt per 30.9.2021 274,6
Mio. €.

Fiir CEE wird 2021 vom Wie-
ner Institut fiir internationale
Wirtschaftsvergleiche (wiiw) ein
Wirtschaftswachstum von 5,4%
erwartet. Die VIG-Gruppe geht
auf dieser Basis von einer Errei-
chung der fiir 2021 gesteckten
Ziele aus, wobei die Erwartung
eines Pramienvolumens von
rund 10,4 Mrd. € voraussichtlich
leicht uibertroffen wird. (rk)

Meier folgt Berchtel nach

Neues bei der Wiener Stadtischen Vorarlberg.

WIEN. Alexander Meier (44)
ibernimmt die Leitung der
Landesdirektion Vorarlberg der
Wiener Stddtischen im Laufe
des zweiten Quartals 2022. Er
folgt in dieser Position Burkhard
Berchtel, der die Landesdirekti-
on seit 2006 erfolgreich fiihrte
und sich in die Pension ver-
abschiedet. Der gebiirtige Vor-
arlberger Meier startete seine
Karriere in der dsterreichischen

Finanzbranche nach der Matura,
wo er zuletzt als Regionaldirek-
tor in einem heimischen Versi-
cherungsunternehmen tétig war.
Meier ist verheiratet und Vater
von vier Kindern. ,Alexander
Meier verfiigt tiber langjahrige
Erfahrung sowie umfangreiches
Branchenwissen und ist dariiber
hinaus sehr gut vernetzt”, sagt
Sonja SteRl, Vorstandsdirektorin
Wiener Stadtische. (rk)

© beigestellt
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Alexander Meier Ubernimmt Leitung der Wiener Stadtischen Vorarlberg.




wienerberger

Unser Fokus:
vorausblickend
nachhaltig.

Der bewusste Umgang mit Ressourcen steht bei Wienerberger stets im Fokus.
Diese Verantwortung nehmen wir bereits bei der Rohstoffgewinnung ernst:
So werden z.B. Tongruben nach dem Abbau nicht einfach zurtickgelassen,
sondern schrittweise wieder ins Okosystem eingegliedert. Auf diese Weise
erwachst aus Baugruben wieder ein artenreicher Lebensraum.

Foto: M;arjblein den Hartog

we are wienerberger

M STEINZEUG
Wienerberger KERAMO sen:mﬁ!grnOCk '.’.IVP.EH.FME ©
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General Shale
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iIck Ins Buch

Die Immobilientransaktionen des zweiten Quartals 2021
unter der Lupe von willhaben und Immounited.

WIEN. Gemeinsam mit dem
Grundbuchexperten Immouni-
ted wirft die Immobilienplatt-
form willhaben regelmé&Rig
einen Blick ins Osterreichische
Grundbuch - auf die meisten
Transaktionen, Top-Deals im
Wohnbereich, die héchsten
Transaktionssummen und die
groBten Grundstiicksverkaufe.

Um auch alle Transaktionen
auswerten zu konnen, erfolgt
die Grundbuch-Analyse stets
nach Kaufvertragsdatum und
ein Quartal weiter zuriicklie-
gend, um auch langwierigen
Verbiicherungsprozessen, etc.
entsprechend Rechnung zu
tragen. Insgesamt wurden fir
die Quartalsinfo Q2/2021 rund

15.000 realisierte Transaktionen
ausgewertet.

»Als Grundlage fiir den Wunsch
nach Eigentum sehen wir — wie
auch in den vergangenen Quar-
talen — das Bediirfnis nach Si-
cherheit, ausreichend Platz fiir
die Familie, aber auch Home-
office und Homeschooling sowie
moglichst eigene Freifldchen, die

In der Stadt
Graz gab es in
absoluten Zah-
len im zweiten
Quartal 2021 die
meisten Immobi-
lientransaktionen
Osterreichs.

auch im Falle von Krisensituati-
onen und Lockdowns ungestort
benutzt werden kénnen. Auch
Vorsorge rund um das Schlag-
wort Blackout zdhlt inzwischen
zu den Themen, mit denen sich
immer mehr Menschen ausein-
andersetzen. Immobilien zdhlen
zudem weiterhin zu beliebten,
langfristigen Investitionen und
dienen auch als Altersvorsorge”,
erklart Judith K6ssner, Head of
Immobilien bei willhaben.

Eigenbedarf und Investition
Die meisten Transaktionen in
absoluten Zahlen gab es in Graz
(Stadt; Stmk), Feldkirch (Vbg),
Innsbruck (T), Wien-Donaustadt
und Innsbruck-Land, relativ pro
Einwohner betrachtet in Kitz-
biihel (T), Feldkirch (Vbg), Ei-
senstadt (Stadt; Bgld), Dornbirn
(Vbg) und Hollabrunn (NO).

Der flachenméafRig grofte
Grundstiicksdeal ging ex aequo
in Scheibbs (NO) und Wolfsberg
(Ktn) tiber die Buhne, die hochste
Transaktion nach Kaufpreis war
um 44,3 Mio. € ein Zinshaus in
Wien-Innere Stadt. Die teuerste
Wohnimmobilie wurde um 16,4
Mio. € in Aurach bei Kitzbiihel
(T) verkauft. (hk)

bizbook

| Gehorst du dazu?

ALC-Topplatzierung

EHL Gewerbeimmobilien erreicht Rang 2.

WIEN. Die fiir den Bereich Biiro-
und Einzelhandelsimmobilien
verantwortliche Tochtergesell-
schaft der EHL Immobilien
Gruppe, die EHL Gewerbeimmo-
bilien GmbH, errang beim Wett-
bewerb Austria’s Leading Com-
panies (ALC) den zweiten Platz.
Entgegengenommen wurde
die Auszeichnung von Michael
Ehlmaier, Geschaftsfithrender
Gesellschafter von EHL Immo-

bilien, und dem Geschéaftsfiih-
rer der EHL Gewerbeimmobi-
lien GmbH, Stefan Wernhart.
.Im vergangenen Jahr konnten
wir mit einer vermittelten Bii-
rofliche von 105.000 Quadrat-
metern unabhédngig von den
Unternehmenskennzahlen ei-
nen Marktanteil von tiber 40
Prozent erreichen”, so Wernhart
uber die Geschéftsflichen des
anspruchsvollen Jahres. (hk)
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Michael Ehimaier, EHL Immobilien, mit Stefan Wernhart, EHL Gewerbeimmobilien.
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OENB-MARKTANALYSE
Immobilien-
Preisdynamik

WIEN. Der OeNB-Funda-
mentalpreisindikator fiir
Wohnimmobilien zeigt: Die
Abweichung der Preise von
Fundamentalfaktoren be-
schleunigt sich weiter, was
auf eine zunehmende Uber-
hitzung des Wohnimmobi-
lienmarkts hindeute. Der
Trend deutlicher Preisstei-
gerungen halte in ganz Os-
terreich nun seit fiinf Quar-
talen an, die Preisdynamik
werde jedoch schwécher.
Nach einem Plus von 3,9%
im ersten Quartal stiegen
die Preise Gsterreichweit im
zweiten und dritten Quartal
nur noch um jeweils 2,4%.
Die Dynamik ohne Wien
ging von 4,6% im ersten
Quartal und 2,7% im zwei-
ten auf nun 1,5% zurtiick.

ARNOLD IMMOBILIEN
Neuer Leiter
Marktanalyse

WIEN. Seit Kurzem verant-
wortet Martin Ofner die
Abteilung Marktanalyse bei
Arnold Immobilien und Ar-
nold Investments. In seine
Zustandigkeit fallen umfas-
sende Analysen der natio-
nalen und internationalen
Immobilienmérkte. Mit
Ofners Expertise — er war
Head of Research bei CBRE
—will Arnold seinen Kunden
damit noch umfassendere
Entscheidungshilfen rund
um den An- und Verkauf von
Liegenschaften im In- und
Ausland anbieten kénnen.

© Arnold Immobilien
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Symbiose von

Alu und Architektur

Was ein Hallenbad und ein Bankhaus gemein haben?
Den renommierten Aluminium-Architektur-Preis 2020.

WIEN/SALZBURG/DORNBIRN.
Der vom Aluminium-Fenster-
Institut, der Architekturstiftung
Osterreich und der IG Architek-
tur ausgeschriebene Alumini-
um-Architektur-Preis 2020 der
Gemeinschaftsmarke Alu-Fens-
ter wurde heuer erstmals an
zwel siegreiche Architekten-
teams fiir Objekte in Salzburg
und Vorarlberg verliehen.

Berger+Parkkinen Architek-
ten waren gemeinsam mit der
SIG Stadt Salzburg Immobilien
GmbH und dem Metallbaube-
trieb Saller aus Bischofshofen
fur das Paracelsus Bad in Salz-
burg siegreich, das Architek-
tenteam Rainer Koéberl wurde
gemeinsam mit dem Bauherren
BTV und dem Metallbaubetrieb
Jobarid fiir das BTV Bank- und
Geschéaftshaus in Dornbirn aus-
gezeichnet.

Jurybegriindung

Besonders hatte es der Jury
der gelungene Materialeinsatz
angetan: ,Beim Paracelsus Bad

wird der groBzlgige architek-
tonische Gestus durch eine bis
ins Detail durchgehaltene, sehr
subtile und prézise Anwendung
von Metall begleitet. Beim BTV
Bank- und Geschaftshaus ist der
Metalleinsatz gut gewahlt und
der Bauaufgabe angemessen:
Die hellen Aluminium-Lamellen
vermitteln zeitgleich Leichtig-
keit und Solidité&t.”

1§ LA

www.alufenster.at/Lukas Schaller

Ausgezeichnet
Es ist nicht nur
ein architektoni-
sches Glanz-
stlick; als erstes
Hallenbad in
Osterreich
wurde das Para-
celsusbad einer
Nachhaltigkeits-
analyse unterzo-
gen und konnte
die héchste
Zertifizierung,
klimaaktiv Gold,
erreichen.

Der Aluminium-Architektur-
Preis zeichnete bereits zum
zwolften Mal innovative, her-
ausragende architektonische
Leistungen aus, die die gestal-
terischen sowie technischen
Moglichkeiten von Alumini-
umprofilen aufzeigen und die
Dauerhaftigkeit sowie Wertbe-
stdndigkeit der Aluminiuman-
wendung dokumentieren. (hk)
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Die hellen Aluminiumlamellen und schlanken Aluminiumprofile des BTV
Bank- und Geschéaftshauses in Dornbirn vermitteln Leichtigkeit und Soliditat.
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Forschung Lutschtablette eHealth Studie zeigt Cluster Nachhaltigkeit wird
von Institut Allergosan wachsende Digitalisierung Sfiir Humantech-Cluster in
starkt Immunsystem 63 im Gesundheitsbereich 66 der Steiermark wichtig 66

© HTS/Schiffer

© Werner Stieber

Spitalschef
tritt zuriick

Karlheinz Tscheliessnigg
Der Vorstandsvorsitzende der
Steiermarkischen Krankenanstalt
(KAGes), Karlheinz Tscheliess-
nigg, hat am Samstag seinen

ﬁ. -
= Ruckzug bekannt gegeben. Ob
armariesen bauen
umstrittenen AuBerungen zur
Impfung zu tun hat, blieb unklar.

Impfproduktion stark aus =i

Biontech investiert eine Mrd. Euro, und auch Russland will
die Produktion ausbauen. Novartis baut in Minchen. @

© BioNTech SE 2021
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Grandungen Investoren wollen Spin-offs Schwerpunkt Diabetes Noch immer gibt es
von Universitaten in Osterreich forcieren. @  zu wenig Zahlen Uber Betroffene. @
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INVESTITION
Biontech baut
kraftig aus
MAINZ. Biontech-Griinder
Ugur Sahin hat die Investiti-
onsplane des Unternehmens
in Mainz konkretisiert.
Wenn alles umgesetzt sei,
werde Biontech mehr als ei-
ne Mrd. € in der rheinland-
pfélzischen Landeshaupt-
stadt investiert haben, sagte
Sahin in deutschen Medien.
Das erste Teilstiick des an
den Firmensitz in Mainz an-
grenzenden Kasernengeldn-
des werde Biontech in rund
sechs Wochen, Anfang 2022,
erhalten, sagte Sahin. ,Dort
werden neue Labore und
Biroflachen gebaut.”

Campus fiir Wissenschaft
Der iibrige Bereich eines
Bundeswehr-Geldndes wer-
de fiir das Unternehmen
Anfang 2023 frei. ,Dann
werden wir doppelt so viel
Flache haben wie derzeit”,
sagte Sahin. Insgesamt
seien zehn neue Gebaude
iiber Mainz verteilt geplant
oder bereits im Bau. Ent-
stehen soll ein Campus fir
Wissenschaft und ein Mini-
Campus fiir Administration.
,Hinzu kommt eine Herstel-
lungsstétte fiir Krebsthera-
pien und Biroflachen, die
sich tiber die Stadt vertei-
len.” Aktuell hat Biontech
rund 1.800 Beschéftigte in
Mainz und 2.800 weltweit.
In den néchsten fiinf bis
acht Jahren solle die Zahl
in Mainz auf 3.000 bis 4.000
wachsen. (red)

© APA/AFP/Nhac Nguyen

© APA/EXPA/Johann Groder
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Die Novartis-Generikatochter Sandoz, die einen wichtigen Standort in Tirol hat, steht auf dem Prufstand.

Novartis baut in Munchen

Wahrend die in Tirol sitzende Generikasparte am Prufstand steht,
baut der Pharmakonzern nun in Munchen einen Verwaltungssitz.

MUNCHEN/KUNDL. Der Schwei-
zer Pharmakonzern Novartis
errichtet fir seine Deutschland-
tochter einen zweiten Verwal-
tungssitz in Miinchen. Der Sitz
der Novartis Deutschland in
Niirnberg mit heute noch mehr
als 1.000 Mitarbeitern bleibe
zwar erhalten, aber mittel- und
langfristig strebe Novartis ein

Gleichgewicht mit jeweils anna-
hernd 500 Mitarbeitern in Niirn-
berg und Miinchen an, hief3 es.
In Miinchen gebe es einen in
Europa flihrenden Biotech-Clus-
ter. Dem riicke man etwas né-
her. Bayern sei ein fantastischer
Standort fiir Pharma- und Tech-
nologiefirmen, was in Tirol fir
Aufsehen sorgen diirfte, steht

doch der dortige Standort am
Priifstand. In Deutschland hat
Novartis rund 7.000 Beschéftig-
te an zehn Standorten, darunter
Sandoz/Hexal in Holzkirchen
bei Miinchen sowie die Werke
Wehr bei Basel, Barleben und
Osterweddingen in Sachsen-An-
halt und Rudolstadt in Thiirin-
gen. (ag/red)
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| Psssst — hier sind wir unter uns!

Russland setzt auf Vakzine

Vakzinproduktion in Russland soll ausgebaut werden.

MOSKAU. Angesichts der dra-
matischen Corona-Lage in Russ-
land will das Land seine Impf-
stoffproduktion ausbauen. ,Wir
sind in der Lage, im néchsten
Jahr ein Produktionsvolumen
von zwei Milliarden (Dosen)
zu erreichen”, sagte der Indus-
trie- und Handelsminister De-
nis Manturow am Samstag im
Staatsfernsehen. Bis Jahresende
sollen demnach 300 Mio. Dosen

russischer Vakzine ausgeliefert
werden. Das flachenmé&fig groR-
te Land der Erde mit rund 146
Mio. Einwohnern verfiigt tiber
mehrere eigene Impfstoffe ge-
gen das Coronavirus. Westliche
Praparate sind nicht zugelassen.
Die Impfkampagne lauft wegen
einer weit verbreiteten Skepsis
nur schleppend — erst 40% der
Bevolkerung sind vollstédndig
geschiitzt. (ag/red)

© APA/AFP/Russian Direct Investment Fund/Handout
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Zu wenig Spin-offs

Im Vergleich zu anderen Landern gibt es in Osterreich rund
um heimische Unis relativ wenige Spin-offs und Start-ups.

- =

Universitare Spin-offs brauchen nicht nur ein passendes Forschungsumfeld, sondern auch Investoren.

eee Von Katrin Pfanner

WIEN. Wesentlich bei akade-
mischen Spin-offs ist, dass die
Grindung auf der Basis von
neuen wissenschaftlichen Ver-
fahren oder der Nutzung von
Forschungsergebnissen der
Universitdt beruht. Die Finan-
zierung erfolgt meist durch die
Grinder, 6ffentliche Férderun-
gen, Risikokapitalgeber oder
Banken. Die Suchmaschine
Google ist etwa ein Spin-off der
Stanford University in Kaliforni-
en. Die Universitét trennte sich
aber kurz nach dem Bérsengang
von ihren Aktien. Im dsterreichi-
schen Gesundheitswesen gibt es
auch solche Spin-offs — im inter-
nationalen Vergleich aber wenig.

Erfolge im Vorjahr

Im Jahr 2018 tibernahm etwa
der deutsche Pharmakonzern
Boehringer Ingelheim das Bio-
techunternehmen ViraThera-
peutics — ein Spin-off der Medi-
zinischen Universitéat Innsbruck
— um 210 Mio. €. Ein anderes

Beispiel ist die Firma der Bio-
techfirma Themis Bioscience, die
im Vorjahr an den Pharmariesen
MSD verkauft worden ist.

Seit vergangenem Jahr wol-
len der 6sterreichische Investor
und ARM-Mitgrinder, Hermann
Hauser, und der Risikokapital-
geber Herbert Gartner (eQven-
ture) mit der Initiative Spin-off
Austria die Situation verbes-
sern. Unis und FHs miissten
Unternehmensbeteiligungsge-

))

Unas und FHs miissen
Unternehmensbeter-
ligungsgesellschaften
etablieren, um ihre

Spin-offs zu managen.

Hermann Hauser
Investor

(¢

sellschaften etablieren, um ihre
Spin-off-Beteiligungen zu ma-
nagen, sagte Hauser. Am Diens-
tag fand eine Online-Konferenz
zu Spin-offs unter anderem mit
Biontech-Mitgriinderin Ozlem
Tiireci statt.

Um langwierige Verhandlun-
gen zwischen Bildungseinrich-
tungen und Spin-off-Griindern
im Hinblick auf geistiges Eigen-
tum zu vermeiden, sollten Uni-
versitdten und Fachhochschulen
wie im angloamerikanischen
Raum finf bis zehn Prozent der
Firmenanteile erhalten, sagte
Hauser. Als positives Beispiel in
Osterreich sieht er die Universitét
Innsbruck. Dort gibt es seit 2008
eine Unternehmensbeteiligungs-
gesellschaft, die sich an kommer-
ziell ausgerichteten Spin-offs der
Universitat beteiligt. Die Spin-off
Austria-Initiative will dazu bei-
tragen, dass bis 2030 in Oster-
reich 1.000 neue Spin-offs und
Start-ups rund um Universititen,
Fachhochschulen und aufSeruni-
versitédre Forschungseinrichtun-
gen entstehen.

© APA/AFP/Julien de Rosa

FORSCHUNG
Immunabwehr
via Mikrobiom

GRAZ. Klirrende Kalte und
unterschiedlichste Keime
stellen die Abwehrkraft je-
den Herbst und Winter vor
grofRe Herausforderungen
und fordern Erwachsene
wie auch Kinder. Noch dazu
wurde das Immunsystem
durch Handhygiene, Maske
und Co weniger Keimen

als iiblich ausgesetzt — und
weist deshalb einen grofen
JTrainingsriickstand” auf.
Der Mund-, Nasen- und Ra-
chenraum ist die erste Stati-
on, die Viren und Keime aus
der Luft erreichen.

Lutschtablette entwickelt
Das Grazer Unternehmen
Institut Allergosan hat dazu
eine Lutschtablette ent-
wickelt, die eine Milliarde
Keime des in vielen Studien
uberpriften, natiirlich im
Mundraum vorkommenden
Bakterienstamms Strep-
tococcus salivarius K12
enthéalt. Durch das lang-
same Zergehen im Mund
wird dieser Leitkeimstamm
direkt an seinem Bestim-
mungsort freigesetzt. Das
soll das Mundmikrobiom
starken. (red)

© Institut AllergoSan

Stéarkung
Das Grazer Institut Allergosan
hat eine Tablette entwickelt,
die starkende Keime enthalt.
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FORSCHUNG
Preis fiir neue
Therapiemethode

GRAZ. Fiir viele Menschen,
die mit Typ 1 Diabetes le-
ben, ist die Insulinpumpe
stédndige Begleiterin und
damit auch der damit
verbundene Wechsel des
Insulinkatheters. Heute ist
dafir alle zwei bis drei Tage
ein kleiner Eingriff notwen-
dig, der vor allem fiir Kinder
sehr belastend ist. Thomas
Pieber, Leiter der Klinischen
Abteilung fiir Endokrinolo-
gie und Diabetologie an der
Med Uni Graz, stellte nun
eine Methode vor, die einen
Katheterwechsel erst nach
sieben oder mehr Tagen
erlaubt.

Pharmaforderung

Fiir diese Forschung, die
mittlerweile auch paten-
tiert wurde, erhielt er nun
stellvertretend fiir sein
Team am Montag als erster
Wissenschafter tiberhaupt
den mit rund 270.000 € do-
tierten Preis fiir Prazisions-
medizin der Novo Nordisk
Foundation verliehen. Mit
diesem Preis wird Pieber
die Weiterentwicklung des
Diabetesmanagements vor-
antreiben. (red)

© Med Uni Graz

Medizinfortschritt

Thomas Pieber von der Medizin-
universitat Graz hat eine neue
Therapiemethode entwickelt.

© PantherMedia/ra2studio

Wenn Daten fehlen

Monatsschwerpunkt Diabetes - Teil 4 Neue Studie soll
Dunkelziffer, Behandlung und Begleiterkrankungen erheben.

T

e
Fachleute kritisieren, dass nicht nur die Zahl der Diabeteskranken unklar ist, sondern auch andere Daten fehlen.

eee Von Katrin Pfanner

WIEN/GRAZ. ,Wir haben nicht
nur eine Coronapandemie, son-
dern auch eine Diabetespande-
mie”, sagte Arztekammer-Prasi-
dent Thomas Szekeres bei einer
Pressekonferenz anldsslich des
Weltdiabetestags. 800.000 Dia-
betiker gibt es hierzulande laut
Susanne Kaser, Priasidentin der
Osterreichischen Diabetes Ge-
sellschaft (ODG), hinzu kommen
350.000 mit einer Vorstufe. Das
Problem dabei: Viele wissen
nichts von ihrer Erkrankung.
Eine Studie, die die Dunkelziffer
lichten soll, 1duft derzeit.

Komplexe Erkrankung

Mogliche Komplikationen der
Zuckerstoffwechselstérung
kénnen alle Koérperbereiche
betreffen, betonte Kaser. Bei-
spielsweise ist die Erkrankung
der hdufigste Grund fir nicht
traumatische Beinamputatio-
nen, 200 Diabetiker erblinden in
Osterreich jihrlich. Auch haben
Diabetiker ein hohes Risiko fir

einen schweren Verlauf, sollten
sie sich mit Covid-19 infizieren.
.Folgeerkrankungen miissen
nicht sein”, sagt Kaser — not-
wendig sei aber ein frither The-
rapiestart. Die Frithdiagnostik
funktioniert laut dem Leiter des
Medizinischen Dienstes der Os-
terreichischen Gesundheitskas-
se (OGK), Andreas Krauter, der-
zeit aber nicht gut. Positiv sei,
dass die Bestimmung des fiir die
Diagnose wichtigen Langzeit-

))

Wir haben nicht
nur eine Corona-
pandemae, sondern
auch erne Diabetes-
pandemae.

Thomas Szekeres
Prisident
Arztekammer

Zuckerwerts HbAlc nun Oster-
reichweit von der Krankenkasse
erstattet werde.

~Wir wissen ganz wenig iiber
Diabetes in Osterreich”, sagte
Kaser. Um Diabetiker und Pra-
diabetiker, die nichts von ihrer
Erkrankung wissen, genauso zu
erfassen wie Begleiterkrankun-
gen und die Betreuungssituati-
on von Diabetikern, wird derzeit
eine Studie mit 2.500 Probanden
in ganz Osterreich durchgefiihrt.
Man miisse die Daten, die es an
verschiedenen Stellen gebe, zu-
sammenfihren, sagte Diabeto-
loge Harald Sourij von der Med
Uni Graz, der die Studie leitet.

Immer mehr Kinder betroffen
.Iyp 2-Diabetiker werden im-
mer jiinger”, wies Szekeres auf
derzeitige Entwicklungen hin.
Eine genetische Pradisposition,
aber auch falsche Erndhrung,
Bewegungsmangel und Uber-
gewicht sind Risikofaktoren fir
die Erkrankung. Die Pravention
solle deshalb ,idealerweise im
Kindergarten beginnen”.




WENN

DEINE WELT IST,

IST DAS DEIN

GUIDE.

Die PREMIUM GUIDES von (i -0y

medianct

WEIN GUIDE

Osterreich WeiB 2021
inklusive Rosé-, Orange- und Schaumweinen

Man muss nicht alles wissen.
Man muss nur wissen,
wo man nachschauen kann.

Weitere Informationen & Bestellung

unter www.weinguide.at

K1 Wein Guide




© PantherMedia/BiancoBlue

66 HEALTH ECONOMY

Freitag, 26. November 2021

medianet.at

T

=

£
-

>

H "

Die Coronapandemie hat dazu gefuhrt, dass in der Medizin das Interesse an Digitalisierung zunimmt.

Analyse zu eHealth

Eine McKinsey-Studie zeigt, dass die Digitalisierung
im Gesundheitsbereich an Dynamik gewinnt.

eee Von Martin Riimmele

WIEN/DUSSELDORF. Die Digi-
talisierung des Gesundheits-
systems gewinnt an Dynamik.
Corona hat in einigen Bereichen
wie ein Katalysator auf den Di-
gitalisierungsprozess gewirkt.
Allein die Nutzung von Teleme-
dizin ist in Deutschland um den
Faktor 900 gestiegen, berichtet
eine McKinsey-Studie. Im Vor-

jahr hat sich die Zahl der digita-
len Sprechstunden in deutschen
Arztpraxen auf fast 2,7 Mio. er-
hoéht — von weniger als 3.000 di-
gitalen Arzt-Patient-Gesprichen
vor Covid-19 im Jahr 2019.

Mehr App-Nutzer

Die Zahl der Downloads der
Top-40-Gesundheits-Apps hat
sich auf 2,4 Mio. nahezu ver-
doppelt. Auch auf gesetzlicher

und technologischer Ebene hat
sich einiges getan, um den Weg
zu bereiten fir digitale Meilen-
steine.

Das sind die zentralen Ergeb-
nisse des neuen eHealth Moni-
tor von McKinsey & Company.
Die Unternehmensberatung
liefert damit jéhrlich einen re-
gelméRigen Uberblick iiber die
Fortschritte der Digitalisierung
im deutschen Gesundheitswe-

sen. ,Wir haben in Deutschland
beim Thema eHealth im vergan-
genen Jahr einige Fortschritte
gemacht, sind aber noch lange
nicht am Ziel”, stellte McKinsey-
Partnerin Laura Richter, Co-
Autorin des Studie, bei der Vor-
stellung der Analyse fest. ,Eine
der groften Herausforderungen
ist der flichendeckende Daten-
austausch von Leistungserbrin-

Digitale Kompetenz fehlt
Konkrete Fortschritte zeigt der
eHealth Monitor bei der digita-
len Infrastruktur: Mehr als 90%
der Hausarztpraxen sind mitt-
lerweile an die Telematikinfra-
struktur angeschlossen. Jingere
niedergelassene Arzte und Psy-
chotherapeuten unter 50 Jahren
sowie mittelgrof3e bis groRRe Pra-
xen weisen tiberdurchschnittli-
che Anschlussraten auf.

Bei den ambulanten Arzten
wéchst auch das Angebot an
digitalen Services (+18% im
Vorjahresvergleich). Allerdings
befiirchtet nahezu die Halfte
von ihnen, dass sich durch die
Digitalisierung die Arzt-Patien-
ten-Beziehung verschlechtern
konnte (46%, vs. 43% im Vorjahr).
GroRen Nachholbedarf zeigt der
eHealth Monitor in der Rubrik
.digitale Gesundheitskompe-
tenz” bei den Patienten.

Humantech-Cluster wird nachhaltiger

Steirer kooperieren mit 16 anderen deutschsprachigen Clustern.

GRAZ. Der steirische Human-
technologiecluster (HTC) hat
sich — covidbedingt um ein Jahr
verschoben - eine neue Fiinfjah-
resstrategie verordnet und um
den Bereich Nachhaltigkeit im
Medizinbereich ergénzt. In der
online abgehaltenen Prasenta-
tion sagte HTC-Geschéftsfiihrer
Johann Harer, man vernetzte
sich vermehrt international. Zu-
letzt habe man auf der Medica

Diisseldorf eine Kooperation mit
16 deutschsprachigen Clustern
initiiert.

Starkes Wachstum

Die beiden Schwerpunktfelder
Biotech und Pharma seien die
Kerngebiete des HTC, nun er-
génzt durch die Themen quali-
fizierte Arbeitskréafte und Start-
up-Férderung sowie vor allem
Health & Sustainability. Das sei

auch im Sinne von nachhaltiger
Garantie der Aufrechterhaltung
der Gesundheitsversorgung,
sagte Harer. Derzeit habe man
140 Clustermitglieder, jedes
Jahr seien zuletzt zehn bis 15
dazugekommen. Zwar gebe es
im Pharmabereich keine groflen
Player in der Steiermark, aber in
der Zulieferung, Forschung und
Technologie sei man breit aufge-
stellt. (red)
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HTC-Geschaftsfihrer Johann Harer
sieht nachhaltiges Wachstum.
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Pause Der Fernbus-Anbieter  Marke Erlebnisregion Talk Falkensteiner-CEO
FlixBus fihrt in Osterreich Schladming-Dachstein ist Otmar Michaeler tiber den
bis 12. Dezember nicht ein ,Superbrand“ 70 Start in die Wintersaison 72
© FMTG
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© TVB Kufsteinerland

André Lomsky

Tourismusverband
Kufsteinerland
Bei der jahrlichen Vollversamm-
: - lung des Tourismusverbands
e = - | Kufsteinerland wurde mit André
] o o Lomsky am 18. November der
(] ] neue Geschéftsfuhrer vorgestellt.
Der nachste Lockdown
Karlsruhe Tourismus GmbH
- am geleitet hat, wird seine Aufgabe
im Kufsteinerland punktlich zum
verschreckt die Gaste e G

beginnen.

© APA/Herbert Pfarrhofer

Hatte sich der Tourismus im Sommer eben erst erholt,
wird schon wieder zugesperrt. Eine Branche kampft. @
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Making of Urlaubsgefihl Staatspreis Linz ist Linz Der unkonventionelle Spot
Wirtschaftsfilm: Wagrain-Kleinarl Tourismus. (74) sorgte auch in Cannes fur Aufsehen. (74)
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Tourismus legt wieder
Vollbremsung hin

Der vierte — im Osten flnfte — Lockdown stoppt erneut
die im Sommer eingetretene Erholung im Fremdenverkehr,

erade hatte sich der
Tourismus in Oster-
reich tiber den Som-
mer etwas erholt,
da ist es auch schon
wieder soweit: Seit Montag, 22.
November, gilt wegen der dra-
matischen Corona-Lage wieder
ein landesweiter Lockdown fiir
alle. Wie schon aus friitheren
derartigen Phasen bekannt,
miissen Handel, Gastronomie
und Co. zusperren — und zwar
bis einschliefSlich 12. Dezember,
in Oberdsterreich bis 19. Danach

soll, so die Planung, fiir Geimpf-
te und Genesene wieder gedffnet
werden, der Lockdown fiir Unge-
impfte geht aber weiter.

Von der Gastronomiesperre
sind lediglich Betriebskantinen
sowie gastronomische Betriebe
in Kranken- und Kuranstalten,
Alten- und Pflegeheimen, Schu-
len und Kindergérten ausgenom-
men. Take-away ist gestattet, al-
koholische Getranke diirfen aber
nur verschlossen verkauft wer-
den. Und: Diese Speisen und Ge-
tranke diirfen nicht im Umbkreis

von 50 m rund um den Betrieb
konsumiert werden. Lieferser-
vices bleiben erlaubt.

Ausnahmen in Beherber-
gungsbetrieben gibt es fiir jene
Gaste, die zum Zeitpunkt des
Lockdown-Beginns schon ein-
gecheckt waren; diese diirfen
bis zum vereinbarten Ende des
Aufenthalts bleiben.

Ebenso erlaubt sind weiterhin
Ubernachtungen aus berufli-
chen Griinden — oder dann, wenn
ein dringendes Wohnbediirfnis
vorliegt.

Stornos

In den letzten
Tagen seien
bundesweit 51%
der Buchungen
storniert worden,
zitierte die

OHV am 18.11.
die neueste
Branchenbefra-
gung mit 350
teilnehmenden
Hotels.

Reisen ins Ausland moglich
Auslandsreisen sind auch wéh-
rend des bundesweiten Lock-
downs moglich; dabei seien
,nattirlich” die Einreisebestim-
mungen des Ziellandes und nach
Osterreich zu beriicksichtigen,
so die Auskunft des Gesund-
heitsministeriums.

Der Breitensport — Vereins-
sport — wird eingestellt; der
Skibetrieb wird allerdings wéah-
rend des Lockdowns entgegen
urspriinglicher Pldne moglich
sein. Bei der Beniitzung von

© APA/Hans Punz
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Seil- und Zahnradbahnen ist ein
2G-Nachweis mitzufiihren. Au-
Berdem muss in geschlossenen
Gondeln und abdeckbaren Ses-
selliften eine FFP2-Maske getra-
gen werden — dies gilt auch fur
geschlossene Stationsgebdude.

Gastro am Gletscher

Nachdem klar war, dass im
Lockdown die Seilbahnen nicht
nur aus beruflichen Griinden
oder zur Deckung personli-
cher Bediirfnisse benititzt wer-
den diirfen, sondern auch von
Skifahrern, wiinschte sich die
Seilbahn-Wirtschaft, dass auch
die Skihiitten offen halten diir-
fen. Der Obmann des Fachver-
bands der Seilbahnen in der
Wirtschaftskammer, Franz Horl,
argumentierte auch mit ,Sicher-
heitsgriinden” — ,weil wenn das
Wetter umschléagt und Sie befor-
dern weiter auf 2.500, 3.000 Me-
ter auf den Gletscher, dann geht
das an die Gefdhrdung der Ski-
fahrer heran, wenn man nachher
nicht die Méglichkeit hat, dass
man dort auch eine Infrastruk-
tur in Form der Gastronomie zur
Verfligung stellt.”

Neue Regelung fiir Kurzarbeit?
Die Hotellerie forderte ange-
sichts des neuerlichen Lock-
downs, der mitten in die Vorbe-
reitung der Wintersaison falle,
eine neue Regelung fir Kurzar-
Dbeit.

Die Kurzarbeit solle bereits ab
dem ersten Tag eines Beschaf-
tigungsverhéltnisses moglich
sein, denn man misse die Mit-
arbeiter jetzt oder in den néchs-
ten Wochen einstellen, damit
die Hotels nach dem Lockdown
iiberhaupt 6ffnen kénnen, so
WKO-Hotellerie-Obfrau Susan-
ne Kraus-Winkler zur APA.

Derzeit werde mindestens ein
voller Monat Beschaftigung fiir
Kurzarbeit vorausgesetzt. ,Wir
fordern, dass in diesem aul3er-
gewoOhnlichem Fall Kurzarbeit
ab dem ersten Tag moglich ist”,
so die Spartenobfrau. Die Leute
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War fordern, dass

mn diesem aujser-
gewdhnlichem Fall
Kurzarbeit ab dem
ersten Tag moglich ist.

¢

wiirden sich sonst in anderen
Branchen eine Beschéftigung
suchen und dann nach dem
Lockdown nicht mehr in der Ho-
tellerie arbeiten wollen, fiirchtet
sie. Die Wintersaison beginne je
nach Lage und Ho6he im letzten
Novemberdrittel bis zu einer
Woche vor Weihnachten. Die
Hotels brduchten aber alle eine
gewisse Vorbereitungszeit zum
Einarbeiten der Beschéaftigten.

Vom Arbeitsministerium kam
dazu umgehend eine Absage:
Eine branchenspezifische Lo-
sung fiir die Kurzarbeit gehe aus
beihilfenrechtlichen Griinden
nicht. ,Das diirfen wir nicht”, so
ein Sprecher des Ministerium.
Wenn man dieses Erfordernis
streichen wiirde, dass jemand
bereits ein Monat beschéaf-
tigt sei, miisste man es fiir alle
streichen. Es gebe aber diverse
andere Hilfsinstrumente fiir Un-
ternehmen.

Fiir die besonders betroffene
Stadthotellerie werde man au-
Berdem eine Verldngerung der
Kurzarbeit tiber die 24 Monate
brauchen, so Kraus-Winkler.
Diese seien nun besonders von
Stornos ausldndischer Géaste be-
troffen.

Susanne
Kraus-Winkler
Hotellerie-Obfrau

Hoffnung Stammgéste
Grundsétzlich hoffe man auf
die Stammgéaste, die nach dem
Lockdown einen Winterurlaub
machen wollen. Die Hotels
miissten derzeit extrem flexibel
mit Stornierungsfristen sein,
wenn sie ihre Géste halten wol-
len. Viele wiirden auch in andere
Winterdestinationen wie Studti-
rol, die Schweiz oder Frankreich
wechseln. Bayern hingegen sei
in einer dhnlichen schwierigen
Lage wie Osterreich, nur ohne
Lockdown.

Es gebe noch viele offene Fra-
gen, etwa betreffend Geschafts-
reisender oder Géasten mit
dringendem Wohnbedarf. Auch
die Verlangerung der Uberbrii-
ckungskredite und die Stundung
der Sozialversicherungsbeitra-
ge seien Themen. Diese wiirden
sich hoffentlich bald klaren, so
die Spartenobfrau.

Kritik der OHV

Harte Worte kamen von der Ho-
teliervereinigung (OHV). ,Dieser
Lockdown hétte wohl verhin-
dert werden kénnen. In jedem
Fall hétte er besser vorbereitet
werden miissen”, so die OHV-
Prasidentin Michaela Reitterer.
So seien die Wirtschaftshilfen
Jiber Nacht und ohne Einbin-
dung von Praktikern beschlos-
sen worden”. ,Dass sich das
Ergebnis stark von dem unter-
scheidet, was die Betriebe in der
Praxis benétigten, kann da auch
niemanden wundern”, kritisierte
Reitterer.

Mit viel Frustration reagierte
der Gastronomie-Obmann in der
Wirtschaftskammer, Mario Pul-
ker, auf den erneuten Lockdown.
,Leider ist nun das eingetreten,
was viele Experten bereits seit
Langem prophezeit haben. Wir
alle miissen nun den Preis fiir die
Versdumnisse der letzten Mo-
nate zahlen.” Die Gastronomie
werde durch diese neuerliche
»Vollbremsung kurz vor Weih-
nachten” wieder einmal in ganz
besonderer Weise getroffen.

Mafdnahmen ,alternativlios”

Man wisse aber, dass die MafR-
nahmen ,alternativlos” seien.
Um endlich einmal aus dieser
Krise zu kommen, miisse die
Impfquote rasch gehoben wer-
den, ,damit wir endlich dorthin

))

Die Branche trdagt die
Majsnahmen wohl
oder tibel mat, wenmn-
gleich bei vielen Wir-
ten Emttduschung,
Frust, aber auch Wut

vorherrschen.

kommen, wo viele europaische
Lander bereits jetzt sind”.

Das Skigebiet Ischgl startet
ibrigens am 3. Dezember den
Skibetrieb. Der Ort war zu Pan-
demiebeginn als Corona-Cluster
in die Negativschlagzeilen gera-
ten. Die strafrechtlichen Ermitt-
lungen in der Causa Ischgl wur-
den eingestellt. ,Es kommt zu
keiner Anklage”, teilte die Inns-
brucker Staatsanwaltschaft am
Mittwoch mit. (sb/APA)

Mario Pulker
Gastronomie-
Obmann
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Steirische Erlebnisregion Schladming-Dachstein wurde
von der Organisation ,Superbrands” ausgezeichnet.

SCHLADMING. Die steirische
Erlebnisregion Schladming-
Dachstein tritt seit der kiirzlich
umgesetzten Strukturreform
des Verbandes noch stérker als
einheitliche Destination am in-
ternational hart umkampften
Tourismusmarkt auf.

Jetzt ist die erfolgreiche Regi-
on als eine der starksten Marken
der Branche mit dem Giitesiegel
der renommierten Organisation
LSuperbrands” ausgezeichnet
worden.

Nach Ansicht des Brands
Councils erreicht Schladming-
Dachstein innerhalb der Tou-
rismusbranche ,herausragende
Werte”.

Als Superbrands werden jene
Marken ausgezeichnet, die im je-
weiligen Marktsegment oder im
Markt insgesamt ein sehr gutes

Image aufgebaut haben und im
Vergleich zu den Mitbewerbern
der Offentlichkeit konkrete oder
zumindest wahrnehmbare Vor-
teile bieten.

»~Professionell gefithrt”
»Schladming-Dachstein hat sich
international schon lange als
hochst professionell gefiihr-
te Marke etabliert”, freut sich
Andreas Keinprecht, Vorsitzen-
der des Tourismusverbands
Schladming-Dachstein. ,Die Ver-
leihung des Giitesiegels bestéa-
tigt, dass sie in ihrer Gestaltung
und Wahrnehmung als beispiel-
gebend fiir andere Marktteil-
nehmer in der Branche gewertet
wird.”

L Wir freuen uns und sind auch
stolz auf diese Anerkennung, die
eine Bestdtigung der intensiven

Arbeit der letzten Jahre ist”, er-
klart Mathias Schattleitner, Ge-
schaftsfithrer der Schladming-
Dachstein Tourismusmarketing
GmbH. ,Der jetzt neu umgesetz-
te Zusammenschluss zum dritt-
groflten Tourismusverband in
Osterreich fiithrt zu einer weite-
ren Starkung der gemeinsamen
Marke, indem wir unsere Bud-
gets noch weiter biindeln und so
noch starker am Markt auftreten
koénnen. Damit gelingt es uns,
bestmoglich fiir die kommenden,
zum Teil neuen Herausforderun-
gen im Destinationsmanagement
geriistet zu sein.”

Lockdown-Unterstiitzung

Auch der Region Schladming-
Dachstein machte der erneute
Lockdown jetzt allerdings einen
Strich durch die Rechnung: Die

Award

Andreas Kein-
precht (Touris-
musverband
Schladming-
Dachstein),
Andréas Wiszki-
denszky (Super-
brands Austria)
und Mathias
Schattleitner
(Schladming-
Dachstein Tou-
rismusmarketing
GmbH, v.l.).

Wintersaison sei angesichts
der Coronasituation mit einem
groflen Fragezeichen versehen,
sagte die steirische Wirtschafts-
und Tourismuslandesrétin Bar-
bara Eibinger-Miedl. ,Leider
haben wir zahlreiche Stornie-
rungen und wir sind der Mei-
nung, dass es jedenfalls Unter-
stlitzungen fir die heimischen
Unternehmen in diesem Winter
brauchen wird.” (red)

))

Der jetzt neu um-
gesetzte Zusammen-
schluss zum
drittgrofsten
Tourismusverband
in Osterreich fiihrt
2u etner weiteren
Starkung der
gemeinsamen Marke.

(¢

Mathias Schattleitner
Geschdftsfiihrer
Schladming-Dach-
stein Tourismus-
marketing

bizbook

| Die Kommunikationsbranche unter sich
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,Die Gaste
haben gelernt,
mit Corona

zUu leben”

Es sind harte Zeiten fur
Touristiker. FMTG-CEQO

Otmar Michaeler erzahilt,
wie man bei Falkensteiner
mit den wechselhaften
Bedingungen umgeht.

eee Von Sabine Bretschneider
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in Gesprach mit Otmar

Michaeler, CEO der Fal-

kensteiner Michaeler

Tourism Group (FMTG),

uber den stotternden
Start der Wintersaison in Os-
terreich, Lockdown, Impfpflicht
—und die aktuellen und zukinf-
tigen Kampagnen und Projekte
der Falkensteiner Gruppe.

medianet: Die Hotels in Oster-
reich fahren ihre Investitionen
seit einiger Zeit massiv zurtick.
Wie sieht es bei Ihnen mit der
Investitionsplanung aus?
Otmar Michaeler: Wir haben
uns in den letzten Lockdowns
vor allem darauf konzentriert,
unsere Hotel-Konzepte weiter
zu verbessern. Vor allem bei
unseren Reisemotiven — Aktiv,
Wellness und Entschleunigung,
Genuss und Entertainment —
und im Food & Beverage-Be-
reich haben wir neue, innovative
Schwerpunkte gelegt.

medianet: Der heimische Tou-
rismus steht mit dem aktuellen
Lockdown vor der ndchsten
Vollbremsung. Wie beurteilen
Sie die Lage: Ist der derzeitige
Lockdown das Worst-Case-Sze-
nario oder ein gangbarer Weg
zur Schadensbegrenzung fiir
die Wintersaison?

Michaeler: Angesichts der dra-
matischen Entwicklungen in
Osterreichs Spitdlern war der
Lockdown alternativlos. Dieser
Schritt wéire aber vermeidbar
gewesen, wenn sich Ungeimpf-
te, fiir die eine Impfung moglich
gewesen ware, in den letzten
Monaten solidarischer verhal-
ten hétten. Jetzt liegt unsere
Hoffnung darin, dass sich die
Situation in den nédchsten Wo-
chen schnell entspannt und
die Zahl der Infektionen wieder
sinkt. Was die Tourismusbran-
che betrifft, ist das die letzte
Chance, die Wintersaison doch
noch zu retten.

medianet: Wie beurteilen Sie in
diesem Kontext die Einfiihrung
einer Impfpflicht?
Michaeler: Ich bin iberzeugt da-
von, dass die Impfung die einzi-
ge Moglichkeit ist, diese Pande-
mie nachhaltig zu tiberwinden.
Da der Appell an die Solidaritét
in der Bevolkerung nicht gewirkt
hat und die Impfquote nicht ge-
steigert werden konnte, bin ich
fiir die Impfpflicht.

Um unsere Sorgfaltspflicht
als Arbeitgeber auch in Zukunft
erfiilllen zu kénnen und auch

7] !I:'.:ll' =
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den grauen Herbstmonaten im-
mer gut belegt sind, fallen weg.
Trotzdem glaube ich noch an ein
Wintergeschéaft in Osterreich
und bin ich noch zuversichtlich,
dass wir mit 13. Dezember unse-
re Hauser wieder 6ffnen werden.
Die Skigebiete sind ja offen und
erlauben am Berg zumindest das
Tagesgeschéaft unter 3G-Regeln.
Zu hoffen bleibt, dass dieser
Lockdown hilft, die vierte Welle
zu brechen, und wir diesen Win-
ter keine weiteren Lockdowns
mehr durchmachen miissen.

© Falkensteiner Hotels & Residences

Y

Siidtirol Das 5-Sterne-Hotel am Kronplatz: Ein eigener Experience
Concierge plant auf Wunsch maBgeschneiderte Aktiv-Erlebnisse.

zum Schutz unserer Géste und
der Existenz unseres Unterneh-
mens, haben wir sogar beschlos-
sen, das Osterreichische Modell
in der gesamten FMTG umzu-
setzen und bis 1. Februar 2022
eine allgemeine 2G-Regelung fiir
Mitarbeiterinnen und Mitarbei-
ter in all unseren Hotels und Bii-
ros einzufiihren.

medianet: Wie sieht Ihre Prog-
nose fiir die Wintersaison aus?
Michaeler: Durch den Lock-
down sind uns wichtige Bu-
chungen fir die Zeit vor Weih-
nachten weggebrochen. Auch
die hohen Umsétze der spezia-
lisierten Wellnesshotels, die in

Was mich momentan sehr
positiv stimmt, ist, dass die Stor-
nierungen fiir Weihnachten und
Silvester in den Falkensteiner
Hotels in Osterreich noch sehr
verhalten sind: Die Géste haben
halt auch gelernt, ,mit Corona zu
leben’ und schnell zu reagieren.

medianet: Was sind Ihre aktuel-
len Schwerpunkte und Projekte—
kénnen Sie uns schon etwas von
Ihren Pldnen fiir 2022 erzdhlen?
Michaeler: Am heutigen 26. No-
vember er6ffnen wir in Siidtirol
das 4-Stern-Superior Falkenstei-
ner Family Resort Lido neu. Das
Stammhaus der Familie Falken-
steiner ist eines der avantgar-

distischsten Projekte Europas
und wird seine Géste als Premi-
um Family-Only-Erlebnishotel
willkommen heilen. Das High-
light des Hotels ist das Dach:
Es erwartet sowohl Kinder als
auch Erwachsene mit einem ein-
zigartigen Sky Adventure Park
— Ganzjahres-Skipiste, Trampo-
linwelt u.v.m. inkludiert.

Ein weiteres Hotel, das zwar
schon im letzten Dezember er-
offnet hat, allerdings nach finf
Tagen wegen des Lockdowns
wieder schliefen musste, ist das
5-Sterne Adults-only Falkenstei-
ner Hotel Kronplatz. Hier bieten
wir unseren Gésten getreu dem
Motto ,Von Bergfreunden fir
Bergfreunde’ ganzjihrig Sport-
erlebnisse und kulinarische
Highlights. Ein eigener Ex-
perience Concierge plant auf
Wunsch maBgeschneiderte Ak-
tiv-Erlebnisse. Ob Eisklettern
liber gefrorene Wasserfille, eine
Biathlon-Experience oder aber
das Gipfelfrithstiick bei Sonnen-
aufgang am Kronplatz mit an-
schlieRendem Paragleiten.

Mit der ,7Summit Slow Food
Kulinarik’ runden wir das Ho-
telkonzept auch auf dem Teller
ab. Der Schwerpunkt liegt auf
der innovativen Kiiche Sudti-
rols in Kombination mit Ge-
schmackshighlights aus den
Landern mit den héchstgelege-
nen Bergen.

Facts

Falkensteiner Gruppe

Die FMTG - Falkensteiner Michaeler
Tourism Group AG ist eines der
fihrenden Tourismusunternehmen in
privater Hand in sieben europaischen
Landern. Unter ihrem Dach vereint
sie die Bereiche Falkensteiner
Hotels & Residences mit derzeit

27 Vier- und Funf-Sterne-Hotels,

drei Apartment-Anlagen und einem
Premium Campingplatz, die FMTG
Development und den Tourismus-
berater Michaeler & Partner.
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© Osterreichisches Filmservice/APA-Fotoservice/Sched!

Aus der Rekordzahl von 126 Einreichungen entschied sich die Jury fir eine ,mutige Darstellung und Authentizitat*.

»,Ein anderer Weg"

Staatspreis Wirtschaftsfilm an Wagrain-Kleinarl Tourismus
fur das Projekt ,Making of Urlaubsgefuhl®.

WIEN. Das Wirtschaftsministe-
rium hat vergangene Woche wie-
der den Staatspreis Wirtschafts-
film 2021 vergeben. Aus der
Rekordzahl von 126 Einreichun-
gen ging Wagrain-Kleinarl Tou-
rismus als Produzent und Auf-
traggeber fiir das Video ,Making
of Urlaubsgefiihl” als Staats-
preistrager hervor. Die Jury lob-
te Idee und Herangehensweise
der Produktion. Die Serie zur

Promotion von Wagrain-Kleinarl
gehe einen anderen Weg als den
ublichen. Die ,authentische und
natiirliche Darstellung einzelner
gut ausgewahlter Personlichkei-
ten der Tourismusregion” mache
die Kampagne auRergew6hnlich
und hebe sich von anderen Tou-
rismuskampagnen ab.

.Gerade in der heutigen Zeit,
in der alles retuschiert, ins per-
fekte Licht gertickt und perfekti-

oniert wird, bilden die einzelnen
Videos eine mutige Darstellung
und Authentizitat”, hiel8 es sei-
tens des Ministeriums.

,Audiovisuelle Visitenkarte”
,Der Wirtschaftsfilm ist die au-
diovisuelle Visitenkarte eines
Unternehmens und damit ent-
scheidend fiir seinen Marktauf-
tritt und seine Wettbewerbs-
fahigkeit”, so Prasidialchef
Matthias Tschirf. Dabei spanne
sich die Bandbreite von der klas-
sischen Produktprédsentation,
tiber Imagespots bis hin zu Tou-
rismusfilmen oder Beitrédgen zur
internen Kommunikation in Un-
ternehmen, etwa zu Schulungs-
zwecken. Tschirf: ,Die Staats-
preisverleihung wird somit zu
einer Leistungsschau unter den
,Besten der Besten' in der Film-
Branche.” (red)

Nominierungen

Staatspreis 2021

Vier weitere Projekte wurden fir den Staatspreis nominiert: Kitzbiihel 365 —
Neue Welten, Neue Kosmen, Neue Wunder Produzent: friendship.is, Auf-
traggeber: Kitzbuhel Tourismus; #deineentscheidung Produzent: PPM Film-
productions, Auftraggeber: Verbund, Agentur: KTHE; Getzner — Gemeinsam
schreiben wir Zukunft Produzent: Frl. Miller & S6hne Filmproduktion, Auftrag-
geber: Getzner Textil; Forum Rezyklat Produzent: bounty.studio, Auftraggeber:
Forum Rezyklat, Agentur: DMB. Sonderpreise A Sense Of You Produzent/
Agentur/Auftraggeber: studio senseday, Sonderpreis fir das beste audiovisuelle
Kommunikationskonzept im digitalen Raum; LIT | Linz Institute of Technology
Produzent: Forafilm, Auftraggeber: JKU Linz, Agentur: kest Werbeagentur.

Preis fur,Linz

ist Linz“

Unkonventioneller Spot in Cannes ausgezeichnet.

LINZ/CANNES/WIEN. ,Linz ist
Linz", das etwas andere Werbe-
video fiir eine Tourismusdestina-
tion, erhielt bei der 12. Ausgabe
des Cannes Corporate Media &
TV Award, bei dem die weltbes-
ten Wirtschaftsfilme, Online-Me-
dien, Dokumentationen und Re-
portagen pramiert werden, den
»,Goldenen Delphin”. Auch zum
Osterreichischen Staatspreis
Wirtschaftsfilm wurde der Spot

von Linz Tourismus nominiert.
Flir die Fachjury - der unter
anderem Oscar-Preistrager Zbi-
gniew Zmudzki (,Peter and the
Wolf”) angehorte — stach das Vi-
deo unter 900 Einreichungen als
auszeichnungswiirdig hervor.

Das Video ist Herzstlick einer
multimedialen Kampagne mit
dem Schwerpunkt Online, die am
4. August gestartet worden ist.
(red)
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E. Miesenberger (Linz Tourismus), D. Draganovic & S. Vidovic (Forafilm), E. Ste-
phan (Linz Tour.), A. V. Kammel (Ost. Filmservice), Tourismusdir. G. Steiner (v.1.).
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GM baut E-Kompetenz aus Piaggio 1 gibt Strom Eine
US-Autobauer eviffnet erstes  neue Ara in der urbanen
Werk fiir Elektro-Pick-ups 77  Elektro-Mobilitdt 79

© Piaggio
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Europaischer Automarkt
weiterhin im Absatztief

Die Zahl der Auto-Neuzulassungen in der EU wird heuer
noch niedriger liegen als im schwachen 2020er-Jahr. @

PIERER MOBILITY
Ubernahme von
Felt Bicycles

MATTIGHOFEN. Die Pierer
Mobility hat den auf die
Herstellung von Rennra-
dern, Triathlon-, Bahn-,
Cyclocross-, Schotter- und
Abenteuerrader speziali-
sierten US-Anbieter Felt
Bicycles von der Rossignol-
Gruppe gekauft. ,Die Uber-
nahme passt perfekt in die
Gesamtstrategie der Pierer
E-Bikes GmbH — ndmlich
ein Global Player im Be-
reich der Zweiradmobilitat
zu werden, sowohl mit
elektrischen als auch mit
nicht-elektrischen Réddern,
tiber alle Fahrradkategorien
hinweg”, begriindete Fir-
menchef Stefan Pierer die
Akquisition. (APA)
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Wird McLaren deutsch? Audi hat Interesse ~ Schritt nach Osterreich Carvago will den
am britischen Sportwagenhersteller. @ heimischen Gebrauchtwagenmarkt erobern. (78)
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Die Krise halt an

Einbruch am Neuwagenmarkt: Der anhaltende Chipmangel
sorgt europaweit fur stark rucklaufige Neuzulassungszahlen.

WIEN. Eigentlich hétte es mit
dem européischen Neuwagen-
markt heuer deutlich bergauf
gehen sollen - eigentlich, denn
tatsédchlich erholte sich das Ge-
schaft angesichts anhaltender
Corona-Probleme in vielen Lan-
dern schon in der ersten Jahres-
halfte eher schleppend, und nun
sorgt der anhaltende Mangel an
Halbleitern sogar fir teils gra-
vierende Absatzriickgdnge am
ganzen Kontinent. Im Oktober
ging die Zahl der Neuzulassun-
gen EU-weit um 30% zuriick, in
Osterreich fiel das Minus mit
39% sogar noch stérker aus.

2019er-Niveau unerreichbar
,Der Neuwagenmarkt steckt
nach wie vor tief in der Krise”,
kommentiert Axel Preiss, Leiter
Advanced Manufacturing & Mo-
bility bei EY, die Zahlen. ,Schon
2020 war ein schwieriges Jahr
fir die Autobranche; in diesem
Jahr werden sogar noch weni-
ger Neuwagen verkauft. Vom
Vorkrisenniveau sind wir weit
entfernt.”

Im bisherigen Jahresverlauf
liegt der Absatz EU-weit aktuell
zwar noch um zwei Prozent iber
dem Wert des Vorjahres, ange-
sichts der erwartet schlechten
Geschifte in den letzten beiden
Monaten wird unter dem Strich
aber ein Riickgang stehen. Im
Vergleich zum Vorkrisenjahr
2019 wird dieses Minus signifi-
kant ausfallen; schon jetzt liegt
der Markt 31% unter dem dama-
ligen Niveau (Osterreich: 21%).

Keine Trendwende in Sicht

Eine Besserung der aktuellen Si-
tuation ist laut Preiss kurz- bis
mittelfristig nicht zu erwarten:
,Der Chipmangel wird noch bis
mindestens Mitte des kommen-
den Jahres zu grofen Einbuflen
fiihren”, so Preiss. ,Millionen
Autos werden weder gebaut
noch verkauft — das hat entspre-
chende finanzielle Auswirkun-

© PantherMedia/Valery Vvoennyy

Deutliches
Minus

Von Janner bis
Oktober wurden
in der EU um
31% weniger
Neuwagen
verkauft als im
Vergleichszeit-
raum 2019. Bis
Ende des Jahres
durfte das Minus
allen Prognosen
zufolge sogar
noch deutlicher
ausfallen.

gen fiir Autohandel, -hersteller
und -zulieferer. Eine Trendwen-
de ist also vorerst nicht in Sicht.”

Nachholeffekte erwartbar
Gerade die Zulieferindustrie, die
auch in Osterreich sehr stark
vertreten ist, leidet nach Ein-
schatzung von Preiss unter den
aktuellen Versorgungsengpéssen
bei Rohstoffen, Vorprodukten
und Halbleitern: ,Die Schwer-
punktverlagerung auf margen-
starke Produkte oder Weiterga-
be von Preissteigerungen an die
Endkunden ist fiir Zulieferer kei-
ne Option. Die Situation fiir sie
wird zunehmend schwierig.”
Von dem erwarteten Auf-
schwung nach Ende der ak-
tuellen Versorgungs- und Lie-
ferkettenkrise werden einige
Unternehmen daher wohl nicht
mehr profitieren kénnen, be-
flrchtet Axel Preiss: ,Jetzt heilst
es durchhalten — denn wenn
die Industrie wieder lieferfahig
ist, werden wir einen kraftigen
Nachholeffekt sehen.”

<
5
@
£
a
2]
o
b
E:d
Q
ke
g
<
©

Arme Zulieferer
Hersteller
kdénnen mit dem
Fokus auf mar-
genstarke Fahr-
zeuge auf die
Halbleiter-Eng-
passe reagieren,
Zulieferer haben
diese Option
nicht.

Elektrodynamik eingebremst
Auswirkungen hat die Chipkrise
auch auf den zuletzt boomen-
den Markt fir elektrifizierte
Neuwagen: In den finf groften
Markten Westeuropas (Deutsch-
land, GroRbritannien, Frank-
reich, Italien und Spanien) stieg
der Absatz von Elektroautos im
Oktober lediglich noch um 52%
(September: plus 60%, bisheri-
ger Jahresverlauf: plus 94%). In
Osterreich ergab sich im Okto-
ber ein Wachstum von 32% und
im bisherigen Jahresverlauf ein
Plus von 143%. (red)
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Aktuell nur Gertichte: Offiziell dementiert McLaren eine bevorstehende Anderung der Eigentimerstruktur.

Audi spitzt auf McLaren

Der deutsche Premiumhersteller soll Interesse an MclLaren haben
— eine Einigung sei laut Medienberichten bereits erzielt worden.

INGOLSTADT. Audi ist einem
Medienbericht zufolge an dem
britischen Sportautohersteller
McLaren interessiert. Die briti-
sche Zeitschrift Autocar berich-
tete vor wenigen Tagen unter
Berufung auf Insider, dass der
deutsche Premiumhersteller
McLaren-Chef Paul Walsh ein
Kaufangebot vorgelegt habe.
Der McLaren-Mehrheitseigner
Bahrain habe eine erste Offerte
allerdings zuriickgewiesen und
ein hoheres Angebot gefordert.

Inzwischen héatten sich aber
beide Seiten geeinigt, berichtet
Autocar.

Hintertiir in die Formel 1?
McLaren erklarte dazu, es gebe
keine Anderungen in der Eigen-
timerstruktur der McLaren-
Gruppe. Die Strategie des Un-
ternehmens schliefle seit jeher
eine Zusammenarbeit mit rele-
vanten Partnern und Zulieferern
ein, dazu gehorten auch andere
Autobauer.

Eine Audi-Sprecherin sagte,
eine Entscheidung sei nicht ge-
fallen. ,Wir beschéftigen uns im
Rahmen unserer strategischen
Uberlegungen laufend mit ver-
schiedenen Kooperationsideen.”

Zuvor hatte auch die Wirt-
schaftszeitung Automobilwo-
che tber ein Interesse der VW-
Tochter an McLaren berichtet.
Audi sei dabei insbesondere an
einem Einstieg in die Formel 1
interessiert, an der McLaren mit
einem Team beteiligt ist. (APA)

markets

| Alle Medien auf einen Blick

Faurecia stockt Hella-Anteile auf

Der franzdsische Autozulieferer kontrolliert nun 79,5 Prozent.

LIPPSTADT. Der franzdsische
Autozulieferer Faurecia baut
seinen Einfluss auf Konkurrent
Hella weiter aus. Bis zum Ab-
lauf der Annahmefrist hétten
Hella-Anleger Faurecia 79,5%
der Aktien angedient, teilte das
Unternehmen mit. Darin enthal-
ten sind 60% der Hella-Familien-
gesellschafter Hueck und Ropke.
Faurecia will den Zukauf in bar
und eigenen Aktien bezahlen.

e

| faurecia

© AFP

Die iibrigen Aktionére von Hella
konnten ihre Anteile bis 11. No-
vember zu einem Preis von 60 €
je Aktie abgeben.

Auch der aktivistische US-In-
vestor Paul Singer hat sich mit
6,57% bei Hella eingekauft. Sin-
ger sichert sich haufig Minder-
heitsanteile an Unternehmen,
die vor einer Ubernahme stehen,
um fiir die Anteile spéter einen
hoheren Preis zu erzielen. (APA)

© MclLaren
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MERCEDES
Berliner Werk
setzt auf Elektro

BERLIN. Mit einer grund-
legenden Neuausrichtung
sichert der deutsche Auto-
bauer Daimler die Zukunft
seines Berliner Werks. Der
Konzern kiindigte vor weni-
gen Tagen an, am Standort
im Ortsteil Marienfelde
kiinftig Elektromotoren zu
bauen und Software fiir
seine Produktionsstétten
weltweit zu entwickeln.
,Damit kénnen wir den Kol-
leginnen und Kollegen hier
am Standort ein sehr gute
Zukunftsperspektive bie-
ten”, sagte Mercedes-Benz-
Vorstandsmitglied Jorg
Burzer. (APA)

GENERAL MOTORS
Erste Fabrik fiir
FElektro-Pick-ups

TURE MADE IN
RI1CA

= 1L

M E

DETROIT. Im Beisein von
US-Préasident Joe Biden hat
der US-Autobauer General
Motors (GM) im US-Staat
Michigan seine erste Fabrik
fiir Elektro-Pick-ups ein-
geweiht. Biden nutzte den
Besuch der ,Factory Zero”
in Hamtramck im Grof3-
raum Detroit fiir eine kurze
Spritztour mit einem elek-
trobetriebenen GMC Hum-
mer Pick-up. ,Will jemand
hinten einstiegen — oder auf
das Dach steigen?” fragte
der Prasident. Er zeigte sich
beeindruckt von dem E-Au-
to: ,Diese Dinger sind etwas
Besonderes.” (APA)
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VIG-FINANZERGEBNIS
Deutlicher
Gewinnzuwachs

WIEN. Die Vienna Insurance
Group (VIG) hat heuer in
den ersten neun Monaten
eine kraftige Gewinnsteige-
rung erzielt. Das Ergebnis
vor Steuern (EGT) wuchs im
Jahresabstand um 41,2%
auf 376,1 Mio. €, und der
Nettogewinn legte um 53,6%
auf 281,5 Mio. € zu.

Einen Zuwachs gab es
auch beim Prédmienvolumen:
plus 5,1% auf 8,39 Mrd. €.
AuBer bei den Einmalerla-
gen in der Lebensversiche-
rung gab es iiberall deutli-
che Steigerungen. So auch
in der Kfz-Haftpflicht, wo
die Einnahmen um 4,9% auf
1,2 Mrd. € gestiegen sind. In
der Auto-Kasko gab es ein
Plus von 8,6% auf 1,1 Mrd.
€. (APA)

VOLKSWAGEN
Europcar-Deal
abgesegnet

WOLFSBURG. Die franzdosi-
sche Finanzmarktaufsicht
hat die geplante Riickiiber-
nahme des 2006 verkauften
franzdsischen Autover-
mieters Europcar durch
Volkswagen genehmigt. Das
Ubernahmeangebot eines
Konsortiums um den Auto-
bauer fir die Europcar-Ak-
tien sei freigegeben worden,
wie die Behorde dieser Tage
mitteilte. (APA)

© APA/Georg Hochmuth
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Carvago will den Handel mit gebrauchten Fahrzeugen flr Verbraucher transparenter gestalten.

Carvago expandiert weiter

Europas groBter Online-Gebrauchtwagenhandler kommt nach
Tschechien, Polen und der Slowakei nun auch nach Osterreich.

WIEN. Der Online-Gebraucht-
wagenhédndler Carvago ist erst
im Oktober 2020 in Tschechien
gestartet und hat seitdem be-
reits erfolgreich nach Polen und
in die Slowakei expandiert. Nun
folgte der nichste Expansions-
schritt mit dem gleichzeitigen
Start in Deutschland, Italien und
Osterreich. Fiir das erste Quar-
tal 2022 ist dann auch schon der
Markteintritt in vier weitere eu-
ropdische Lander, darunter die
Schweiz und Spanien, geplant.

Dabei bietet Carvago Kunden
die Moglichkeit, Gebrauchtwa-
gen iiber das Internet zu kaufen
— inklusive Lieferung nach Hau-
se, sechsmonatiger Garantie,
Finanzierung und Fahrzeugzu-
lassung sowie einer CarAudit-
Zertifizierung und einer 14tégige
Riickgabegarantie.

Innovativer Ansatz

Insgesamt bietet die Plattform
fast 700.000 Fahrzeuge an, die
mittels intelligenter Analyse-

tools aus mehr als sechs Mio.
Gebrauchtwageninseraten aus
ganz Europa ausgewdhlt wer-
den. Bei einer Kaufentscheidung
wird der Pkw von Carvago an-
gekauft und dem Kunden be-
reitgestellt. Dabei kiimmert sich
das Unternehmen um alle recht-
lichen, technischen und logisti-
schen Details. ,Der Gebraucht-
wagenkauf wird erstmals zum
vollwertigen Online-Geschéaft”,
sagt Jakub Sulta, Griinder und
CEO von Carvago. (red)

Free Now: Taxlermangel in Wien

Bei der Plattform sind nur halb so viele Fahrer aktiv wie vor Corona.

WIEN. In Wien gibt es aktuell ei-
nen Mangel an Taxifahrern. Al-
leine bei der Plattform Free Now
kann derzeit ein Drittel der An-
fragen fiir Fahrten nicht bedient
werden — in den Néachten am
Wochenende sogar die Halfte,
sagt Free Now-General-Manager
Alexander Moénch. Kunden hat-
ten sich an langere Wartezeiten
gewdhnen miissen. Das Prob-
lem eines Fahrermangels gebe

© Katharina Schiffl
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es aber weit verbreitet auch bei
anderen Plattformen.

Rund 600 Fahrer seien jetzt
flir Free Now aktiv, vor Corona
waren es 1.200, so Monch. In der
Corona-Zeit, als die Nachfrage
vollig einbrach, haben sich vie-
le Fahrer zuriickgezogen oder
anders orientiert. Nun sei die
Nachfrage zwar wieder ange-
sprungen, bei Weitem aber nicht
auf Vorkrisenniveau. (APA)
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Innovativer Strom-Roller

Piaggio 1: Neue E-Scooter-Generation ab sofort verfugbar.

WIEN. Der neue Elektro-Scooter
der italienischen Traditions-
Rollerschmiede Piaggio tragt
den verheifBungsvollen Namen
Piaggio 1 und soll dank High-
lights wie einem Kinetischen
Energieriickgewinnungssystem
(KERS), einem Keyless-System
sowie dem digitalen 5,5-Zoll-
Farb-LCD-Display den Beginn
einer neuen Ara fiir die leichte
Elektromobilitdt im urbanen
Raum markieren.

1,2 bis 2 kW Leistung

Das Zweirad kommt in zwei
Varianten mit einer Hochst-
geschwindigkeit von bis zu 60
km/h und einer Reichweite von
bis zu 85 km auf Osterreichs
Stralen. Angetrieben wird der
Piaggio 1 von einem an der Hin-

terradnabe verbauten Elektro-
motor. Das elektrische Herz der
,1 Variante” leistet 1,2 kW, wéah-
rend die , 1 Active-Version” tiber
2 kW Leistung verfiigt.

Umweltbewusst und abgasfrei
Bei allen Versionen befindet sich
der Akku unter dem Sitz, lasst
sich in wenigen Sekunden leicht
entnehmen und ist tragbar, so-
dass er bequem zu Hause oder
am Arbeitsplatz mit Haushalts-
strom aufgeladen werden kann.

»Ein jugendlicher Roller mit
Stil, einfach zu fahren und ideal
fiir kurze Wege. Noch nie war es
so einfach, umweltbewusst und
abgasfrei mobil zu sein”, sagt
Josef Faber, CEO des Osterrei-
chischen Piaggio-Generalimpor-
teurs Faber GmbH. (red)

Der Piaggio 1 ist in Osterreich zum
Preis von ab 2.999 Euro zu haben.

MG ZS EV
Updates fiir das
neue Modelljahr

WIEN. MG kehrte im Jahr
2020 mit dem vollelektri-
schen MG ZS EV nach Oster-
reich zuriick. Nicht einmal
zwei Jahre spater wurde der
B-Segment-SUV von Grund
auf tiberarbeitet. Die Reich-
weite wurde erhoht, das
Design aufgefrischt und die
Technik verbessert. Erhalt-
lich ist der ZS EV ab sofort
mit Standard-Range Bat-
terie (50,3 kWh) und Long-
Range Batterie (70 kWh),
11-kW-Bordladegerét und
mit bis zu 440 km WLTP-
Reichweite. Ausgestattet ist
der SUV mit dem intelligen-
ten Konnektivitatssystem
MG iSmart und dem Fahras-
sistenzpaket MG Pilot.
Preis: ab 34.490 €. (red)

© Piaggio
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Geschichten erzahlen:
Von dramatisch bis heiter

Vom Finale der ,Vorstadtweiber® Uber ,Sisi neu”“, den Blackout,

Hollywood-Blockbuster bis hin zu bewahrter Comedy.

Last orders in der ,Vorstadt”:
Ein letztes Mal rocken die ,Vor-
stadtweiber” voraussichtlich ab
10. Janner den Serienmontag.
Noch mehr serienweise Frauen-
power: Franziska Weisz, Diana
Amft, Jasmin Gerat, Franzis-
ka Hackl, ein (vermeintlicher)
Selbstmord und Geheimnisse,
die sogar den besten Freundin-
nen verborgen bleiben: ,Tage,
die es nicht gab” stehen dem
ORF-1-Publikum in der gleich-
namigen neuen ORF/MDR-Serie
bevor. Modern, international,
voller Tatendrang und mit jeder
Menge kriminalistischem Spiir-
sinn tritt die ,Soko Linz” um Ka-
tharina Stemberger und Daniel
Gawlowski voraussichtlich ab
1. Februar in ORF 1 ihren Dienst
an und sorgt in 13 Féllen des
neuesten ORF/ZDF-Krimi-Able-
gers immer dienstags fiir Recht
und Ordnung. Und es wird auch
wieder ,Schnell ermittelt” - dies-
mal aber gemeinsam mit dem
pensionierten Harald Franit-
schek (Wolf Bachofner) geht An-
gelika Schnell (Ursula Strauss)
in den zehn Folgen der sieben-
ten Staffel des ORF-1-Serienhits
unter die Privatermittlerinnen.

Der Blackout als Event

Einen Blackout hélt Hilde Dalik,
Harald Windisch, Martina Ebm,
Holger Schober, Miriam Fussen-
egger und Tambet Tuisk in Atem:
In der neuen, sechsteiligen — von
ORF und BR koproduzierten
— Event-Serie ist in einer Kklei-
nen Osterreichischen Gemeinde
plotzlich ,Alles finster” (ORF 2).
,Alles was recht ist” heilt es am
Austro-,Tatort” 2022, an dem
sich in einem weiteren neuen Fall
das ,Tor zur Holle” 6ffnet. Am
19. Februar 2022 wire Johann
Holzel 65 Jahre alt geworden —
ORF 2 gratuliert dem Kultstar

© ORF/Beta Film
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Falco und préasentiert den — von
Motiven des berithmten Falco-
Songs inspirierten - ORF/MDR-
Eventthriller ,Jeanny - Das
5. Madchen” mit Theresa Riess
und Manuel Rubey.

Robert Dornhelms finfter
und letzter Film des internati-
onalen ORF-Event-Mehrteilers
,Maria Theresia” feiert voraus-
sichtlich am 6. Janner seine
ORF-2-Premiere. Und auch drei
weitere ORF-2-TV-Abende tra-
gen 2022 die Handschrift von
Robert Dornhelm: In drei neuen
,Vienna Blood“-Filmen (Dreh:
2022) gehen Matthew Beard und
Juergen Maurer nach dem gro-
Ben Erfolg der ersten beiden
Staffeln der internationalen
ORF-Eventproduktion erneut
auf Verbrecherjagd durch das
Wien der Jahrhundertwende.

Die sechsteilige Event-Serie
,Sisi” (ORF 1) wirft einen neuen,

Sechsteilige ORF 1-Serie ,Sisi* mit Dominique Devenport & Jannik Schimann.

zeitgeméfRen Blick auf das Le-
ben von Osterreichs beriihmter
Kaiserin. Dominique Devenport
und Jannik Schiimann verleihen
der Liebesgeschichte von Sisi
und Franz neuen Glanz. ,Why
Women Xill?” fragen sich dann
(ab 10. Jdnner, ORF 1) im neuen
Serienhit von Marc Cherry (,De-
sperate Housewives”) drei Frau-
en — Ginnifer Goodwin, Lucy Liu
und Kirby Howell-Baptiste — in
unterschiedlichen Jahrzehnten.
Und in der mit u.a.Verena Alten-
berger und Gerhard Liebmann
hochkarétig besetzten, achtteili-
gen Serie ,Wild Republic’ wagen
jugendliche Straftiter in einem
Resozialisierungs-Experiment
in den Alpen einen hochdrama-
tischen Neustart.

Hochkarétig besetztes und
spannendes Hollywood-Kino in
ORF 1 mit: ,Once Upon a Time

. in Hollywood”, ,Der Konig

der Léwen”, ,Jumanji: The Next
Level”, ,Men in Black: Internati-
onal”, ,3 Engel fiir Charlie” und
der ,Joker”.

Viel Humor ins Programm
bringen auch 2021/2022 wie-
der die kultige Late-Night-Show
JWillkommen Osterreich mit
Stermann und Grissemann”, Oli-
ver Baiers Ratequiz ,Was gibt es
Neues?” und die TV-Treffen der
KabarettgrofRen am ,Kabarett-
gipfel” (10. Dezember 2021 und
14. Janner 2022, ORF 1). Stefa-
no Bernardin 14dt in vier neuen
Ausgaben zum ,Kabarett Spiele-
abend” (17. Dezember 2021 und
ab 21. Janner 2022, ORF 1), und
Clemens Maria Schreiner klart
mit seinem prominent besetzten
Rateteam mit Witz uber ,Fakt
oder Fake” auf (ab 14. Janner,
,Best of” am 17. Dezember).

Humor kommt nicht zu kurz
Fiir humorige Aufkldrung in Sa-
chen Wissenschaft sorgen wei-
terhin mittwochs die ,Science
Busters” und jeden Freitag sagt
Peter Klien wieder ,Gute Nacht
Osterreich” (ab 14. Jinner, ORF
1). Guido Cantz fragt einmal
mehr ,Verstehen Sie SpaR?”
(ndchste Ausgabe am 18. De-
zember 2021, ORF 1), und beim
JVillacher Fasching” (1. Mérz
2022, ORF 2) zlinden die Pub-
likumslieblinge aus der Drau-
stadt ihr Pointenfeuerwerk am
Faschingsdienstag. Auflerdem
prasentieren auch im kommen-
den Jahr wieder die heimischen
Faschingsgilden ihre besten
Sketche und Pointen bei neuen
Ausgaben von ,Narrisch guat”.
Joachim Brandl l1adt auBerdem
an zwei Abenden (31. Dezember
2021 und 18. Februar 2022, ORF
1) erstmals zur ,Simpl Revue” -
geschrieben und inszeniert von
Michael Niavarani.
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ORF sorgt fur

Applaus & Wissen

FUr das Hirn und fur das Herz — darum geht es
dem ORF in den Bereichen Wissen und Applaus.

2022 portratiert Harald Pokieser
fiir Universum den ,Tanganjika-
see — Das blaue Herz Afrikas”.
Rita und Michael Schlamber-
ger dokumentieren in ,Wildes
Tschechien — Ein Land wie im
Mérchen” die beeindruckende
Vielfalt, die die Natur Tsche-
chiens zu etwas so Besonderem
macht. Mit ,Wildes Slowenien —
Am Puls der Wildnis” fihrt die
ORF-Naturfilmmarke in ein wei-
teres Nachbarland Osterreichs.
Das Ei ist ein wahres Wunder
der Natur, zeigt die ,Universum”-
Produktion ,Das Ei — Aufbruch
in ein neues Leben”.

Geschichte pur

.Der Aufstieg der Habsburger
— Schlacht am Marchfeld” (21.
Dezember 2021) mit Max Moor
als Kénig Rudolf I. folgt im ,Uni-
versum History” den Spuren der
beiden Widersacher Ottokar und
Rudolf an Originalschauplétze.
.Die Rothschild-Saga — Aufstieg,
Glanz, Verfolgung” (28. Dezem-

ber 2021) erzéhlt die Geschichte
der Dynastie aus der Perspektive
Miriam Rothschilds. An den 80.
Jahrestag der Wannseekonferenz
am 20. Janner 1942 erinnert ,Die
Wannseekonferenz — Protokoll
des Grauens” — mit u.a. Philipp
Hochmair und Simon Schwarz.
Zu einer spannenden Neuin-
terpretation der Steinzeit fiihrt
,Venus von Willendorf — Die
nackte Wahrheit”. ,Europas
todliche Grenze — Tragddie am
Eisernen Vorhang” zeichnet die
spektakuldrsten und zugleich
tragischsten Fluchtversuche
unter Einbindung der neuesten
Erkenntnisse aus den Ermitt-
lungen und der Geschichtswis-
senschaft nach. ,Die ungleichen
Prinzen — Rudolf von Osterreich
und Wilhelm von PreufSen” por-
triatiert zwei Kronprinzen eu-
ropdischer Kaiserhduser, deren
Weltanschauungen unterschied-
licher nicht héitten sein kénnen.
+Menschen & Méchte: Die drei
Gerechten” erinnert an Julius

Madritsch, Raimund Titsch und
Oswald Bousko — drei vergesse-
ne Gerechte aus Wien. Robert
Gokls Dokumentation ,Ruth
Maier, die Anne Frank von Os-
terreich” berichtet tiber die aus
Wien stammende Ruth Maier,
deren Tagebiicher und Briefe
aufgrund einer norwegischen
Initiative seit 2014 Teil des

© ORF/Hubert Mican
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LUniversum“
Dieses fuhrt
2022 ins ,Wilde
Slowenien®.

UNESCO-Weltdokumentener-
bes sind. Auch in der TV-Saison
2021/22 hebt sich wieder der
ORF-Vorhang fiir hochkarétige
Bithnenproduktionen made in
Austria: Mit Live-Applaus aus
dem Wiener Musikverein eroff-
net das diesmal von Daniel Ba-
renboim dirigierte, traditionelle
.Neujahrskonzert der Wiener
Philharmoniker” am 1. Jdnner in
ORF 2 das ORF-Kulturjahr.

Noch mehr Kultur
Aus dem Theater an der Wien
steht eine neue ,Tosca” (28. Jan-
ner) auf dem ORF-2-Spielplan,
aullerdem ist eine neue Produk-
tion aus der Wiener Staatsoper
geplant. Der ORF-Festspielsom-
mer bietet u.a. live die ,Eroff-
nung der Wiener Festwochen”
(13. Mai), das Finale des Klas-
sik-Musikforderpreises ,Golde-
ne Note” (Mai), das ,Sommer-
nachtskonzert” (16. Juni) und die
»Sommernachtsgala” (24. Juni).
Der ORF-Kultursommer 2022
in ORF 2 présentiert u.a. ein
JPraterkonzert der Wiener Sym-
phoniker” (1. Juli) als Rahmen
fiir ein sommerliches Wiener-
Prater-Picknick, weiters die neue
Seebiithnenproduktion ,Madame
Butterfly” (Juli) von den Bregen-
zer Festspielen, ,The King And I”
von den Seefestspielen Morbisch
sowie Hohepunkte der Salzbur-
ger Festspiele (Juli/August).

—_— il

Fixpunkt des Neujahrskonzerts: die traditionelle Balletteinlage.
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Wirkungsstarke Highlights

ORF-Enterprise ist der groBte Player fiir fantastische Werbeerfolge in Osterreich.

WIEN. Der ORF startet in ein
Programmjahr, das fiir groRRe
Emotionen, umfangreiche In-
formation und spannende High-
lights sorgen wird. Das bunte
Programmfeuerwerk bietet
rund um die Programmsédulen
Information, Kultur, Sport und
Unterhaltung in den vier Fern-
sehsendern das perfekte Umfeld
fiir Werbeerfolge.

Programmierter Werbeerfolg
Unschlagbare Reichweiten ste-
hen téglich am Programm. Sie
bringen den Kundinnen und
Kunden der ORF-Enterprise die
Aufmerksamkeit der Menschen
in Osterreich, die fiir neue H6-
henfliige im Business sorgt. Und
das nicht nur am TV-Gerét, son-
dern selbstverstdndlich auch
jederzeit im Web, am Smartpho-
ne oder Tablet. Die Streaming-
Angebote des ORF, allen voran
die ORF-TVthek, boomen und
sind integraler Bestandteil er-
folgreicher Video-Kampagnen.
ORF.at ist nicht

FAsSos

nur Oster- attraktive Plattform fiir untiber-
reichs grof3- sehbare Digital-Schaltungen
tes Nach- dank auffélliger Single-Platzie-
richten- rung. Werbetreibende profitie-
netzwerk, ren von dem hohen Vertrauen
sondern der User in den verldsslichen
auch eine und fundierten Journalismus
besonders und bauen auf absolute Brand

Safety. Das Audio-Pendant,
die ORF-Radiothek,
ermdglicht eine im-
pactstarke und effi-
ziente Kombination
von Radiowerbung

Oliver B6hm
Der ORF-Enter-
prise-CEQO bietet
mit dem breiten
Portfolio der
ORF-Enterprise
Zugang zu allen
Zielgruppen.
Beim groBten
Player werden
auch kleine Bud-
gets zu groBen
Werbeerfolgen.

und Displaywerbung. Radiower-
bung in den drei nationalen und
neun regionalen ORF-Radios
sorgt flir uniiberhérbaren Wer-
beerfolg. Mit einem Marktanteil
von 74 Prozent in der Gesamtbe-
volkerung laut aktuellem Radio-
test (2021_2) sind die Sender des
ORF tonangebend; allen voran
Hitradio 03, das knapp 2,5 Mil-
lionen Menschen (10+) taglich
erreicht.

Grenzenlose Ideen fiir Erfolg
Exzellente Werbemoglichkeiten
bietet auch der ORF Teletext auf
seinen 1.500 Seiten, die sowohl
am TV-Screen als auch in der
App und online intensiv genutzt
werden und monatlich ein Milli-
onenpublikum erreichen. Reich-
weitenstark ist der ORF nicht
nur auf den Screens im ganzen
Land: Die ORF nachlese ist das
beliebteste Monatsmagazin
Osterreichs und erreicht iiber
400.000 Leserinnen und Leser
pro Ausgabe.

ORF-Content ist auf allen Screens das perfekte Umfeld fir treffsichere Werbeerfolge. Uberdurchschnittlich
hohe Viewability und absolute Brand Safety sorgen fur positive Wahrnehmung.

Off air bietet die ORF-Enter-
prise Marken eine aullerge-
wohnliche Biihne fiir attraktive
Inszenierungen bei Mega-Events
wie der ,ORF-Lange Nacht der
Museen”. Von der Strahlkraft
beliebter ORF-Sendungen kon-
nen Marken durch Lizenzie-
rung profitieren und positiven
Imagetransfer flir sich nutzen.
Rund um Sendungen im ORF-
Fernsehen 6ffnen sich mit auf-
merksamkeitsstarken Special-
Advertising-Tools exzellente
Werbemoglichkeiten, mit denen
auch kleinere Budgets fantasti-
sche Werbewirkung entfalten.

.Die enorme Programmviel-
falt im kommenden Jahr und
das breit gefdacherte Portfolio
der ORF-Enterprise sind die
schlagkraftige Kombination,
um die Menschen in Osterreich
multimedial, effizient und im
vertrauenswirdigen Qualitats-
umfeld zu erreichen”, fasst ORF-
Enterprise-CEO Oliver B6hm zu-
sammen.
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URSULA STRAUSS IM LETZTEN TEIL VON ROBERT DORNHELMS
INTERNATIONALEM ORF-EVENT-MEHRTEILER

Mehr davon auf Flimmit.at
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Genusses

.Mit Biosekt nach
klassischer Methode

hatsich das Bio- Weingut

Stopfer einen Namen
gemacht.

+«« Von Andrea Knura

Wein begleitet Familie Stopfer seit Ge-
nerationen — ebenso wie die Tradition,
fiir das, was man tut, Verantwortung zu
iibernehmen. Folgerichtig fithren Mar-
tha und Franz Stopfer ihr Weinviertler
‘Weingut seit dem Jahr 2013 nach orga-
nisch-biologischen Richtlinien. Franz
Stopfer: ,Es macht mir Freude, durch
den achtsamen Umgang mit den Res-
sourcen unserer Erde gute Qualitit zu
erzeugen.” Seit 2013 wird auf Pflanzen-
schutzmittel und Diinger verzichtet, die
chemisch hergestellte Substanzen ent-
halten. ,Biologisch zu arbeiten, bedeu-
tet eine positive Lebensgemeinschaft zu
erzeugen, indem sich Niitzlinge in un-
seren Weingirten bei einer blithenden
Vielfalt wohlfithlen. Dadurch leisten

wir unseren kleinen Beitrag, unserer
Natur nicht lingerfristig die Lebensfi-
higkeit zu rauben.”

Biosekt nach klassischer Methode

Besten Sekt mit feiner Perlage erhilt
man nur mit einem guten Grundpro-
dukt, Flaschenvergirung und der Liebe
zu jeder einzelnen Flasche, sind sich
Martha und Franz einig. Seit 20 Jahren
machen sie den Sekt nach der klassi-
schen Methode, viel Erfahrung und
vor allem viel Handarbeit steckt damit
in jeder Flasche. Die Méthode Traditi-
onelle ist die lteste und aufwendigste
Herstellungsmethode fiir Champag-
ner, Sekt oder Schaumwein. Bei Tra-
ditioneller Flaschengirung muss Sekt
mindestens neun Monate auf der Hefe
liegen. Die Flaschen werden kopfiiber

auf Riittelpulte gesteckt, in denen sie
schrig lagern. Stopfer Sekt ist immer
sortenrein, aus bestem, handverlese-
nem und naturbelassenem (naturrei-
nem) Traubengut. So erlebt man einen
Griinen Veltliner Sekt klassik brut als
spritziges Trinkvergniigen mit feiner
Frucht und pfeffriger Wiirze, dicht
und mollig mit einer feinen Perlage und
moderater Siure. Der Rosé vom Blauen
Zweigelt schmeckt zart nach Erdbeere,
Muskat Ottonel hingegen erinnert an
Holunderbliite und Rose ... Am Wein-
gut Stopfer werden immer rund 500
bis 1.000 Flaschen pro Riittelvorgang
gemacht, also kleine Mengen, damit
der Sekt immer frisch ist und gentigend
Perlage hat. Ubrigens: Das Lager im
Bio-Weingut Stopfer ist gut gefiillt und
geriistet fiir die Feiertage.

www.bauernladen.at

bawernladen Tt

1. Advent

© Andrea Knura

Ab Sonntag liuft der Weihnachts-
countdown. All jenen, die noch auf der
Suche nach nachhaltigen Geschenken
fiir die Liebsten sind, empfehlen wir die
‘Weihnachtsgeschenke unserer heimi-
schen Produzenten. Liebevoll hindisch
hergestellt, verpackt und verschickt.

LApfelsaft aus Apfel g'macht”
3 e T

© Wein- und Obstbau Preif§

Wo Apfelsaft draufsteht, ist Apfelsaft
drin. Oder? Heimische Obstbauern
wie Wein- und Obstbaum Preif im
Traisental garantieren Herkunft und
sortenreine Siifte.

Reisgepflegt

© bydavidson

Reis bzw. Reismehl sind absolute Beau-
ty-Allrounder und zaubern einen glat-
ten und strahlenden Teint, weify Rita
Davidson. Reis und Reismehl gibt es
iibrigens auch aus Osterreich.

gbavernladen.at

Folgen Sie uns auf Facebook und
Instagram unter @bauernladen.at
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Mehr Punsch fiir die Leut’

Urspriinglich kommt Punsch aus Indien, gelangte so nach England
und wurde dort 1764 von Mozart entdeckt und nach Osterreich gebracht.

Punsch gehort ja zu den Protagonisten
des alljahrlichen Weihnachtszaubers,
(auch wenn dieser auch heuer wieder
eingeschrinkt stattfinden wird). Punsch
duftet unglaublich verfiihrerisch nach
Wintergewiirzen, wirmt und weckt
die Sinne. So weit, so gut. Allerdings
dampfen hier manchmal eher Fertigmi-
schungen fragwiirdigen Inhalts aus den
Tassen: Viel zu siif}, mit chemischen
Aromen und manchmal sogar matschi-
gen Friichten. Dabei ist der Weg zum
perfekten Heif3getriank nicht schwierig,
wenn man auf die Zutaten achtet oder

sich an unsere heimischen Produzen-
ten hlt. Ubrigens war bereits Friedrich
Schiller begeisterter Punschtrinker und
verfasste sogar das Punschlied: ,Vier
Elemente, innig gesellt, bilden das Le-
ben, bauen die Welt. Da wiren: Zitro-
ne, Zucker, Wasser und der Tropfen
des Geistes.”

Fiinf Zutaten

Da ist dem groflen Dichter allerdings
ein kleiner Fehler unterlaufen. Denn
das urspriinglich aus Indien stammen-
de Getrink besteht aus fiinf Zutaten,

die jhm auch seinen Namen gegeben
haben. Denn das Wort panca beutet auf
Hindi fiinf. Der Punsch von Schiller ist
vielleicht literarisch perfekt, aber tech-
nisch gesehen fehlt nun mal doch das
fiinfte Element, und zwar die Gewiirze.
Das Wasser kann auch durch Tee er-
setzt werden, und im urspriinglichen
Rezept ist die Alkoholkomponente ein
Arrak, ein Destillat aus Zuckerrohr und
Reis, mit einem sehr wiirzigen und in-
tensiven Aroma. Heutzutage wird der
Punsch seinem Namen , fiinf* allerdings
nicht mehr gerecht — der Arrak wird

meistens durch Rum, Weinbrand oder
Wein ersetzt. Es wird gemischt, was
dem Gaumen schmeckt. Gute Zutaten
gibt es natiirlich auf bauernladen.at.

© unsplash

PUNSCH-GENUSS

,Aus der Ferne dieser Wunsch:
Gliickliche Sterne und guten Punsch.”

Theodor Fontane

Mehr punschiges Vergniigen auf bauernladen.at

Punschkrapferlschokolade

Schmankerlbox e.U.

Feinste, weile Schokolade mit 28% Kakaoanteil in der
Hiille. Hat man sich durch eben diese knackige Hiille
,seinen Weg gebahnt”, wartet eine zart schmelzende
Ganage aus Punsch, Obers, Triiffel sowie Haselnuss-
und Biskuit-Stiickchen. Hmmm ... — eine wunderbare
Komposition!

70g 380€

© Schmankerlbox

Mohn-Marillenpunsch

Mohnwirt Neuwiesinger

Punsch braucht Korn, und in diesem
Fall gleich doppelt. Namlich den
Schnaps mit 30 Volumenprozent und
Mohn. Einfach mit heiflem Wasser
aufgieffen und mit Orangen- oder
Marillensaft verfeinern. Grofartig.
051 19,40€

VERgliiher

Verjus Shop | Vinberg
Markus Steinbicker

)
&
k|
K]
z
5
g
z
E
z
z
=
S
=
©

Eine alkohol- und histaminfreie
Glithweinvariante mit authentischem
Glithweingeschmack. Eine echte Al-
ternative fiir Kinder, Autofahrer und
kalorienbewusste Geniefler, denen

Punsch viel zu siift ist.
11 752€

© Verjus Shop Markus Steinbicker

Ale Produbite unserer
Gut-Sclicin-Partner awf
woor.banernladen.at

PRODUZENTEN

PRODUKTE

© Andrea Knura

auf www.bauernladen.at

REZEPT: Honig-
Apfelbrot

... auf bauernladen.at

Tiroler Apfelringe
Ligges - Obstbau
£ 80g 350€
CRNE S Bliiten-Waldhonig

Kriuter- &
Honigmanufaktur Moser
1.000g 14,40 €

© Moser
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Gut-Schein & Stuifles DELIKATESSEN

Siifles Weihnachtsangebot von bauernladen.at.

Unsere besondere
Geschenkidee fiir
Weihnachten 2021:
Werten Sie den Bau-
ernladen Gut-Schein
mit einer kleinen Na-
scherei auf, die die Be-
schenkten zusammen
mit dem Gut-Schein
in einer hochwerti-

Kaviar Almas

Alpenkaviar

Die weltweite Produktion von
Almas Kaviar wird auf wenige
Kilos geschitzt. Dieser Kaviar
des Albino-Stérs hat einen
champagnercremigen, dottri-
gen Geschmack und sollte zu
mindestens einmal im Leben

ALPEMNKAY I AR

© Andrea Knura

gen Geschenkverpa- genossen werden. d £
ckung erhalten. 10g 95-€ T
*Aktion: Bei Bestellungen von min-  kolade aus heimischer Produktion fiir B

destens 50 Gut-Scheinen im Wert von  jeden Beschenkten gratis dazu! Gut-
je € 50,~ (oder hoher) gibt es als siiRes Schein und Schokolade in einer schénen

Weihnachtsangebot eine Milchscho- ~ Verpackung, solange der Vorrat reicht!
Zero Dosage

Weingut Harkamp

Burgundercuvée-Sekt aus der Siidsteiermark, herge-
stellt in der traditionellen Flaschengirung. Selektive
Handlese, schonende Ganztraubenpressung, Ausbau
des Sektgrundweins in gebrauchten, groflen Holz-
fissern, mindestens 24 Monate Hefelagerung in der
Flasche.

750 ml 25,10 €

spralinen box“ *mix*

le Moi moii... adventures e.u.

© apresino

Unverschimt kostliche 5-Elemente-
,Gourmetbillchen®, die in alle fiinf
Geschmacksrichtungen gehen - sauer,
bitter, siif}, scharf und salzig.

1Box 49-€
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Garnelen aus Tirol
. . Alpengarnelen
Liebeist... Pt
Ritonka Die fangfrischen Salzwas-

sergarnelen aus der ersten
Garnelenzucht Osterreichs:
Top-Qualitit, die niemals
tiefgefroren wird. Bestens
aufgewachsen ohne jegliche

Zwolf exklusive Pralinen, die

in ihrem Geschmack und ihrer
Form einzigartig sind. Alle Scho-
koladen werden mit Liebe hand-
gefertigt. Zusammensetzung aus Zusitze von Chemie oder
Augen- und Geschmackserlebnis! e Antibiotika.

1Box 1290€ 500g 33-€
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Tee-Bar mit frei wihlbaren Teemischungen:
Guten Morgen Tee, Apfel-Kriuter-
mischung, Friichte-Kriuter-
mischung, 5-Kriutermischung,
Wohlfithlmischung, Gewiirz-
Kriutermischung, Guten Morgen,
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Legen Sie Wert auf regionale &
nachhaltige Produlcte?

Michten Sie kleine heimische
Betriebe ynterstitzen?

Ab € 50,- Gut-Scheinwert Schokolade gratis
Einlosbar Fiir 17.000 Produkte von 1.100 Produzenten

www.bauernladen.at/Weihnachtsgeschenke






