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WERBUNG

Open Air fur
Zimmerpflanzey

Die Open Air-Saison hat begonnen, und
heiBe Tage bieten neue Moglichkeiten!

/

Palmenlilie (Yucca
elephantipes) und

. Elefantenfuf3 (Be-
aucarnea recurva-
ta). Auf dem Tisch
kommen Schalen
mit coolen Gewéch-
sen wie Kalanchoe
,Desert Surprise”

f (Kalanchoe humilis)
oder Greiskraut
~Himalaya“ (Senecio
barbertonicus) bes-
_.-" tens zu Geltung.

Zimmerpflanzen fiihlen sich
auf Balkon und Terrasse mehr |
und mehr zu Hause und
bringen einen frischen
Exotik-Look ins
Outdoor-Wohnzim-
mer. Am besten |
holen Sie auch Thre
outdoor-geeigneten ™
Zimmerpflanzen ins |
Freie. Hier tanken sie Kraft \
s

in der Sommerfrische und
sorgen fir entspannte Fe-
rienstimmung. Das Beste
daran: Tropische Grin-
pflanzen und Sukkulenten
blihen bei heilen Temperaturen
so richtig auf und versprechen ei-
ne unbeschwerte Sommerzeit.

Tropisches Ambiente

Unter den gefiederten Wedeln
von Kentia (Howea forsteriana)
und Goldfruchtpalme (Dypsis /
lutescens) lasst sich herrlich von Elefantenfuf3
der Stidsee trau-

men. Ihrdichter ~ ——
Whuchs schirmt Sitzecken
ideal vor Blicken ab.
Pflege-Tipp: Zimmerpalmen mo-
gen keine Prallsonne, sondern
bevorzugen einen halbschattigen-' =,
Platz. Vermeiden Sie Staunésse
und pflanzen Sie Ihre Lieblinge in
Iuftige bellaflora Palmenerde.

An einem absonnigen Stand-
ort blithen exotische Bromelie
(Guzmania lingulata) und
Anthurie (Anthurium
andreanum) besonders
ausdauernd. Sie wirken gut in
Schalen auf dem Tisch oder in
hohen GefaBen.

Pflege-Tipp: Bliihpflanzen lieben
eine Extraportion Phosphor und
schétzen alle 14 Tage eine Gabe
von bellaflora Bltihpflanzendiinger
liber das GieBwasser.

© bellaflora (5)

Echte Statement-pieces flir den
Sitzbereich sind grof3e, hitzever-
tragliche Zimmerpflanzen, wie

Kentiapalme

Bogenhanf

Flamingoblume

To-do-Liste zum
Start in die
Open Air-Saison

Temperaturunterschiede von

Tag und Nacht, Windbewegung,

prasselnder Regen und intensive

UV-Strahlung — daran wollen unsere

Zimmergewachse sanft gewohnt

werden. Mit unseren Tipps gelingt

der Einzug in den Garten problemlos:

e 12-15 °C sind das néchtliche
Minimum fir Tropenkinder

e Die ersten 14 Tage bekommen die
Pflanzen ein geschiitztes, absonni-
ges Platzchen

e Die Dosis an direktem Sonnenlicht
wird fir Sonnenanbeter schrittwei-
se erhoht

e Warme Platze ohne Zugluft sind als
Endstandort optimal

* Feuchte, kalte Fii3e vermeiden Sie
mit einem tiberdachten, regenge-
schiitzten Platzchen.

Einmal eingewohnt, profitieren die
Zimmerpflanzen vorziglich von der
Sommerfrische. Sie bilden feste Blat-
ter, wachsen kompakt und werden
widerstandsféahig gegen Krankheiten.

bellafiora

DIE WELT DER GRUNEN NUMMER 1

www.bellaflora.at
nachhaltig.bellaflora.at
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CCA-Venus: Feingefuhl
und Mut fuhren zum Sieg

187 kreative Arbeiten wurden am Donnerstagabend
ausgezeichnet. Fur 13 Preistrager gab es Gold. ©

Mit 18 Seiten
retail ab Seite 33

Realminus in Q1 38
Pilotstart fiir

,Despar express* 39
Wedl prdsentiert

neuen Markenaufiritt 46
efko baut PV-Anlage
grofsfliichig aus 48

OPENAI/CHATGPT
FEU-KI-Gesetz eine
,Uberrequlierung*

LONDON. ChatGPT-Anbieter
OpenAl zieht wegen der bevor-
stehenden EU-Vorschriften fiir
Kiinstliche Intelligenz einen
Riickzug aus Europa in Erwé-
gung. Vor einem solchen Schritt
werde man sich zunéchst be-
miihen, die Vorgaben einzuhal-
ten, so Sam Altman, Chef der
Microsoft-Beteiligung OpenAl.

R

© RHI Magnesita

Carbon Capture \Wohin mit dem geogenen
CO,, fragt sich RHI Magnesita. @

DIE KREATIVE
CREME DE LA CREME.

Wir gratulieren den
Gewinner:innen 2023.
ENTERPRISE.ORF.AT

BUCHEN SIE ERFOLG
TV - RADIO - DIGITAL




Die Zukunft braucht
mehr griinen Strom.

Darum investieren wir in
mehr erneuerbare Energie.

Wir alle leisten einen Beitrag zur Energiewende, indem wir fossile Brennstoffe durch
grunen Strom ersetzen. Deswegen investieren wir bei VERBUND in die
Erzeugung und Verteilung von immer mehr grinem Strom. Denn es ist wichtig, dass er Uberall
bereitsteht, wo er gebraucht wird. Gemeinsam sind wir die Kraft der Wende.

Verbund




medianet.at | Freitag, 26. Mai 2023

EDITORIAL/INHALT 5

))

Im Moment
sehe 1ch es
nicht.

Zitat der Woche
Wirtschaftsminister Martin
Kocher, noch unschliissig, zur
Aussetzung der Mehrwertsteuer
auf Grundnahrungsmittel
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Leitartikel
eee on Sabine Bretschneider

UMBLATTERN. Die Inflationsdiskussion frisst
sich derzeit im Lebensmittelsegment fest. Die
gesamte Wertschopfungskette steht inzwischen
unter Generalverdacht. Nach der spannenden
Idee der Bundesregierung, mit einer Transpa-
renzdatenbank aka Lebensmittel-Preisrechner
fir Grundnahrungsmittel im Supermarkt und
Online-Handel eine Zeit lang fiir Ruhe zu sor-
gen, preschte Momentum Austria mit einer
schnell zusammengeschusterten Excel-Tabelle
vor, die den Unsinn der Mafnahme belegt. De-
ren Fazit: Die glinstigen Eigenmarken kosten
iiberall in etwa gleich viel.

Schade um die staatlichen Plane: Hatte doch
eine offizielle ,Bundes-Transparenzdatenbank”
— mitsamt Einrichtung einer einschldgigen
Experten-Arbeitsgruppe, Vertretern der Bun-
deswettbewerbsbehdrde, des Handels, der Pro-
duzenten, der Landwirtschaft, Ausschreibung
und Beauftragung eines dafiir zustédndigen IT-
Unternehmens samt Anschlussverhandlungen

Zeit fur einen
Themenwechsel

Inflationsdebatte im Kaufhaus Osterreich: Die
Komplexitatsreduktion geht inzwischen zu weit.

uber die Konsequenzen der Ergebnisse — den
Zustadndigen eine hochverdiente mehrjahrige
Verschnaufpause beschert. Das ,Kaufhaus
Osterreich” ist damals auch nicht vom Himmel
gefallen. Anmerkung dazu: Die BWB nimmt
die heimische Lebensmittelbranche angesichts
steigender Preise und Lieferkettenproblemen
schon seit Oktober 2022 genauer unter die
Lupe. Ende April 2023 wurde der Forschungs-
gegenstand jetzt einmal ausgeweitet.

Was in diesem Kontext untergeht, ist, dass
beim Einkauf zumindest die Mdéglichkeit zu
Einsparungen besteht — so schwierig es fiir ein-
kommensschwache Haushalte auch ist. Weniger
und billiger essen ist grundsétzlich méglich.
Aber haben Sie schon einmal versucht, weniger
zu wohnen? Mieten und zugehorige Fixkosten
sind explodiert. In eine billigere Wohnung
umzuziehen, funktioniert auch nicht. Je langer
der Mietvertrag lduft, desto glinstiger ist im
Regelfall die Miete. Mindestpensionisten ohne
Immobilieneigentum wohnen oft nur wegen der
Altmietvertrige nicht unter Briicken. Eine Aus-
weitung der Diskussion wére wiinschenswert.
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Ausgezeichnete
Kreativleistungen

Am Donnerstagabend wurden die mit Spannung erwarteten
Preistrager der diesjahrigen CCA-Awards bekannt gegeben.

eee Von Dinko Fejzuli
und Britta Biron

on den 1.285 Einrei-

chungen, die heuer um

die begehrten Venus-
Trophéden ritterten,

waren schlussendlich

187 erfolgreich, von denen sich
13 tiber den Gold-Award freuen
durften. ,Im Vergleich zu den
letzten drei Jahren sieht man
heuer - trotz kontinuierlich ge-
stiegener Einreichzahlen — fast
um die Halfte weniger Gold-
Auszeichnungen. Die Jury war
bewusst restriktiv mit deren
Vergabe, um die Vorbildwirkung
der ausgezeichneten Arbeiten
fiir die heimische Kreativin-
dustrie hervorzuheben”, erklart
Creativ-Club-Austria-Prasident
Andreas Spielvogel (DDB Wien).
,Um den Thron erfolgreicher
Werbung zu besteigen, brauchen
sowohl die Kreativen als auch
die Werbetreibenden das Fein-
gefiihl und den Mut fir auller-
gewohnliche Kampagnen — ob

Gleich zwei Gold-Trophéen gab es
fur die Fridays for Future-Kampagne.

CCA Venus 2023 Gold-Gewinner

Kategorie Titel Einreicher Auftraggeber

Fotografie ..l Scary Good Fingerfood | DDBWIEN o) McDonald's Osterreich
. Drei Flaschen fur eine Demner, Merlicek . )

lllustration Voslauer Mineralwasser

bessere (Gastro)Welt

& Bergmann/DMB.

Face Your Fears. #glauban-
dich-Kampagne Q1 2023

Erste Group Weihnachts-

kampagne 2022

#believeinchristmas

Demo gehen statt

ortner & weihs x Marko

................................................... UNIBIGENEN. .oooeeressrernsns MESUOVIC X NBUCL M | e sesssssessses
OOH Klassische Demo gehen statt ortner & weihs x Marko
Werbeformen untergehen. Mestrovic x Neulicht Film

npencTasb cebe — Bringing

Sound Design Imagine” to Russia papabogner papabogner
Ausbildungsstatte/
Kategorie Students Titel Students Lehrgangsleitung
E;rr'](; (T:ielar;:gilirlcj);:riz’nn Angewandte Wien/Klasse
Student of the Year Helm auf! . ' fur Ideen/Matthias Spaetgens,
Benjamin Paul Knopper, !
! . Till Eckel
..................................................................................................... LEONIE AGNES ROMNNGT . e ssessessssessssssnsnsesne
Daniela Dottolo, Nicolas
Student of the Year Spot A Bot Graf, Kevin Harizaj, Lena Fachhochschule Salzburg/

Heiglauer, Denise Hodl,

Clemens Havas

Magdalena Jo Umkehrer

Quelle: Creativ Club Austria

radikal gut, gefinkelt zeitgeistig
oder einfach tiberdurchschnitt-
lich empathisch gegeniiber der
Zielgruppe. Die diesjahrigen
Gold-Kampagnen motivieren
Agenturen und Auftraggeber,
besser zu werden. Es ist wich-
tig, das gegenseitige Vertrauen
zu stdrken, um herausragende
Werbung zu kreieren”, ergénzt
Creativ Club Austria-Vizepra-
sidentin Melanie Pfaffstaller
(mel p Filmproductions).

Nach den Erfolgen in den
vergangenen Jahren surft Jung

von Matt Donau weiter auf der
Erfolgswelle und konnte sich
insgesamt 53 Auszeichnungen
sichern.

Mit der Kampagne ,Normal
oder mit Fleisch?” fiir Burger
King tiberzeugt die Agentur in
den Kategorien ,PR-Aktion”
und ,Direct”. In der Kategorie
LAnimation” punktet sowohl
die ,#glaubandich”-Kampag-
ne ,Face Your Fears” fiir Erste
Bank und Sparkasse als auch
die Weihnachtskampagne 2022
J#believeinchristmas” fir Erste

Group. EineVenus in Gold gab es
auch in der Kategorie ,Creative
Effectiveness” fiir die Kampagne
,Vienna strips on OnlyFans” fir
WienTourismus.

Grof3e Abraumer
Dartiber hinaus weist die dies-
jahrige Erfolgsbilanz der Agen-
tur noch elf Veneres in Silber,
19 in Bronze sowie 19 Shortlist-
platzierungen auf.

Zudem konnte sich Jung von
Matt Donau auch die Auszeich-
nungen ,Venus for Change” mit
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der Burger King-Kampagne
,Normal oder mit Fleisch?” und
,Der Venus” mit der WienTou-
rismus-Kampagne ,Sisi's New
Portrait” sichern. Beide Aus-
zeichnungen wurden heuer zum
ersten Mal vergeben.

Zweimal Gold holte sich die
Agentur Ortner & Weihs zusam-
men mit Marko Mestrovic und
Neulicht Film in den Kategorien
JFotografie” und ,00H - Klassi-
sche Werbung” fir die Kampa-
gne ,Demo gehen statt unter-
gehen.” fiir Fridays for Future.

Jeweils eine Gold-Statuette
ging an ,Scary Good Fingerfood”
von DDB Wien fiir McDonald's
in der Kategorie ,Fotografie”
sowie an ,Drei Flaschen fir
eine bessere (Gastro)Welt” von
DMB. fir Voslauer in der Ka-
tegorie ,Illustration” sowie an
,CCA Venus Jubildumsedition”
von Dodo fiir Creativ Club Aus-
tria in der Kategorie ,Art Direc-
tion” und an ,Bringing ,Imagi-
ne’ to Russia” von papabogner
in der Kategorie ,Sound De-

]

sign”.

Ausgezeichnete Newcomer

In der Nachwuchskategorie wa-
ren Dario Carmelo Di Feo, Franz
Tilman Frommann, Benjamin
Paul Knopper und Leonie Agnes
Roithner von der Angewandten
Wien mit ihrer gemeinsamen Ar-
beit ,Helm auf!” erfolgreich. Mit
.Spot a Bot” liberzeugte auch
das Team der Fachhochschule
Salzburg mit Daniela Dotto-
lo, Nicolas Graf, Kevin Harizaj,
Lena Heiglauer, Denise Hodl
und Magdalena Jo Umkehrer
und holt Gold.

Facts

Erfolgsstatistik

Unter der Leitung der zwolf-
kopfigen Juryspitze bewerteten
rund 160 Juroren aus 1.285
Einreichungen 13 Arbeiten (1%)
mit einer goldenen Venus, 59 mit
Silber (4,6%) und 115 mit Bronze
(8,9%). Fur 203 Arbeiten (15,8%)
bleibt es bei einer Shortlist-
Platzierung.
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Am Siegertreppchen

Mit in Summe 48 Awards (1 x
Gold, 3 x Silber, 14 x Bronze und
30 Shortlistplatzierungen) si-
cherte sich Demner, Merlicek &
Bergmann (DMB.) im ,Creative
Lead of the Year”-Ranking den
zweiten Platz. Auf Rang drei
folgt Dodo mit insgesamt 14
Auszeichnungen, davon eine Ve-
nus in Gold, sechs in Silber, funf
in Bronze sowie eine Shortlist-
platzierung.

Der Titel ,Client of the Year”
ging — wie schon 2019, 2020 und
2021 - an die Erste Group sowie
Erste Bank und Sparkasse. Auf
Platz zwei rangiert Burger King,

Facts

Premieren
Erstmals wurden
heuer die
Auszeichnun-
gen ,Creative
Lead of the
Year“, ,Creative
Regional Leads"
sowie die neuen
Awards ,Venus
for Change" und
,Der Venus"
vom Creativ
Club Austria
vergeben.

Roadshow

Die Creative
Leads pro Bun-
desland werden
bei Sessions in
Graz (6. Juni),
Salzburg (13.
Juni), Innsbruck
(21. Juni) und
Linz (22. Juni)
pramiert und
prasentiert.

Ukraine + Uk

nal & Arsenal

und die Bronze-Venus konnte
sich WienTourimus sichern.

Regional-Matadore
Den Creative Lead pro Bundes-
land, der heuer erstmals im Be-
werb war, sicherten sich Jung
von Matt Donau (Wien), Wald &
Schwert (Niederdsterreich), Zun-
der (Ober6sterreich), Sali¢ (Salz-
burg), En Garde (Steiermark),
Biiro Rene & Hannah Philomena
Scheiber (Tirol) sowie Zur Gams
Kommunikationsagentur (Vor-
arlberg).

Die Pradmierung und Vorstel-
lung der Arbeiten erfolgt bei ei-
ner Bundesldndertour im Juni.

Ukraine

Ukraine

+Wir stiarken die Relevanz
von Kreativitdt in ganz Oster-
reich nachhaltig. Durch diese
Sessions mochten wir die Pra-
senz und Wahrnehmung des
Creativ Club Austria als starke
und durchsetzungsfidhige Stim-
me sowohl in der 6ffentlichen
Wahrnehmung als auch in der
Kreativwirtschaft, bei Auftrag-
gebern und aufstrebenden Kre-
ativtalenten stdrken. Dadurch
erhohen wir konsequent die
Wahrnehmung kreativer Exzel-
lenz, die im Rahmen der CCA-
Venus ausgezeichnet wird und
eine wiirdige Biithne verdient”,
erlautert der CCA-Président.

bizbook

| Die Kommunikationsbranche unter sich
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Die Jugend bewegt sich

AGTT Teletest und RTR vero6ffentlichen jahrlich detaillierte Zahlen zur Nutzung von
Bewegtbildangeboten. Fazit: Manche Veranderung fallt durchaus dramatisch aus.

eee Von Dinko Fejzuli

WIEN. Mittwoch dieser Woche
wurde die aktuelle Studie zur
Bewegtbildnutzung publiziert,
beauftragt von der RTR in der
AGTT Teletest und durchgefiihrt
durch das Marktforschungsins-
titut GfK.

Detaillierte Studie

Dabei fiihrte man insgesamt
4.000 Interviews, um herauszu-
finden, wie sich die Mediennut-
zung auf den diversen Devices
aktuell darstellt, wie sie sich

RTR-Geschéaftsfuhrer Wolfgang
Struber prasentierte die Studie.

verandert und welche Zielgrup-
pe welche Kanéle insgesamt
nutzt.

So lasst sich anhand des vor-
handenen Datenmaterials able-
sen, dass es vor allem in der jiin-
geren Zielgruppe im Zeitraum
2016 bis 2023 eine zum Teil dra-
matische Verdnderung hinsicht-
lich der fir den Bewegtbild-
Konsum verwendeten Devices
gegeben hat.

Junge wandern, aber wohin?
Nutzten zum Beispiel etwa in
2016 gut 66% der 14- bis 29-J&dh-
rigen noch klassisches lineares
TV, sind es aktuell mit 25,9 we-
niger als halb so viele.

Sieht man sich an, zugunsten
welcher anderen Devices sich
dies verschoben hat und wel-
che Verdnderung es hier gab,
so scheinen viele auf Zeitver-
setztes TV, Livestreams und On
Demand TV auszuweichen. Die
TV-Gesamtnutzung in dieser
Zielgruppe ging von 72,8% in
2016 auf 46,9% in 2023 zuriick

Und die Werberelevanten?

Bei den 14- bis 49-Jahrigen, also
der fir die Werbewirtschaft
wichtigen, sogenannten wer-
berelevanten Zielgruppe, ging
die Ziffer beim linearen TV von

Nutzung Bewegtbildangebote 2023

TV ZG 14+ 14-29 14-49 50+
Laufendes TV 63,8 259 41,2 82,8
Eéi.t;}ersetztes TV 5,6 60 52 59 .........
Livestream TV 38 8.0 6.1 19
On Demand TV 38 6.9 6.9 13
D o 41 5% ; 0 .........
TV Gesamt 77,0 46,9 59,4 91,8
Video

YouTube 43 15 7.9

Netfix 41 81 7.6

Kr.ﬁ“eizon Prime.\')i.deo 2,1 86 83

Disney+ 13 23 2.1

]H.éiégram ..... 0,9 28 1,8

Twich 08 26 17

Tiklok 07 30 15 -
e o e v 03 .........
\}Vnﬁé{tsApp ..... o 15 75 e
Video gesamt 21,1 48,9 37,8 71
Andere Videos 58 12,2 9,8 2.1

Quelle: GIK

73,6% in 2016 auf 41,2% zuriick,
womit noch immer die Héalfte
dieser Zielgruppe laufendes TV
nutzten. Aber auch deren Nut-
zung in der Kategorie TV Gesamt
ging von 78,9% vor sieben Jah-
ren auf gut 59,4% zurlick.

Eine detaillierte Analyse der
Zahlen zu den einzelnen Ka-
ndlen und Altersgruppen und
wie diese die diversen Medien-
kandle nutzen, lesen Sie in der
kommenden Printausgabe von
medianet.

ORF: Public Value-Bericht

140.000 TV- und Radioprogrammstunden in 2022.

WIEN. Diese Woche wurde der
PublicValue-Bericht im Rahmen
eines ,ORF-DialogForums” im
ORF RadioKulturhaus préasen-
tiert und tber die Qualitiat von
Medien diskutiert. Im Datenheft
ver6ffentlicht der ORF Zahlen,
Daten und Fakten zu den Leis-
tungen der Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiter des ORF, fiir Ra-
dio, TV und Online. Ein Beispiel:
140.160 Programmstunden in

Fernsehen und Radio gab es im
Jahr 2022. ORF-Generaldirektor
Roland WeiSmann: ,Der Public
Value-Bericht dokumentiert die
6ffentlich-rechtliche Programm-
leistung des ORF, auf die wir
sehr stolz sind und auf deren
Qualitit die in Osterreich leben-
den Menschen vertrauen. Mit
unserem breiten Programm in
TV, Radio und Online erreichen
wir 95 Prozent der Menschen.”

© ORF/Thomas Jantzen

Zum Public Value-Bericht gab es auch eine Diskussion im RadioKulturhaus.
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Kurier Medienhaus
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und Wirtschafts-Ressortleiterin,

o= - e o, kg seit 2018 ist Martina Salomon

I Chefredakteurin. Nun wurde

™ ™ ihr Vertrag bis 2024 verlangert.
ed i a Awa rd eWI n nt Salomon war im Laufe irer
, , g Karriere auch bei der Tiroler

Tageszeitung, bei ORF, Standard

massiv an Bedeutung"”

Andrea Groh (Gewista) und Marcella Atria (Atrium
Consulting) im Talk Uber den wichtigen Media-Preis. @

HER V.
.‘h .. D r

© Christian Jobst
"

© Karma + Pitch/Monika Jungwirth

£
=
5
on
©
<
&
£
g
X
)
i
]
<
©

Empowerment Auf W24 holen Juliane Ahrer  Einreichung Das Rennen um den begehrten
und DJane Mel Merio Frauen ins Bild. € Effie ist erdffnet. Bis 16. Juli lauft die Frist. €




© Christian Jobst

12 MARKETING & MEDIA

Freitag, 26. Mai 2023 | medianet.at

2

o

_,-1

U

-

,Die Mediawelt ist
diverser geworden™

Der Media Award steht fur die Qualitat heimischer Medien und Media-Exzellenz.
Noch kann eingereicht werden. Andrea Groh und Marcella Atria im Interview.

eee Von Dinko Fejzuli

er 19. Media Award
steht vor der Tir.
medianet fragte bei
Andrea Groh (Gewis-
ta) und Marcella Atria
(Atrium Consulting) nach, wes-
halb es sich lohnt, fiir einen der
wichtigsten Media-Preise des
Landes tiberhaupt einzureichen.

medianet: Frau Groh, der Me-
dia Award zeichnet jdhrlich
hervorragende Media-Expertise

und den damit verbundenen
Einsatz von Osterreichischen
Medien aus. Sie sind seit heuer
Prdsidentin des gleichnamigen
Vereins Media Award. Was sind
denn die vordringlichsten Din-
ge, die aufIhrer Agenda stehen?
Andrea Groh: Unser zentrales
Anliegen ist, der hohen Relevanz
Osterreichischer Medien fiir er-
folgreiche Kommunikation eine
Biihne zu bieten.

Der Media Award ist eine um-
fassende Leistungsschau, wel-
che die Innovationskraft der

heimischen Medien abbildet
und wegweisende Losungen der
Mediaagenturen prasentiert.
Die gemeinsame Initiative von
Epamedia, Gewista, Goldbach,
Kleine Zeitung, Kronen Zeitung,
ORF-Enterprise, RMS Austria
und VGN Medien Holding ist
seit ihrer Griindung eine Er-
folgsgeschichte — wir leben die
starke Kooperation zwischen
fiihrenden Medienmarken seit
bald zwei Dekaden. Im Schul-
terschluss relevanter Medienun-
ternehmen aus den reichweiten-

starken Gattungen kénnen wir
den Award heuer bereits zum
19. Mal verleihen.

medianet: Was hat sich im Lau-
fe der Zeit verdndert?

Groh: Die Fragestellungen ha-
ben sich in diesen zwei Deka-
den, die maRgeblich von der
Digitalisierung gepragt waren,
natiirlich gedndert. Die Media-
Welt ist diverser und komplexer
geworden, bietet sensationelle
neue Moglichkeiten. Aktuell do-
minieren Fragestellungen wie
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Deep Fakes, Umfeldsicherheit
oder der Umgang mit Kiinstli-
cher Intelligenz sowie die Fi-
nanzierung des Journalismus
die Diskussion. Osterreichische
Medien bieten die Antworten auf
diese Fragen. Sie stehen flir Qua-
litat, Verlasslichkeit und Trans-
parenz.

Der Media Award ist ein An-
reiz, sich mit den Stidrken und
Vorziigen heimischer Medien
auseinanderzusetzen und sich
von Media-Exzellenz und loka-
lem Know-how der Agenturen
inspirieren zu lassen.

medianet: Sieht man sich die
Media-Spendings in Osterreich
an, so ist anhand der Hohe der
Werbeabgabe und der Digital-
steuer deutlich erkennbar, dass
mittlerweile die Hdlfte des Wer-
bevolumens nicht mehr in Os-
terreich verbleibt. Auf Basis der
Digitalsteuer sind 2022 rund
1,9 Milliarden Euro bei ausldn-
dischen Digitalanbietern inves-
tiert worden. Wie bedenklich ist
diese Entwicklung und welche
Folgen hat sie?

Groh: Aufgrund der aktuellen
Situation gewinnt der Media
Award massiv an Bedeutung:

))

Aktuell dominieren
Fragestellungen wie
Deep Fakes, Umfeld-
sicherheit oder der
Umgang mat Ktinstli-
cher Intelligenz sowie
die Finanzierung

des Journalismus die

Diskussion.

Andrea Groh
Gewista

Uber die Hilfte der dsterreichi-
schen Werbespendings flieBen
zu Tech-Giganten ab, die hier-
zulande keine Wertschépfung
leisten und kaum Steuern be-
zahlen. Dieser Umstand ist alar-
mierend, weil das mediale Oko-
system nachhaltig beschédigt
wird. Der gesamte Markt steht
unter einem enormen Transfor-
mationsdruck und hat mit der
hohen Inflation und Anderungen
im Mediennutzungsverhalten zu
kédmpfen.

medianet: Was kann der Media
Award hier beitragen?

muss die Allokation von Wer-
beinvestitionen noch sorgsamer
vorgenommen werden. Der Me-
dia Award will durch positive
Impulse und anhand klar be-
legbarer Erfolge auf die Vorteile
osterreichischer Medien sensi-
bilisieren.

medianet: Frau Atria, die Me-
diaplanung passiert ja durch
Osterreichische Agenturen und
Unternehmen — wie weit kann
hier der Media Award helfen,
den Blick fiir die Leistung hei-
mischer Medien zu schdrfen
und umzulenken?

© Christian Jobst

Andrea Groh (Gewista) und Marcella Atria (Atrium Consulting) im Talk.

Groh: Der Media Award mochte
seinen Beitrag leisten, diesem
Trend gegenzusteuern. Durch
die ausgezeichneten Arbeiten
moéchten wir inspirieren, neue
Wege aufzeigen und die Diskus-
sion anregen. Vereinfacht ge-
sagt, liegt das Gute oft so nahe,
dass es leicht iibersehen wird.
Wenn wir an den Digitalbereich
denken, bieten Osterreichische
Publisher beispielsweise audi-
tierte Reichweiten, ein absolut
sicheres Umfeld, personliche Be-
ratung und Qualitdt in der Aus-
spielung. Diesen Assets, die sich
nicht alle Techgiganten auf ihre
Fahnen heften kénnen, mochten
wir Raum fiir Aufmerksamkeit
bieten. Vor dem Hintergrund
nahezu stagnierender Budgets

Marcela Atria: Der Media Award
verfolgt mehrere Ziele — er gibt
Orientierung tiber wegweisen-
de und beispielgebende Media-
Exzellenz und ist ein Abbild
der aktuellen Moglichkeiten. Im
positiven Sinn schafft er auch
Begehrlichkeit, wie jede Aus-
zeichnung. In dieser Auspré-
gung fordert der Media Award
die intensive Auseinanderset-
zung mit den weitreichenden
Moglichkeiten 6sterreichischer
Medien. Vor allem fiir die jiin-
gere Generation in den Media-
agenturen kann das ein wich-
tiger Denkanstof3 sein; sie ist
mit den Produkten der globalen
Techgiganten groR geworden
und mit manchen dsterreichi-
schen Medien aus der personli-

))

Der Media Award gibt
Orientierung tiber
wegwersende und
bewspielgebende Me-
dia-Exzellenz und st
ein Abbild der aktu-
ellen Moglichkeiten.

¢

chen Nutzungserfahrung heraus
nicht nativ familiar.

Auf einer Metaebene sieht sich
der Media Award als Bindeglied
zwischen Medien und Media-
agenturen, um eine Plattform
fiir Austausch und gemeinsame
Entwicklungen zu bieten.

Marcella Atria
Atrium Consulting

medianet: Um die Kernaussage
des Media Awards zu unter-
streichen, dass exzellente Media-
Leistungen das Resultat aus der
Qualitdt dsterreichischer Medi-
en und lokaler Media-Expertise
der Agenturen sind, schmiickt
sich der Award mit dem Claim
,Austrian Reach — Reach Aus-
tria’. Was genau steckt hinter
diesem Begriff?

Groh: Mit dieser Aussage ver-
deutlichen wir den Kern, um den
es geht. Osterreichische Medien
sind noch immer der beste und
vertrauenswiirdige Weg, um
Menschen in diesem Land zu er-
reichen. Die Reichweiten der glo-
balen Techgiganten sind nicht
von der Hand zu weisen. Sie sind
jedoch keine Antwort auf die Be-
diirfnisse Werbetreibender.

medianet: Weshalb?
Groh: In der Nutzungsmotiva-
tion eines Mediums zeigen sich
deutliche Unterschiede, die un-
mittelbaren Einfluss auf die
Werbewirkung haben. TikTok
wird mit einer anderen Erwar-
tungshaltung genutzt als eine
Publisher-Seite, auf der sich
Menschen gezielt informieren
wollen.

Die Aufmerksamkeit fiir Nach-
richten ist in einer Sendermedia-
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))

TikTok wird mait
etner anderen
Erwartungshaltung
genutzt als eine Pu-
blisher-Seite, auf der
sich Menschen gezielt
mformieren wollen.

(¢

thek eine grofere als auf You-
tube. Ein Magazin wird anders
konsumiert als ein schneller
Instagram-Post. Out-of-Home-
Werbung ist im Alltag sichtbar.
Radio profitiert ebenfalls von
den technischen Verbreitungs-
moglichkeiten, und Audio ist
allgemein im Hohenflug — Pod-
casts von etablierten Medien-
marken verzeichnen ein enor-
mes Wachstum. In der nahezu
grenzenlosen Vielfalt der Chan-
nels braucht es das Umfeld, das
von den Menschen aufmerksam
wahrgenommen wird und dem
sie ihr Vertrauen schenken. Da-
bei sind 6sterreichische Medien
eindeutig im Vorteil.

Andrea Groh

medianet: Wie weit hat das
einfache Handling bei Google &
Co. mit der Frage, wohin Mitar-
beiter in Media-Agenturen die
Etats verplanen, zu tun, sprich,
ist die Einbeziehung heimischer
Medien, tiberspitzt formuliert,
im Vergleich zu Google, Face-
book & Co zu ,kompliziert'?

Atria: Ich hoffe nicht, dass ein
Medium aufgrund eines einfa-
chen Buchungsvorgangs belegt
wird. Wir brauchen reichwei-

© Christian Jobst
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tenstarke Medien, die unsere
Zielgruppe effektiv und effizient
erreichen. Die 6sterreichischen
Medien stehen in der ersten Rei-
he, wenn es um Leistung, Effizi-
enz und Zielgruppenansprache
im vertrauenswiirdigen Umfeld
geht. Die Fahnenstange der au-
tomatisierten Buchungspro-
zesse ist schnell erreicht, wenn
es um aufmerksamkeitsstarke
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Sonderwerbeformen, Individu-
allésungen oder génzlich neue
Formate geht. Diesen Bereich
wiirdigen wir in einer eigenen
Kategorie des Media Awards.
Media-Exzellenz entsteht
aus der Zusammenarbeit der
Agenturen mit den Medien und
fruchtet in bahnbrechenden Ide-
en. Beispielgebende Kampagnen
nutzen Medien auf iiberraschen-

de oder ungewdthnliche Weise.
Dafiir braucht es den personli-
chen Austausch und die gemein-
same Kreation.

medianet: Aktuell lduft eine
Reform der Media-Analyse, an
deren Ende ab heuer eine cross-
mediale Reichweite von Verlags-
marken erhoben werden wird.
Welche Auswirkung erwarten
Sie sich davon?

Groh: Jede valide und auditierte
Reichweitenmessung ist ein Ge-
winn und gibt Aufschluss tiber
die tatsdchliche Nutzung einer
Medienmarke. Die Ausweisung
der crossmedialen Reichweite
ist ein essenzieller Vorstof3, der

))

Due osterreichischen
Medien stehen in der
ersten Reihe, wenn
es um Leistung,
Effizienz und Ziel-
gruppenansprache
mm vertrauenswiy-
digen Umfeld geht.

¢

Werbetreibenden neues Daten-
material zur Verfiigung stellt.
Aus diesen Erkenntnissen wer-
den neue kreative Ideen entste-
hen, die das volle Potenzial einer
diversifizierten Medienmarke
nutzen. Das neue Zahlenmate-
rial wird bei Werbetreibenden
das Bewusstsein fiir qualitative
Reichweiten der Medienmarken
weiter schéirfen.

Marcella Atria

blackboard

| Was ist wo los — schau mal rein!
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-~zum digital fuhrenden
Medienunternehmen®

Niki Fellner, CEO der Mediengruppe Osterreich, spricht im mediadome
pressclub Uber seine konkreten Plane und die digitale Entwicklung.

eee Von Chris Radda
und Petra Sttickler

WIEN. Vor dem Hintergrund
eines turbulenten Osterreichi-
schen Medienmarkts begann im
Herbst letzten Jahres eine neue
Ara fur die Verlegerfamilie Fell-
ner.

Niki Fellner, 38, der &alteste
Sohn von Wolfgang Fellner, wur-
de mit 64% Mehrheitseigentii-
mer und CEO der Mediengruppe
Osterreich, genauer der neuen
Fellner Medien Holding GmbH.
Dessen Cousine Alexandra, die
Tochter von Helmuth Fellner,
halt 36% der Verlagsgruppe.

Im mediadome pressclub
talkt der Neo-Medienboss mit
medianet-Herausgeber Chris
Radda iiber seine Pldne nach
der Restrukturierung und wo
er personlich die Zukunft seines
Unternehmens in der krisenge-
schiittelten Medienlandschaft in
Osterreich sieht.

Grof3e Neuaufstellung

Fellner hat sukzessive alle ope-
rativen Managementfunktionen
ibernommen - einerseits den
kaufménnischen Bereich der
Tageszeitung, aber auch den von
Online und TV.

Aber auch inhaltlich hat er
aufgerdumt. Das Management
wurde neu aufgestellt, wie
Fellner schildert: ,Wir haben ei-
nen Generationenwechsel — oder
sagen wir Ubergang — iiber die
Bithne gebracht und zusitz-
lich zu mir ein Management
Board eingezogen mit eigenen
Verantwortlichen fiir die gro-
Ren Themenbereiche Finanzen,
Marketing & Sales, Technik und
den operativen und digitalen
Bereich.” Die bisherige Unter-
teilung in Mediengattungen
Print, Online, TV wurde unter

© Harald Artner/oe24.at
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Niki Fellner zusammengefiihrt.
Fellners Strategie: ,Die digitale
Transformation. Das heifdt fiir
mich, im Fokus steht die Marke
Oe24, die abzielt auf das Digitale
mit dem Oe24-Netzwerk. Das ist
Oe24.at als Nachrichtenportal.

Das sind aber mittlerweile auch
viele Verticals, die wir aufgebaut
haben Sport24, Stars24, Wetter.
at als grof3te Wetterplattform.”

Auch eine ganz neue zweite
Wetterplattform, wetter.live, sei
seit Kurzem am Start.

AufRerdem habe man vorsich-
tig einen ersten Schritt nach
Deutschland gewagt. ,Auch da
mit dem Hintergrund, weil ge-
rade im Digitalen natiirlich die
TKPs sich tendenziell nicht nach
oben bewegen, und wir in Oster-
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reich einfach einen tiberschau-
bar grofen Markt haben und
hier die Uberlegung war, wie
konnen wir diesen Markt erwei-
tern? Der logische Schritt war,
nach Deutschland zu gehen. Und
im Digitalen geht das halt etwas
leichter als im Printbereich”, er-
klart Fellner.

Auf die Frage, was er davon
halte, dass Internetgiganten wie
Google, Facebook und TikTok
den Osterreichischen Medien
immer mehr Werbegeld entzie-
hen, antwortet Fellner so: ,Ich
halte nichts von prinzipiellem
Google- und Facebook-Bashing.
Google ist unser grofSter Kunde
im Digitalen. Wenn es Google
nicht gébe, wiirde uns ein sehr

))

Wair haben die Grup-
pe wirklich so auf-
gestellt, dass sie 2u-
kunftsfit ist, dass wir
auch den digitalen
Weqg so eingeschlagen
haben, dass wir gutes
Geld verdienen.

¢

betrachtlicher Teil des Umsat-
zes auch fehlen. Facebook und
Social Media ist ein extrem
wichtiger Traffic-Treiber, damit
im weiteren Sinne auch Um-
satztreiber. Also ja, es stimmt,
da wird Geld abgezogen, und

Niki Fellner
CEO Mediengruppe
Osterreich

ich sehe das genauso kritisch.
Und man muss auch sagen, die
Politik steht da bissl wie der
Hase vor der Schlange erstarrt,
ohne dass irgendwas Konkre-
tes passiert.” Seiner Meinung
nach wére etwas Unterstiitzung
der Politik, beispielsweise in-
dem sie Rahmenbedingungen
schaffe fiir Social Media und
»Silicon Valley-Giganten”, sicher
hilfreich. ,Ich bin mittlerweile
zwar noch Optimist, aber auch
Realist geworden”, merkt Fellner
an. Abschliefend bilanziert er
mit Blick auf die Zukunft: ,Wir
haben die Gruppe wirklich so
aufgestellt, dass sie zukunftsfit
ist, dass wir auch den digitalen
Weg so eingeschlagen haben,

dass wir gutes Geld verdienen.”
Der Medienmacher habe fiir die
néchsten Jahre einen klaren
Plan, beispielsweise was digita-
les Wachstum betrifft. Man habe
eine ,zukunftsfitte und digitale
Mediengruppe aufgestellt”.
Fellner will den Digital-Um-
satz verdoppeln. ,Mein Ziel ist
es aber auch, digital zum fih-
renden Medienunternehmen in
Osterreich zu werden, zumin-
dest Privat. Dass der ORF mal
eine ganz eigene Rolle spielt”,
zeigt sich Fellner zuversichtlich.

Den gesamten mediadome

pressclub sieht man hier:
medianet.tv

Redaktion TV: Willy Bauer

Vergangene Woche feierte der
Screenforce Day sein Live-Come-
back am 4GAMECHANGERS
Festival, das ganz im Zeichen von
»The Power of Cooperation” steht.
Die Biindelung der Inhalte und
Krafte ist seit geraumer Zeit eine
Pramisse in der TV-Landschaft.
Die einfache Verfligbarkeit der
Broadcaster-Inhalte auf einer Viel-
zahl von Plattformen bringt Wer-
betreibende auf allen Screens zu
ihrer Zielgruppe. Mit Aggregator-
Plattformen werden die kuratier-
ten Videoinhalte der TV-Sender
auf immer mehr Devices immer
einfacher abrufbar. Reichweiten-
starker Broadcaster Content hat
sich langst von einzelnen Ver-
breitungswegen und Plattformen
emanczipiert. Er ist omniprasent
und mit ihm auch die Werbung,
die im vertrauenswiirdigen Qua-

litatsumfeld der Medienmarken
platziert wird.

Eine entgegengesetzte Ent-
wicklung beobachten wir zurzeit
bei den Streamingdiensten. Die
ehemaligen Platzhirsche mussen
Federn lassen, weil neue Anbieter
auf den Markt drangen, der zu-
sehends granularer wird. Anstatt
breitflachiger Verfligharkeit des
Broadcaster-Contents fiihrt dies
zu Abschottung der Inhalte hinter
neuen Paywalls.

Wer Content produziert, wertet
diesen weitgehend auch selbst
aus, anstatt ihn an Marktteilneh-
mer zu lizenzieren. Dieser Ent-
wicklung steht die grassierende
Inflation gegentber, die sich auf
das Medienbudget der Haushalte
auswirkt.

Die ureigenste Aufgabe von
Broadcastern — ganz gleich, ob

© leisure communications/Christian Jobst

Broadcaster: Sie sind den
entscheidenden Schritt voraus

Gastkommentar von Walter Zinggl, Sprecher von Screenforce Osterreich.

privater Natur oder offentlich-
rechtlich —ist die Ansprache

der Zielgruppe durch attraktive
Inhalte und die Schaffung hoher
Reichweiten. Durch die techni-
schen Moglichkeiten wie Sender-
mediatheken oder Aggregator-
Plattformen gehen die Broadcas-
ter diesen Weg konsequent und

Walter Zinggl
Der Geschafts-
fiihrer des
crossmedialen
Reichweiten-
Vermarkters
IP Osterreich
sieht groBe
Gestaltungs-
moglichkeiten
durch die
digitale Trans-
formation.

gestalten die digitale Transforma-
tion. Neue Methoden der Reich-
weitenmessung — Osterreich ist
hier Weltpionier — entstehen in
Kooperation der TV-Vermarkter
und liefern der werbetreibenden
Wirtschaft den Beweis der unge-
brochenen Reichweitenstarke.
Kooperation macht sich bezahlt!

WERBUNG
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Kesch weiter auf
Expansionskurs

Neben Huawei gewann man mehr als 30 Kunden fur
die Umsetzung von Events und Brand Experiences.

WIEN. Seit mehr als zehn Jahren
entwickelt sich die Livemarke-
ting-Agentur Kesch rasant und
gilt mittlerweile auch iiber die
Grenzen Osterreichs hinaus als
Innovationsfiihrer. Jetzt setzte
das Team den ,P60 Series and
Flagship Product Launch Event”
in Miinchen um, ein ebenso an-
spruchsvoller wie prestigetréch-
tiger Auftrag. Mehr und mehr
Unternehmen setzen auf Kesch
— alleine 2023 kamen 30 neue
Kunden hinzu.

Internationale Kunden

In die Liste der nationalen und
internationalen Top-Marken wie
Nespresso, Coca-Cola, Pernod
Ricard, Unilever, Nom, AMA,
Strabag, Waterdrop und viele
weitere reiht sich auch die Welt-
marke Huawei.

Kesch ging in einer mehrstu-
figen Ausschreibung als Sieger
hervor und wurde mit dem Eu-
ropa-Launch des neuen Huawei
P60 beauftragt.

»Sich als dsterreichische Agen-
tur fir den Launch-Event inter-
national durchzusetzen, machte
uns natiirlich sehr, sehr stolz”,
erinnert sich Lukas Schiitz,
Grinder und CEO von Kesch,
an die Vergabe im November
zurtick, ,Wir konnten mit einem
immersiven Kreativkonzept die
Markenwelt von Huawei erleb-
bar machen. Aber die Vergabe
war erst der Beginn.” Binnen we-
niger Monate wurde von Kesch
fiir das neue Flaggschiff-Smart-
phone des Technologieunterneh-
mens eine Show konzipiert, die
es so noch nicht gab: ,Das P60
setzt MaBstabe — also sollte die
Prasentation diesem Anspruch
gerecht werden”, so Schiitz.

~Experience Zone"

Es folgten intensive Monate —
und letztendlich ein iiberaus
erfolgreicher Event. ,Mit der
Power von mehr als 100 Kolle-
ginnen und Kollegen haben wir
eine komplette Reithalle zu ei-

ner Experience Zone umgebaut
und eine Show Area mit einer
riesigen Bithne und einer 700
Quadratmeter groSen LED-Wall
errichtet, die die Huawei-Inno-
vationen perfekt in Szene set-
zen", verdeutlicht Mario Flieger,
Head of Events bei Kesch, der fe-
derfithrend verantwortlich war.

Insgesamt wurden acht Sta-
tionen in der Experience Zone

o SEE> v

Erfolgreicher
Pitch

Kesch ging in ei-
ner mehrstufigen
Ausschreibung
als Sieger hervor
und wurde mit
dem Europa-
Launch des
neuen Huawei
P60 beauftragt.

inszeniert. So konnte sich das
Publikum beispielsweise in ei-
nem Dark Room von der perfek-
ten Bildqualitat des Nachtmo-
dus des Huawei P60 iiberzeugen
oder mittels Zoomfunktion be-
merkenswerte Details einer auf-
gebauten Miniaturstadt auf den
Handyscreen holen. Wahrend
der imposanten Bithnenshow
begriiften die Veranstalter die
britische Leichtathletik-Tkone
Sir Mo Farah.

»Moderne Ideen”

,Das Kesch-Team hat uns mit
seinen immersiven und krea-
tiven Ideen tiberrascht, unsere
Produkte zum Leben zu erwe-
cken. Dass die Veranstaltung
ein groBer Erfolg war, bestétigte
nicht zuletzt das tolle Feedback
unserer Géste”, so Gao Hanzhiyi,
European Device Marketing Ma-
nager bei Huawei. (red)

Nationale und internationale Kunden nutzen die Expertise von Kesch.

markets

| Finde deine maBgeschneiderte Agentur




COMPLIANCE-SCREENING

So einfach und schnell wie ein Coffee to go!

Das Compliance-Screening zu Firmen und Personen im Wirtschafts-Compass
bietet auch Freiberuflern und KMU ein einfaches Tool und Fruhwarnsystem bei
wirtschaftlichen Entscheidungen.

Schnell, unkompliziert und verlasslich
Der Wirtschafts-Compass liefert einen
raschen Einblick zu Firmen und Per-
sonen sowie deren Hintergriinde und
unterstutzt KYC-Prozesse in Unterneh-
men. Der neue Service Compliance-
Screening basiert auf verlasslichen,
tagesaktuellen Daten aus 15 Quellen
und mehr als 5 Mio. Datensatzen.

Know Your Customer

Neukunden und Geschaftspartner zu
kennen und die Hintergriinde regel-
mafBig zu uberprifen, reduziert nicht
nur das Risiko bei wirtschaftlichen
Entscheidungen, es tragt auch zum
Erfolg von Geschaftsabschliissen bei.

Das Compliance-Screening zu Firmen
und Personen ist im Wirtschafts-
Compass ab sofort verfligbar und
beantwortet wichtige Fragen wie
beispielsweise:

» Besteht ein Eintrag in eine Sank-
tionsliste?

 Stehen wirtschaftliche Eigentimer auf
einer Liste? (PEP, Sanktion, Insolvenz)

@COMPASS GRUPPE

Der
Compliance-
Check ist
optimal im
KYC-Prozess
und spart
Ressourcen
und Zeit.

Besteht ein aktives Insolvenzver-

fahren?

Wurde die Firma vom BMF als
Scheinunternehmen identifiziert?
Gibt es einen Bezug zu Russland?
Ist die Einreichung des Jahresab-
schlusses uberfallig?

Wissen, was
drin steckt

%)

Report

Mit einem Klick
starten Sie das
Compliance-
Screening — eine
wertvolle Basis im
KYC-Management.
Katharina Raubek

Kommunikation Gro3kunden
Compass-Gruppe

Alle Ergebnisse werden im Screening-
Ubersichtlich zusammenge-
fasst. Zusatzliche Informationen geben
Einblick in Hintergriinde und Details,
wie z. B. zu Insolvenzen, Sanktionen
oder zu einer politisch exponierten
Person (PEP).

OEz0]
(=]

Kostenlos testen

Alles zum Compliance-
Screening und die Anmel-
dung fir einen kostenlosen
Test finden Sie auf:
wirtschaftscompass.at

WERBUNG
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,Leute schauen,
wann sie wollen”

Matthias Settele ist als Medien-Manager international gefragt.
Ein Talk im mediadome pressclub uber Bewegtbild-Trends.

eee Von Chris Radda
und Petra Sttickler

r gilt als ,globaler TV-
Sanierer”, ist CEO von
TV Markiza — Slovakia,
spol. s r.0. Die TV-Sen-
der-Gruppe erreicht
98% aller slowakischen Haus-
halte und ist mit 33% Marktan-

teil gleichsam auch die grofite
TV-Sender-Gruppe im nordost-
lichen Nachbarland.

Der weitgereiste Medienma-
nager Matthias Settele spricht
im mediadome pressclub mit
medianet-Herausgeber Chris
Radda iiber seinen Werdegang
und tber Erfahrungen in den
verschiedenen Lé&éndern, aber

auch tber die rasanten Entwick-
lungen, Risiken und Chancen am
Bewegtbildmarkt.

Matthias Settele war in tiber
20 Landern tétig. Oftmals wer-
de er gefragt, welches Land denn
das beste sei. Seine Antwort:
»~Man kann dies nicht so einfach
beantworten. Griechenland ist
sicher wild, weil die Leute nicht

so gern organisiert sind. Alles
fliet.” Er erinnert sich an eine
Wahlsendung, die vier Stunden
ohne Ablauf gesendet wurde.
Extra fir ihn allein wurde ein
Ablauf erstellt ,als Potemkin-
sches Dorf”, wie er lachelnd
schildert. Die ganze Sendung
war ,Free Flow Improvisation”.
+Wenn das in Deutschland pas-
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siert, wiirden alle sterben, denn
der Ablauf wird eingehalten auf
die Sekunde”, schildert Settele
schmunzelnd. ,Jedes Land gibt
dir was, nimmt dir was. Es ist
toll, in London zu arbeiten, weil
es kosmopolitisch ist, Schweden
und Norwegen sind sehr reiche,
sehr soziale Lander, wo man
wirklich was lernen kann.”

Neue Ara mit Streaming
Welcher Job ihm am meisten
Spall gemacht hatte, beantwor-
tet Settele so: ,Der jetzige Job
ist schon top, das erste Jahr war
aber sehr schwierig. Wir mussten
Leute entlassen, Sender schlie-
Ben, wirklich alles umkrempeln.
Jetzt ist mit dem Streaming-Zeit-
alter eine neue Ara angebrochen,
und wir sind Teil davon und in-
vestieren in unsere Streaming-
Plattform und in Fernsehen. Und
es ist schon spannend, diese
Entwicklung zu begleiten. Also
der Job ist jetzt viel komplexer
und komplett anders als vor zehn
Jahren. Es ist interessant, dass
sich doch in der kurzen Zeit so
viel sich verdndert hat.”

Als Settele zur Sendergruppe
kam, war Time Warner der grof3-
te Aktionér, die Firma war noch
an der Borse gelistet, allerdings
war die Gruppe schon in grofBer

))

Jetzt 1st mat dem
Streamang-Zeitalter
eine neue Ara an-
gebrochen, wir sind
Teil davon und in-
vestieren 1m unsere
Streaming-Plattform
und i Fernsehen.

(¢

))

Am Ende geht es dar-
um, dass man etwas
gestaltet, dass man
gute Programme
machit, dass man ver-
ldasslicher Partner fiir
die Werbewirtschaft
st und, und, und ....

¢

Schieflage, und es war eine Sa-
nierungsaufgabe. Doch heute
sehe es ganz anders aus.

Settele schildert: ,Grund-
sédtzlich man muss mehr ein-
nehmen, als man ausgibt. Also
es ist schon darum gegangen,
die Einnahmen zu steigern im
Fernsehgeschéft. Wir sind aus
der Antennenverbreitung aus-
gestiegen und sind ein reiner
Pay TV-Sender Basic Cable, wo
wir auch Gebiihren von den
Kabelgesellschaften und Platt-
formen bekommen. Wir sind
im Streaminggeschaft, haben
das Onlinegeschéft aufgebaut
und wirklich viele Geschéfts-
felder ertéffnet.” Und so sei der
Umsatz von 70 auf 120 Mio. €
gestiegen. Am Beginn ging es um
die Kosten, wie Settele betont,
.,aber am Ende geht es darum,
dass man etwas gestaltet, dass
man gute Programme macht,
dass man verlasslicher Partner
fur die Werbewirtschaft ist und,
und, und ...."

Matthias Settele
CEO TV Markiza

Erfolgtes Redesign
Man miisse gute Produkte bie-
ten, die Kunden oder User tiber-
zeugen, und auch die Marke
aufbauen. Und deswegen habe
man letztes Jahr ein Redesign
gemacht. Es sei heute eine Mar-
ke, die jeder kenne in dem Land.
Der Einstieg ins Streaming
sei ein wichtiger Schritt gewe-
sen, ,Weil jetzt, ein, zwei Jahre
spater, ist es schon viel schwie-
riger, Disney ist in Osteuropa
gestartet, Showtime ist auf dem
Markt, Canal Plus hat Services,

die lokale Konkurrenz hat jetzt
auch Streaming gestartet.

Also ploétzlich gibt es, glaube
ich, acht Streaming-Plattformen
in einem kleinen Land wie der
Slowakei”, zeichnet Settele die
Situation nach.

Es stelle sich die Frage, wie
viele Abos sich ein durchschnitt-
licher Haushalt leisten kénne.
Zudem wirft er ein: ,Aber wenn
wir nicht mit der neuen Zeit ge-
hen, dann geht die Zeit mit uns,
und dann verliert das traditio-
nelle Fernsehen irgendwann sei-
nen Reiz.”

Settele beobachtet und attes-
tiert: ,Die Live-Nutzung geht
ganz leicht zuriick, und die Ar-
chivnutzung geht extrem rauf.”
Dies passiere in England oder
anderen westlichen Landern
schon seit einigen Jahren.

Diese Entwicklung habe jetzt
auch uns erreicht. ,In den ersten
Wochen des neuen Jahres war
es schon 30 bis 50 Prozent mehr
zeitversetzte Nutzung. Die Leu-
te schauen, wann sie wollen, wo

© Screenshot tv.medianet.at

Media, Online, Streaming und
Fernsehen —, dann ist das Inter-
esse groBer denn je”,ist er sicher.

Die Frage sei, wer welche Ver-
marktung habe? Social Media
und YouTube, da habe jemand
anderer die Hand drauf. ,Und
wir kriegen nur einen kleinen
Anteil. Im Fernsehgeschaft oder
im Streaming haben wir die
Hand drauf und entscheiden die
Preisgestaltung selbst”, so Set-

))

Die Leute schauen,
wann swe wollen,
wo sie wollen. Und
wr haben selber
dazu bergetragen.

¢

medianet-Herausgeber Chris Radda talkt mit Markiza-CEO Matthias Settele.

sie wollen. Und wir haben sel-
ber dazu beigetragen, weil un-
ser Streaming-Service auf dem
Laptop, auf dem iPad, zu Hause
geschaut werden kann und dort
kann man alle Sendungen jeder-
zeit werbefrei ansehen.” Dieser
Trend gehe weiter.

,Aber wenn man alles zusam-
menrechnet — YouTube, Social

tele. Dies sei immer ein Wettbe-
werb um die Zeit und das Geld
der Konsumenten und letztend-
lich um die Vermarktungsmog-
lichkeiten.

Den gesamten mediadome

pressclub sehen Sie hier:
medianet.tv

Redaktion TV: Willy Bauer
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Heldinnen in den
Mainstream bringen

Die Journalistin Juliane Ahrer und die DJane Mel Merio empowern

Frauen auf W24. Weil man sich noch zu oft , WTF?“ denkt.

eee Von Chris Radda
und Georg Sander

enn sich Os-
terreich mit
Deutschland
oder Frankreich
vergleicht, dann
fehlen feministische Formate
im TV. Die Journalistin Juliane
Ahrer und die DJane Mel Merio
dndern dies auf W24. medianet
hat sie getroffen und tber die
neuen Sendungen, aber auch
dartiber gesprochen, wie wichtig

es ist, dass Frauen in der ersten
Reihe stehen.

Die Titelfindung zu ,What the
FEM" sagt schon sehrviel aus. In
der Bildungeskarenz entwickel-
te Ahrer das Konzept; angesichts
der zahlreichen Ungerechtigkei-
ten, die es rund um Frauen- und
Genderpolitik gibt, dachte sie
sich ,WTF*, also — freundlich
umschrieben - ,Was zum Teu-
fel?” Der Titel war geboren. Und
sie mahnt auch eingangs ein:
,Ich moéchte damit einfach fe-
ministische Themen, frauenpo-

litische Themen einfach mehr in
den Mainstream bringen, The-
men niederschwellig erkldren.”
Wie wichtig das sei, zeigt bei-
spielsweise das Thema Vaterka-
renz: Kinderbetreuung und Ent-
lohnungsstrukur sind oft sehr
traditionell. Das hat auf alle ne-
gative Auswirkungen: ,Ich spre-
che viel mit Mé&nnern, die gerne
in Véterkarenz gehen wiirden.
Sie konnen es sich aber als Fa-
milie nicht leisten.” In einer ge-
rechteren, feminstischeren Welt
wére diese Schieflage langst

behoben, aktuell sei es wichtig,
dieses Thema aufzuzeigen und
in den K6pfen der Menschen zu
verankern.

Mel Merio verfolgt das gleiche
Ziel, aber ein anderes Konzept.
Die umtriebige Wienerin — sie
ist unter anderem DJane, Mo-
deratorin und Aktivistin — stellt
mit dem Format ,Wiener Hel-
dinnen” verschiedenste Frauen
vor. ,Es ist ein Empowerment-
Format fur Frauen”, erzihlt sie.
,Jede Frau ist fir mich eine
Heldin und ich finde, man muss

© Karma + Pitch/Monika Jungwirth
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diese Geschichten erzdhlen. Wir
wollen mit dem Credo ,Eigenlob
stinkt’ brechen und tolle Frauen
aus allen Bezirken alle zwei Wo-
chen vor den Vorhang holen.”

Notwendigkeit

Diese Themen sind aber alles
andere als Lifestyle, sondern
haben traurige Hintergriinde:
Eine von drei Frauen hat ab 15
Jahren korperliche oder sexua-
lisierte Gewalt erlebt. Mehr als
jede vierte Frau musste eine
Form von sexueller Beldstigung
am Arbeitsplatz erfahren. Im
Jahr 2022 wurden laut polizeili-
cher Kriminalstatistik 29 Frauen
—héufig von ihren (Ex-)Partnern

))

Bei uns habe ich mir
oft anhoren miis-
sen: Warum gibt es
jetzt zwel Frauen-
Formate? Niemand
diskutiert, ob es zwel
Mdmnner gibt, die eine
Talkshow haben.

¢

oder Familienmitgliedern — er-
mordet. Davor gab es im Jahr
2018 einen Hochststand von 41
Morden an Frauen. Zum Ver-
gleich: 2014 wurden 19 Frauen
umgebracht. In vielen Landern
sind diese Verbrechen seit dem
Pandemiebeginn angestiegen.

Mel Merio spricht von einer
Jpatriarchalen Stérung”, die fir
Frauen brandgeféhrlich ist — ei-
nerseits gebe es eine Entwick-
lung weg von toxischer Méann-
lichkeit, andererseits gibt es
diese Zahlen.

Juliane Ahrer
Moderatorin W24
,What the FEM?”

In einer Folge besprach Ahrer
das Thema Femizide: ,Was hier-
zulande passiert, das sind nicht
nur Morde, sondern Hinrich-
tungen.” Es sei schrecklich, was
hierzulande hinter verschlosse-
nen Tiren geschehe. ,Das Zu-
hause ist der gefahrlichste Ort
Osterreichs”, stellt sie klar. Die
Gemengelage, die dazu fiihrt, ist
fiir Merio komplex. Das Land ist
christlich-konservativ und pa-
triarchal strukturiert, Manner
profitieren. Umgekehrt brauche
es eben auch positive Vorbilder
—die eben beide vor den Vorhang
holen wollen.

Auswirkungen

Um das zu dndern, reichen zwei
Sendungen freilich nicht aus. Es
geht auch um die mediale Dar-
stellung. ,Man liest einfach sehr
oft von Familiendramen, von
Ehestreit”, so Ahrer. ,,Da wird ver-
mittelt, dass die Frau die Schuld
hatte. Der arme Mann konnte

nicht anders.” Schlagworte wie
L Familiendrama” oder ,Bezie-
hungstat”, miissten einfach aus
dem Repertoire raus. Dieses ge-
samte Bild von Besitzanspruch
der Ménner auf die Frauen wirkt
sich negativ auf Bereiche aus, die
nicht Kapitalverbrechen sind.

Feministisches TV

What the FEM?
In ihrem selbst
konzipierten

und gestalte-
ten, 25-minU-
tigen TV-Talk
behandeln sie
genderpolitische
Fragen zu ge-
sellschaftsrele-
vanten Themen.
Monatlich immer
donnerstags um
20 Uhr auf W24
sowie Uber den
R9 Verbund.

Wr. Heldinnen
Mel Merio macht
sich mit ,Wiener
Heldinnen* (alle
zwei Wochen auf
W24) fur andere
Frauen stark.
Sie ist DJane,
Moderatorin,
Aktivistin, kinstl.
Leiterin des
Diversity Ball
und Initiatorin
der LoveMore
Awards Diversity
Honors.

© Andreas Madl

))

Lasst Frauen gestal-
ten, Ideen umsetzen,
experimentierfreudiq
sein, Probleme auf-
zeigen. Ich bin eine
Frau am Driicker, ich
gebe anderen Frauen

die Chance.

+Es gibt zu wenig Kinderbe-
treuungsplétze, es gibt tiberfiill-
te Kindergérten. Frauen machen
einfach die meiste unbezahlte
Arbeit, landen dadurch in Alters-
armut”, zahlt Ahrer einige Punk-
te auf. All das sind fiir Merio
Griinde, warum Frauen ihre Po-
tentiale nicht entfalten kénnten.
Viele politische Kréafte kommen
fiir sie aus der ,konservativen
rassistischen, frauenfeindlichen
Ecke”; es sei eine Katastrophe —
vom Extrembeispiel Afghanis-
tan, iiber Abtreibungsgegner in
den USA bis hin zur unmittelba-
ren Nachbarschaft in Ungarn.

Mel Merio
Moderatorin W24
,Wiener Heldinnen”

Auftrag

,Bei uns, wo es eben dann un-
sere zwei Formate gab, habe ich
mir oft anh6éren miissen: Warum
gibt es jetzt zwei Frauen-Forma-
te? Reicht nicht eines?”, erzédhlt
Ahrer. ,Niemand diskutiert, ob
es zwei Ménner gibt, die eine
Talkshow haben. Und wenn
dann zwei Frauen eine Sendung
haben, dann ist es plétzlich ein
Problem.” Sie wiinscht sich, dass
mit diesen Regeln gebrochen
wird, und nicht nur ,normscho-
ne” Frauen, sondern alle, bis ins
hohere Alter, auf den Bildschir-
men préasent sind — und nicht
nur zwischen 18 und 39.

.Lasst Frauen gestalten, Ideen
umsetzen, experimentierfreudig
sein und, wenn es mdglich ist,
natiirlich die Probleme aufzei-
gen”, stellt Merio abschliefend
klar. ,Ich bin eine Frau am Dri-
cker, ich gebe anderen Frauen
die Chance.”
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Jasmin Schakfeh

»Wienerin“

Ab Juni ist Jasmin Schakfeh
Chefredakteurin des Magazins
Wienerin, das seit April 2023
als Teil der Bundeslanderinnen-
Gruppe erscheint. Gemeinsam
mit ihnrem Team wird die erfahrene
Journalistin zukunftsorientierte
Schwerpunkte setzen, flr ein
Magazin am Puls der Zeit.
Fur ihre neue Funktion bringt die
gebdrtige Wienerin mehr als
20 Jahre Berufspraxis im
Lifestyle-Bereich mit.

© IAA Austria/Katharina Schiffl
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Die Einreichung fur den begehrten Kreativ-Preis Effie 1auft bis 16. Juli, erstmals mit Early Bird- und Late Bird-Phasen.

Wo ein Effie drinnen ist

Wie im Vorjahr stellt man die Frage, ob und wie viel Effie in einer
Kampagne, Marke oder in einem Unternehmen steckt.

Rainer Haymmerle

Clavis

PR, Medien und Marketing

© Clavis

WIEN. It's Effie-time again!
Noch bis 16. Juli kann fir ei-
nen der begehrten internatio-
nalen Preise fiir Werbung und
Marktkommunikation — die Effie
Awards —in 18 Kategorien einge-
reicht werden.

2023 gibt es erstmals Early-
und Late Bird-Einreichgebiihren,
und der Einreichzeitraum wurde
im Vergleich zu den Vorjahren
deutlich verldngert, um mehr Zeit
fiir die perfekte Aufbereitung der
Cases zu geben. Die Effie-Kampa-

gne ,Steckt da ein Effie drin?” von
Wien Nord Serviceplan findet
2023 eine Fortsetzung.

,Nach dem Rekord-Einreich-
jahr 2022 freuen wir uns natiir-
lich schon ganz besonders auf
den Effie 2023. Die Herausfor-
derungen in unserer Branche
sind nicht kleiner geworden, und
doch ist die Stimmung generell
gut. Effektive Kommunikation
ist nach vor unverzichtbarer
Teil des wirtschaftlichen Erfol-
ges und genau diese zeichnen

die Effie-Awards seit 39 Jahren
in Osterreich und seit 55 Jahren
weltweit aus”, so Joachim Feher
(Effie Jury- und Boardvorsitzen-
der, CEO RMS Austria).

Wer am 16. November im Rah-
men der festlichen Effie-Gala in
der Marx Halle tatsachlich einen
der begehrten Effies entgegen-
nehmen kann, bestimmen drei
unabhéngige Juries, bestehend
aus jeweils zwolf Mitgliedern,
nach einem ausgekliigelten
Punktesystem. (red)

pragen seit mehr als 25 Jahren
den beruflichen Alltag von Rainer
Hammerle. Als GeschéaftsfUhrer
leitete er die PR- und Textagentur
Pressetexter sowie die Marketing-
und Kommunikationsagentur
fundus GmbH. Seit April ist
Hammerle als Senior Communi-
cation Manager im Innsbrucker
Team von Clavis im Einsatz.
Zudem hat er die Konzeption
und Lehrgangsleitung fur den
L,Wifi-Diplomlehrgang fur Public
Relations und Unternehmens-
kommunikation* ab Herbst 2023

Neues Gesprachsformat
Unternehmerpersonlichkeiten geben Einblicke.

WIEN. Die Osterreichische der Marke Neuburger und wie
Marketing Gesellschaft (OMG) man diese erfolgreich am Markt
prdasentiert ein neues Ge-  positioniert und den Schwenk zu
sprachsformat, in dem Unter- fleischlosen Produkten und Mar-
nehmerpersonlichkeiten, die kenarbeit in Krisenzeiten.

Vorbilder im Marketing sind, Die Moderation leitet OMG-

Ubernommen.

einen Einblick in ihre Arbeit ge-
ben.

Den Beginn machen Hermann
und Thomas Neuburger. Sie
sprechen iiber die Anféange des
Unternehmens, die Entstehung

Préasident Alexander Oswald.
JLet's talk” findet am Montag,
den 12.Juni, ab 17.30 Uhr im APA
Pressezentrum statt. Anmeldung
erforderlich. Weitere Infos unter:
marketinggesellschaft.at
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Ganz groB Mit 24,1% Reichweite Kommentar Christoph Aubock, Head of
1st auto touring reichweitenstdrkster Research bei Medial, tiber die kommende
Print-Einzeltitel in Osterreich 32 Reform bei der Media-Analyse 30

© Martina Berger &

w Zahl der Woche

Ausblick

Petra Roschitz,

Geschafts-

fUhrerin Verein

Media-Analyse

Uber die an- 2021
stehenden 2,6%

Neuerungen. 2022

3,1%

GroBer Gewinner
Falstaff, der Marktfuhrer im
Special-Interest-Segment Ge-
nuss, Lifestyle und Reise, konnte
in der letzten MA von 2,6 auf
3,1 Prozent Reichweite beson-
ders viel zulegen.
Wolfgang Rosam, Herausgeber
rl n o n e n e I und Mehrheitseigentimer von

Falstaff. ,Das sind Zehntausende

© Anna Herzig

neue Leserinnen und Leser. Wir

Print-Content - egal wo

Eine Reform der Media-Analyse soll die Relevanz einer
Print-Marke besser abbilden. Petra Roschitz im Interview. @
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© Elena Azzalini

Goldbach Advanced TV-Werbeldsung fur Infoscreen Kunftig sind mit ,Single Screen
personalisierte Werbung am TV-Screen. (28] auch einzelne Station Screens buchbar. €
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)

Wair gehen davon aus,
dass ktinftig fiir den
Respondenten die
unterschiedlichen
Kandile deutlicher

werden.

Petra Roschitz
GF Verein
Media-Analyse




medianet.at ‘ Freitag, 26. Mai 2023

MEDIAPLANUNG 27

Dem Content ist der
Medienkanal egal

CMR, oder Cross Reach, heif3t das neue Zauberwort bei der Media-Analyse,
die kunftig crossmediale Markenreichweiten fur Einzeltitel ausweisen soll.

ie Media-Analyse soll

kiinftig eine cross-

mediale Marken-

reichweite fiir ein-

zelne Titel ausweisen
konnen — die CMR oder Cross
Media Reach. medianet bat
dazu aus gegebenem Anlass die
Geschéaftsfithrerin des Vereins
Media-Analyse um ein paar Ant-
worten zu den Anderungen und
vor allem zur wichtigen Frage,
welche Vorteile die Reform der
Media-Analyse fiir alle Beteilig-
ten bringen wird.

medianet: In weniger als einem
Jahr wird die Reform der MA
auch sichtbar. Das Ziel der Re-
form ist ganz klar und soll eine
crossmediale Markenreichwei-
te fiir einzelne Titel ausweisen.
Wie bedeutend ist diese Umstel-
lung fiir die heimischen Medien
und welchen Nutzen bringt sie?
Petra Roschitz: Dem Grunde
nach geht es darum, kiinftig zu-
satzlich mehr auf die Marke zu
fokussieren und die Stidrke und
Relevanz der Marke im Rahmen
der MA abzubilden. Es geht
hierbei um Print-Content, der
kanaliibergreifend ausgespielt
wird, was bedeutet, dass die
CMR (CrossMediaReach) auch
erweiterbar ist (z.B. Newslet-
ter, Podcasts) und somit ein zu-
kunftsfahiges Konzept darstellt,
das den Verdanderungen am Me-
dienmarkt Rechnung trégt.

medianet: Bei der Ausweisung
der digitalen Nutzung war oft
das Problem, dass zwischen
ePaper und Website quasi nicht
unterschieden wurde. Welche
Lésung hat man hier gefunden?
Roschitz: Wir haben zunéchst
die Fragen nach gedruckten Aus-

© Anna Herzig

gaben und ePaper klar getrennt
(bisher gemeinsame Erhebung
in einer Fragestellung). Wir be-
ginnen mit der Abfrage der ge-
druckten Ausgaben, und erst
wenn dieser Bereich abgeschlos-
sen ist, kommen die Responden-
ten zu einem ,Digitalfilter’. Hier
geht es um die Nutzung von digi-
talen Angeboten, wobei diese er-
klart werden (ePaper, Web/App).
Zuerst wird nach dem ePaper
gefragt und im Anschluss nach
der Web/App.

Da die Erhebung gedruck-
ter Ausgaben nun génzlich von
der digitalen Nutzung getrennt
ist und innerhalb der digitalen
Nutzung die Unterscheidung

Petra Roschitz Uber die Reform der Media-Analyse und den Nutzen daraus

zwischen ePaper und Web/App
getroffen wird, gehen wir davon
aus, dass auch fiir den Respon-
denten die unterschiedlichen
Kanaéle deutlicher werden.

medianet: Eine Frage dazu noch
—ist es nicht egal, liber welchen
digitalen Kanal der Content
zum Konsumenten kommt?
Roschitz: Nun, das ist der
Grundgedanke fiir die CMR.

Aber unabhéangig davon miis-
sen wir natiirlich buchbare
Werte fir Print (gedruck-
te Ausgaben + ePaper) zur
Verfiigung stellen, da hin-
sichtlich der Anzeigen gedruckt/
ePaper ja ,eines’ ist.

medianet: Fiir Arger vor allem
im Duell Die Presse und Der
Standard sorgt die hohe Reich-
weite des Standard im Vergleich
zur Presse, vor allem wenn man
die OAK-Zahlen der beiden Me-
dien vergleicht. Wie sieht es hier
aus?

Roschitz: Dazu kann ich noch
nichts sagen, da uns aktuell
noch keine Daten dazu vorliegen.
Aber auch hier erhoffen wir uns
durch die gesetzten MaSnahmen
eine Harmonisierung.

medianet: Werfen wir zum
Schluss einen Blick in die weite-
re Zukunft. Immer mehr Medi-
en verbreiten Content ihres Me-
dienhauses auch tiber weitere
Kandle wie Podcast oder auch
TV. Vor welche Herausforderun-
gen stellt dies die MA?
Roschitz: Wie bereits zuvor aus-
gefiihrt, ist das CMR-Konzept
um zusatzliche Kanéle erweiter-
bar und somit tragfahig fiir die
Zukunft. (fej/mab)

))

Dem Grunde nach
geht es darum, kiinftig
zusdtzlich mehr auf
die Marke zu fokus-
siteren und die Stdrke
und Relevanz der
Marke 1m Rahmen
der MA abzubilden.
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Neue Werbeform
fur Advanced TV

Goldbach: Werbung kann kunftig erstmals Uber Set-Top-
Boxen sowie OTT-Devices von A1 ausgespielt werden.

WIEN. Im Rahmen des Gold-
bach Round Tables ,Dynamic
Ad Insertion. Eine Zukunft
der Fernsehwerbung.” gab die
Screen-Vermarkterin ihren Wer-
bekunden und -kundinnen einen
Ausblick auf eine TV-Werbeform
der nahenden Zukunft.

Denn bereits diesen Sommer
sollen die erfolgreichen Tests in
Kooperation mit Technologie-
Partner Al abgeschlossen sein,

und die neue Advanced TV-Wer-
belésung fiir personalisierte
Werbung am groffen TV-Screen
Realitédt werden.

Nun kann Werbung erstmals
tber Set-Top Boxen sowie OTT-
Devices von Al ausgespielt wer-
den. Bei Dynamic Ad Insertion
(DAI) wird der im TV-Stream
angezeigte Werbeblock des line-
aren Live-Fernsehens oder des
non-linearen TV-Inhalts durch

alternative oder zielgruppen-
spezifische Werbeinhalte aus-
getauscht (auch Ad Stitching ge-
nannt). Die Werbung, die einem
Haushalt ausgespielt wird, ist
entsprechend personalisiert und
unterscheidet sich somit vom
herkémmlichen, klassischen TV-
Werbeblock.

Durch die zielgruppengerich-
tete Auslieferung wird die Effi-
zienz der TV-Werbung erhoht.

Prasentation
Matthias Lorenz
(A1), Wolfgang
Pernkopf (Gold-
bach), Jochen
Witte (CTO
Zirich), Markus
Spangler (Dis-
covery) und
Josef Almer
(Goldbach).

Zugleich werden Inventare, die
bisher gar nicht fiir 6sterreichi-
sche Werbekunden zur Verfii-
gung standen, nun buchbar. DAI
macht TV-Werbung personali-
sierbar. Dariiber hinaus erfolgt
eine Nutzung bisher nicht ver-
markteter Sender — somit steht
mehr Inventar zur Verfiigung.
Hinzu kommen die Vorteile der
digitalen Werbung wie Trans-
parenz, Messbarkeit und Kam-
pagnenkontrolle”, so Matthias
Lorenz, Al, der die Projektent-
wicklung betreut.

Angepasste Werbung

LDer Bereich Advanced ermdg-
licht es, unterschiedlichen
Haushalten angepasste Wer-
bung zur gleichen Zeit anzuzei-
gen. Dynamic Ad Insertion ist
ein Beispiel von vielen aktuellen
Entwicklungen in diesem Be-
reich, bei dem wir als Goldbach
auch eine gewisse Pionierar-
beit leisten. Umso mehr freut es
mich, nun den entsprechenden
Proof of Concept getan zu haben
und demné&chst eine Losung fir
den Markt anbieten zu kénnen”,
beschreibt Goldbach Austria-
Geschaftsfiihrer Josef Almer
die First Mover-Positionierung
seines Unternehmens. (mab)

Einzelne Station buchbar

Single Station: Infoscreen launcht neues Produkt.

WIEN. Mit einem Rekord von
10.000 Besuchern war der ,Tag
des Samariterbundes” im Juni
2022 auf der Kaiserwiese im
Wiener Prater Uber die Biihne
gegangen.

Rund 10.000 Menschen tauch-
ten in die Welt der Samariterin-
nen und Samariter ein. Beim
heurigen ,Fest fir die Kleinen
und Grofen” am 3. Juni will die
Hilfsorganisation diese Rekord-

beteiligung erneut erreichen —
oder sogar tibertreffen.

Notigen Riickenwind dafir
verspricht sich der Samariter-
bund vom neuen Infoscreen-
Produkt ,Single Station”. Damit
ist es erstmals moglich, eine ein-
zige U-Bahn-Station zu buchen.
Fiir den ,Tag des Samariterbun-
des” etwa wird ein zehnsekiin-
diger Spot den an Attraktionen
reichen Tag ankiindigen. (red)
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Neue
Buchungsform
Man kann nicht
nur jede der

13 Knotenpunkt-
stationen im
Wiener U-Bahn-
netz einzeln bu-
chen, sondern
auch einzelne
StraBenbahnen
oder stationare
Bildflachen in
den Ubrigen
Infsocreen-
Stadten.
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Einsame Spitzé: Mit dem auto toﬁring erreichen
Sie 1.832.000 Leserinnen und Leser® in Osterreich.
Und das zum besten TKP® des Landes.

1.832.000 Leser:innen und 24,1 % Reichweite?.
Der auto touring ist auch laut MA 2022 Osterreichs gréftes Magazin.
Und mit einem TKP von nur €14,852 auch das effizienteste.

Alle Details unter +43 (0) 1 711 99 22700 oder
www.oeamtc.at/autotouring

1) Quelle: MA 2022 (Erhebungszeitraum 01-12/22). %m;—c a o ou I n
Netto-Reichweite: Leser pro Ausgabe in Osterreich 14plus,

max. Schwankungsbreite +0,7%. Das Mobilititsmagazin des OAMTC
2) Berechnungsbasis: 1/1 Seite 4c
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Horizonterweiterung

Christoph Aubo6ck, Head of Research bei Medial, Uber die angestoBene
Reform der Media-Analyse und seine damit verbundenen Hoffnungen.

Gastkommentar
eee on Christoph Aubdick

WIEN. Ich bin bereits sehr auf
die Ergebnisse der Media-Ana-
lyse 2023 im néchsten Jahr ge-
spannt. Die angestofSene Reform
war notwendig. Die fragmentier-
te Mediennutzung muss sich
auch in den Osterreichischen
Wahrungsstudien wiederfin-
den. Denn fiir die Menschen
verschwimmen die Grenzen des
Medienkonsums immer mehr.

Print, online, ePaper: alles eins
Am stdrksten prasent ist dieses
Phénomen sicher bei Bewegt-
bild, gilt aber auch schon lange
fiir Print. Denn ob eine Zeitung
gedruckt, als e-Paper oder das
Newsportal am Tablet genutzt
wird, ist dem Nutzer bzw. der
Nutzerin egal geworden, solange
der Content relevant ist. Daher
erscheint es verstédndlich, dass
Medienangebote auch verwech-
selt werden.

Die ,neue” Abfrage in der
Media-Analyse wird dem hof-
fentlich Abhilfe schaffen und
genauer zwischen ePaper und

))

© panthermedia.net/Miriam Kaina

Treffsicherheit
Mit der erneu-
erten MA sollen
unter anderem
auch Zielgrup-
pen noch besser
segmentiert
werden kénnen.

Die fragmentierte Mediennutzung
muss sich auch in den osterrei-
chaischen Wdahrungsstudien wie-
derfinden. Denn fiir die Menschen
verschwimmen die Grenzen des
Medienkonsums 1mmer mehy.

Christoph Aubéck

(¢

Newsportal unterscheiden kon-

nen.
Die LpAs (Leser pro Ausgabe)
sollten sich damit besser an die
Realitdt anndhern. Dass sich
daraus dann auch ein neuer KPI
entwickeln lasst, die CMR - also
die Cross Media Reach —, ist ein
weiterer sehr positiver Effekt.

Bessere Analysen

Mithilfe der CMR werden wir
besser analysieren kénnen, wel-
che Zielgruppen mit welchem
Angebot effektiver bedient wer-
den. Fragen wie ,Wer nutzt den
Printtitel exklusiv”, ,Wer nutzt
das digitale Angebot noch zu-
satzlich”, ,Wen kann ich in bei-
den Angeboten ansprechen, um
damit die Werbewirkung zu
erhéhen”, werden exakter be-
antwortet werden. Zielgruppen
lassen sich damit noch genauer
segmentieren. Das hilft uns, die
Mediaplanung noch effizienter
zu gestalten, da wir detaillier-
tere Daten zur Erreichung einer

© Martina Berger

Der Autor
Christoph
Aubbck ist Head
of Research bei
der Media-
agentur Medial.

Nettoreichweitenmaximierung
zu Verfiigung haben werden.

Cross Media Deals mit Me-
dienh&dusern werden damit auch
neu bewertet werden miissen, da
sich mit der CMR eine weitere
+Wahrung"” etablieren wird.

Zusammenfassend kann ich
dem Reformgedanken sehr viel
abgewinnen und hoffe, dass
dieser Gedanke auch in anderen
Studien und Datengrundlagen
(z.B. Media Server, teletest) wei-
terhin aufgegriffen und fortge-
fuhrt wird.

bizbook

| Marketing & Media - hier findest du alle Experten




CANAL*FiRST

CANAL+FIRST
IST OSTERREICHS NEUER TV-SENDER
JETZT UBER GOLDBACH BUCHEN!

% 1 MIO HAUSHALTE % JUNGE URBANE ZIELGRUPPE
% PREMIUM UMFELDER < EUROPAISCHE SERIEN UND FILME
< INKL. EIGENER STREAMING PLATTFORM < SPANNENDE EIGENPRODUKTIONEN

AKTUELLE HIGHLIGHTS
MINX

Los Angeles in den 1970er Jahren: Joyce méchte ein
feministisches Frauenmagazin griinden, das nur der windige
Herausgeber Doug produzieren méchte.

Doch sein Angebot, das erste Erotikmagazin fir Fraven zu
grinden, kann sie nicht ausschlagen.

IMMER SAMSTAGS, AB 20:15 UHR AUF CANALTFIRST

SWIMMING WITH
SHARKS

Joyce (Diane Kruger) leitet eine Filmproduktionsfirma und stellt Lou
als neue Assistentin ein, die schnell herausfindet, dass das Team
des Studios aus Haien besteht. Doch niemand von ihnen rechnet
damit, dass die junge Lou einen ausgekligelten Plan hegt,

um alle, die ihr im Weg stehen, auszuschalten.

IMMER SAMSTAGS, AB 20:15 UHR AUF CANALTFIRST

STREAMTALKS

StreamTalks ist die neue CANAL+ Eigenproduktion mit TV-Star
Hilde Dalik als Moderatorin. In jeder Folge werden Serien und
Filme mit Gésten wie Valerie Huber, Rudi Roubinek oder

Michael Buchinger unter einem anderen Thema besprochen.

Im Spotlight stehen nationale und internationale Serien und Filme.

IMMER DONNERSTAGS, AB 20:15 UHR AUF CANAL+*FIRST

AUX-MAGAZIN FUR
MUSIC & CULTURE

AUX ist Osterreichs TV-Magazin fir Music & Culture und
befasst sich mit Musiktrends aber auch Themen wie Female

Empowerment oder Popkultur-Phénomenen. Internationale

bt "Il
und nationale Artists sitzen auf der Talk-Couch und . " fwg_r
performen in den Livesessions. , 3 M
IMMER SAMSTAGS, AB 19:45 UHR AUF CANAL+FIRST | - i =
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Mehrspurig unterwegs

Print ist noch lange nicht tot — den Beweis tritt unter anderem mit insgesamt
1,8 Mio. Lesern auto touring an, das Mitgliedermagazin des OAMTC.

WIEN. Es gibt sie noch, die
Reichweitenbomber am hei-
mischen Printmarkt. Zu diesen
gehort auto touring, das Mit-
gliedermagazin des OAMTC. me-
dianet bat Verlagsleiter Gerhard
Schinhan und Chefredakteur Pe-
ter Pisecker um einige Anworten.

medianet: Herr Schinhan, in Zei-
ten von stagnierenden Auflagen
heimischer Print-Titel: Welche
Bedeutung haben so reichwei-
tenstarke Magazine wie das auto
touring mit einer Reichweite von
24,1 Prozent am Markt vor allem
in Richtung Werbekunden, und
haben Mitglieder-Magazine wie
das auto touring mit gut 1,9
Mio. verbreiteten Exemplaren
in gewisser Weise einen ande-
ren ,Wert' fiir Werbekunden als
Nicht-Mitglieder-Titel?

Gerhard Schinhan: Die extrem
hohe Auflage des auto touring,
die natiirlich OAK-gepriift ist, hat
fiir uns enorm hohe Bedeutung,
weil sie einen absoluten USP un-
seres Magazins darstellt, den wir
auch klar nachweisen und kom-
munizieren kénnen. Auch unsere
Werbekunden profitieren natiir-
lich davon und haben noch dazu
die Option, die gewaltige Breite
auch fir die effiziente Ansprache
spitzerer Zielgruppen zu nutzen
—indem sie diese ganz individu-
ell definieren und mittels unserer

))

Von unserer Verweil-
dauer konnen andere
Online-Publikationen

nur traumen.

Peter Pisecker
Chefredakteur

© OAMTC
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,selektiven’ Werbemoglichkeiten,
wie Beilagen oder Beikleber, die
nach Alter, Geschlecht, Bundes-
land und anderen Sonderkrite-
rien steuerbar sind, auch punkt-
genau und exklusiv erreichen
kénnen, ganz ohne Streuverlust.

medianet: Eine Frage zur Nut-
zung — auto touring kann man
auch tiber Ihre Website beziehen.

Reichweiten-
bomber

Mit einer
Reichweite von
24,1% und einer
Leserzahl von
gut 1,8 Mio. ist
das Mobilitats-
magazin des
OAMTC reich-
weitenstarkster
Print-Einzeltitel
in Osterreich.

))

Die extrem hohe
Reichwerte des
auto touring st ern
absoluter USP
unseres Magazins.

¢

Welchen Stellenwert hat die Nut-
zung im Vergleich zum Printtitel?
Peter Pisecker: Das auto touring
und unsere Internetseite www.
oeamtc.at/autotouring sind
zwei verschiedene Magazine, ein
Print- und ein Online-Magazin,
und inhaltlich nicht deckungs-
gleich. Das Online-Magazin bie-
tet sowohl ausgewahlte Artikel
aus dem Heft als auch, dartiber

Gerhard Schinhan
Verlagsleiter

hinaus, eigens fir die Online-
Nutzung produzierte Beitrédge.
Deren Vorzug gegeniiber den
Print-Artikeln ist ihre multime-
diale Aufbereitung mit Videos
und tippigen Bildergalerien. Mit
der auto touring-Internetseite
erreichen wir natiirlich weniger
Leser als mit dem gedruckten
Magazin, sind aber mit der nach
wie vor steigenden Reichweite
und dem Nutzungsverhalten der
User nicht unzufrieden — wir ha-
ben auf dieser Seite Verweildau-
ern, von denen andere Online-Pu-
blikationen nur trdumen kénnen.

medianet: Wie wichtig sind di-
gitale Kandle in Ihrer Strategie?
Pisecker: Eine grofRe Rolle, de-
ren Bedeutung noch wachsen
wird. Wir bringen nicht nur mit
www.oeamtc.at/autotouring ein
attraktives Online-Magazin im
Internet heraus, sondern verof-

fentlichen auch alle 14 Tage eine
neue Podcast-Folge unter www.
oeamtc.at/podcast sowie auf
allen gebréduchlichen Podcast-
Kanalen und sind auf Facebook
und Instagram prasent

All diese Kommunikations-
kanale bauen wir weiter aus
und werden wir auch selbstver-
sténdlich in der Zukunft weiter
ausbauen. (fej/mab)
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Blutorange Casali verleiht
seinen Rumkugeln einen
(zitrus-)fruchtigen Touch 50

Relaunch Grofhdandler Wedl
zeigt sich in Vocklabruck
am Puls der Zeit 46

Handelskonjunktur Der
FEinzelhandel verbucht in Q1
real ein Umsatzminus 38

Alle packen an
Unternehmer
Ali Mahlodii,
Julia Gattringer
(Westfield),
Klimaexperte

Melanie Fraiss
(Westfield)

und Thomas
Wohlfahrtstatter
(Glacier).

i i

esfield startet groe
Nachhaltigkeitsinitiative

Der Betreiber der beiden groBten Einkaufszentren des
Landes will seine Belegschaft ,klimafit* machen. @

© Sabri Dridi

Marcus Wadsak,

LOYALTY REPORT
Kundenbindung
n Krisenzeiten

WIEN. Die aktuelle Teue-
rung ist ein starker Treiber
fiir Kundenbindung. Das ist
eine der zentralen Erkennt-
nisse, die der ,hello again
Loyalty Report 2023" liefert.
Demnach werden Kunden-
bindungsprogramme in der
Krise von rund einem Viertel
der Konsumenten haufiger
als zuvor genutzt — was sich
wiederum in einem Umsatz-
boost niederschlagt: Mit ei-
nem Bonusprogramm geben
Kunden im Schnitt 28,4%
mehr aus. Ein wichtiger Mo-
tor fir diese Entwicklung
ist die Digitalisierung.

In der nédchsten Ausgabe
wird ,Loyalty” an dieser
Stelle als Schwerpunkt-
thema behandelt. (red)

© Spar/Werner Krug

Despar express Spar lanciert ein
Tankstellenshop-Format mit Italo-Flair. €@

GASTE BEGEISTERN

IST CHEFSACHE

IHR ERFOLG IST UNSER BUSINESS
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SCS: Vorreiter sein in
Sachen Nachhaltigkeit

Nachhaltigkeit hat viele Aspekte und muss ernst genommen werden.
Genau das macht Unibail-Rodamco-Westfield hierzulande.

eee on Georg Sander

nibail-Rodamco-
Westfield hat sich zu
einer ambitionierten
und ganzheitlichen
Nachhaltigkeits-Stra-
tegie verpflichtet, mit der das
Unternehmen den gréBten Her-
ausforderungen der Gewerbeim-
mobilienindustrie entgegentritt.

Die bekannte Strategie mit dem
Namen ,Better Places 2030" ist
Ausdruck des Anspruchs, taglich
fiir eine bessere Welt zu sorgen.
Ziel der Strategie ist es, den CO,-
Ausstof’ der Gruppe bis 2030 um
50% gegeniiber dem Jahr 2015
zu reduzieren.

In Osterreich konnten etwa im
Jahr 2022 im Vergleich zu 2019
durch verschiedene Mafnah-

men und kurzfristige Initiativen
16% eingespart werden. Einzelne
MafRnahmen in beiden dsterrei-
chischen Westfield Centern (SCS
und DZ) waren unter anderem
eine weitere Forcierung von
Energieeffizienzsteigerungs-
mafnahmen, wie die Umstellung
von Halogen/Glihbirne auf LED,
die Optimierung der Haustech-
nikanlagen durch Feinjustierung

sowie der Beleuchtungsanlagen
und deren Schaltzeiten. Beide
Center verfligen iiber riesige
Photovoltaikanlagen auf den
Déchern, die SCS aktuell sogar
iber die groRte PV-Anlage auf
dem Dach eines Einkaufszent-
rums in Europa.

Damit produziert die SCS
aktuell rund 3,5 Mio. Kilowatt-
stunden griinen Strom pro Jahr
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—genug, um 1.000 Vier-Personen-
Haushalte zu versorgen.

Dabei spart die SCS rund 675
t CO, pro Jahr. Dariiber hinaus
gab es in den vergangenen Jah-
ren in beiden Centern laufend
bauliche Manahmen wie etwa
die thermische Sanierung der
Fassade, die Erneuerung der
technischen Geb&audeausris-
tung sowie die Installation von
neuen Fenstern mit Dreifach-
Isolierglas und besser geddmm-
ten Tiirelementen.

Verantwortungsvoll umsetzen
Insgesamt sind im Jahr 2022
allein rund 60 Projekte zum
Thema soziale und 6kologische
Nachhaltigkeit durchgefiihrt
worden. Zwei sollen besonders
hervorgehoben werden: Wegen
der Energiekrise wurden die er-

))

Mit dem Start von
,Climate Essentials —
Klimafit 1m Einkaufs-
zentrum' entwickeln
wir unsere ganzheit-
liche Nachhaltigkeits-
strategie konsequent

weiter:

wahnten Mafnahmen hinsicht-
lich Beleuchtung im Rahmen des
Projekts ,Licht aus” gemacht.
Dieses ist eine Kooperation mit
den Shoppartnern mit dem Ziel,
nicht notwendige Beleuchtung
auBerhalb der Offnungszeiten
(21:30-07:30 Uhr) abzuschalten
bzw. auf eine Minimum zu re-
duzieren. Das schont Flora und
Fauna, spart den Partnern Geld

Zsolt Juhasz
Center Manager
SCS

© Sabri Dridi

und ist eine Investition in die
Umwelt und somit die Zukunft.

Ein weiterer Aspekt der Res-
sourcenschonung ist der Um-
gang mit dem Abfall. GemaR
des Grundsatzes Reduce, Reuse,
Recycle werden mehr als 75%
des anfallenden Miills getrennt.
Fiir biogene Abfille gibt es eine
ressourcenschonenden Nass-
miillanlage. Der Abtransport ist
CO,-neutral, dank spezieller Gas-
Lkws, die mit Biogas betrieben
werden und rund 11.970 kg CO,-
Emissionen im Jahr einsparen.
Doch man geht dabei noch weiter.

Kooperation mit Start-up
Gemeinsam mit dem Oster-
reichischen Climate Start-up
Glacier wurde in den vergan-
genen Monaten unter dem Titel
,Climate Essentials — Klimafit
im Einkaufszentrum" ein Klima-
und Nachhaltigkeitstraining fir
die Mitarbeitenden der im Cen-
ter angesiedelten Héndler und
Gastronomiebetriebe entwi-
ckelt. Aufgesetzt und inhaltlich
entwickelt wurde das Programm
gemeinsam mit Glacier sowie
dem ORF Wetter- und Klima-
experten Marcus Wadsak und
dem Unternehmer und Keynote-
Speaker Ali Mahlodji.

Im Rahmen der Online-Wei-
terbildung mit Erklar- und Lern-

Wetterexperte und Klimawarner Marcus Wadsak hift auch der Westfield Shopping City Std.

videos sprechen sie auf einfache
und verstandliche Weise die Ur-
sachen und Auswirkungen der
Klimakrise an, Retailer erhalten
konkrete Tipps und erldautern
MafBnahmen, wie Nachhaltig-
keit niederschwellig in den be-
ruflichen Alltag in den Centern
integriert werden kann. Ziel der
Initiative ist es, gemeinsam mit
Héandlern die Bewusstseins-
bildung der Mitarbeitenden
flir nachhaltiges Wirtschaften
voranzutreiben und aktive, so-
fort umsetzbare Mafgnahmen
aufzuzeigen. Shops, welche das
erwiinschte Training durchlau-
fen haben, werden zukiinftig als
klimageschult sichtbar im Cen-
ter sowie auf der Center-Website
gekennzeichnet.

Vorreiterrolle

.Mit dem Start von ,Climate Es-
sentials — Klimafit im Einkaufs-
zentrum' entwickeln und denken
wir unsere ganzheitliche Nach-
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haltigkeitsstrategie konsequent
weiter. Mithilfe unserer Retailer
und Mitarbeitenden im Center
wollen wir so in puncto Nach-
haltigkeit eine Vorreiterrolle
einnehmen”, erklart dazu Zsolt
Juhasz, Center Manager der
Westfield Shopping City Stid. Als
grofite Freizeit- und Shopping-
destinationen in Osterreich mit
mehr als 5.000 Mitarbeiterin-
nen und Mitarbeitern in der SCS
will man verantwortungsvoll
wirtschaften und laufend posi-
tive Impulse flir Handler, Part-
ner und Konsumentem setzen,
um die Bewusstseinsbildung
voranzutreiben: ,SchlieRlich
geht es darum, den CO,-Ausstof3
laufend und nachhaltig zu ver-
ringern.”

Im Laufe des Mai fand dazu
passend erstmals das Westfield
Good Festival in der Westfield
Shopping City Siid sowie im
Westfield Donau Zentrum in
Wien statt. Das neue Festivalfor-

Wichtige Majsnahmen fiir alle

Zeichen setzen

Female Empowerment ist eine Her-
zensangelegenheit: Orange the World
Day gegen Gewalt an Frauen, regel-
maBig Plan International im Center +
Signal for Help + Damenhygienepro-
dukte an den Center-Rezeptionen.

Inklusion

Eine wichtige Rolle spielt auch soziale
Inklusion. So gibt es etwa den Down
Syndrom Day oder Kooperationen mit
dem Blinden- und Sehbehinderten-
verband sowie mit dem Demenzser-
vice Niederosterreich.
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mat fand europaweit an insge-
samt 22 verschiedenen Westfield
Centern in neun Landern statt
und bot rund drei Wochen lang
ein umfassendes Programm mit
unterschiedlichen Formaten zu
den Themen Nachhaltigkeit, Re-
cycling, Community und sozia-
lem Engagement. Ziel des Festi-
vals — das kiinftig jedes Frithjahr
in 22 Shopping Centern der Mar-
ke Westfield stattfinden wird —
ist es, NGOs, Unternehmen, Mar-
ken, Experten und Kiinstler, die
in Sachen Nachhaltigkeit und
verantwortungsvollem Konsum
bereits eine Vorreiterrolle ein-
nehmen, eine Plattform zu bieten
und den Austausch mit den Be-
suchern des Centers zu erhéhen

))

Muthilfe unserer
Retailer und Mit-
arbeitenden 1m
Center wollen wir
eine Vorrewterrolle
etnmehmen, den
COs-Ausstofs laufend

2U verrmgern.

und nachhaltigen Konsum sowie
speziell das Thema Recycling zu
férdern. Zu den absoluten High-
lights des Good Festivals in der
Westfield Shopping City Siid
zahlten neben Talks mit dem
Osterreichischen Physiker und
Autor Werner Gruber, der Orga-
nisation Plan International und
dem Start-up Too Good To Go ein

Zsolt Juhasz

© Dragan Dokmanovic

Hoéchstnote Die Shopping City Std wurde erneut mit dem Zertifikat ,BREEAM In-Use" in der Kategorie ,building manage-
ment* ausgezeichnet, mit Hochstnote. BREEAM bewertet Bauten, welche bereits ein Jahr oder langer in Betrieb sind.

Auftritt der Publikumsmagneten
und Wissenschaftskabarettisten
Science Busters.

Nachhaltigkeit leben

Neben dem Thema Nachhaltig-
keit wird in beiden Centern auch
die soziale Verantwortung fiir
den Bezirk bzw. die Region grof3-
geschrieben. Das beginnt bei der
Challery-Kunstauktion fiir den
guten Zweck, tiber konstante Zu-
sammenarbeit mit Caritas Os-
terreich mit regelméafigen Spen-
densammelaktionen zugunsten
Obdachloser, der Erdbebenopfer
in Syrien und der Tiirkei bis hin
zu Kleider- und sogar Mobel-
spenden im Rahmen des Good
Festivals. Noch dazu gibt es eine
Lehrlingsrallye, bei der Jugend-
liche die Moglichkeit bekom-
men, in verschiedene Lehrberufe
zu schnuppern, oder die jéhrli-
che ,URW4 Jobs” Jobmesse. So
sollen Betriebe mit Interessier-
ten zusammengebracht werden,
um Arbeitsplatze im Center an
passende Kandidatinnen und
Kandidaten zu vergeben. Ein
weiterer Punkt ist die nachhal-

tige Mobilitat: Erst Anfang des
Jahres baute die SCS im Rahmen
ihrer Kooperation mit dem Ver-
kehrsbund Ost (VOR) die 6ffent-
liche und umweltfreundliche Er-
reichbarkeit des Centers aus. Die
Zusammenarbeit mit VOR 16ste
den SCS Shuttlebus ab, und Be-
sucher genieBen liber die neue
Linie 207 nun eine verbesserte

© Unibail Rodamco/Westfield

Busanbindung zum Center mit
langeren Betriebszeiten und ei-
ner erweiterten Haltestellenab-
deckung. Fiir die, die mit dem
Auto anreisen miissen und nicht
anders kénnen, gibt es eine Ko-
operation mit Green Drive. Das
Car Pooling hilft den Mitarbei-
tenden, die mit dem Auto anrei-
sen miissen.

Die Mobilitdtswende wird ernst genommen. Gemeinsam mit dem VOR
wird das Angebot fur nachhaltige Reisen ausgeweitet.

bizbook

| Hier findest du die Menschen hinter den Unternehmen
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Lorenz Mayr

AMA
Die Landwirtschaftskammer
Osterreich hat Lorenz Mayr,
Vizerprasident der LK Niederos-
terreich, als neuen Vorsitzenden
des AMA-Verwaltungsrats nomi-
niert. Der geburtige Weinviertler
folgt in dieser Funktion auf
LK Salzburg-Prasident Rupert
Quehenberger, der am Dienstag
seinen Ruckzug auf eigenen
Wunsch bekannt gegeben hatte.
Mayr, der mit seiner Familie einen
Ackerbaubetrieb fuhrt, grindete
2019 den Verein ,Boden.Leben"”
fur klimaangepasste und aufbau-
ende Landwirtschaft.

Kenneth Campbell

L’Oréal
In der Geschéaftsfihrung von
L'Oréal Osterreich, Deutschland
und Schweiz (DACH) steht am 1.
Juni ein Wechsel bevor: Kenneth
Campbell (51) wird als General
Manager die Nachfolge von
Wioletta Rosolowska tberneh-
men, die den Kosmetikhersteller
nach fast zehn Jahren verlasst.
Campbell, der 1997 als Produkt-
manager zu L'Oréal kam, war be-
reits von 2010 bis 2012 Country
General Manager von Osterreich;
nach Stationen als GM in Taiwan
und Mexico wird er L'Oréal DACH
nun von Dusseldorf aus leiten.

© Gabriel Moser

APA/Eva Manhart

©

© L'Oréal

Der Handel wartet

weiter auf Erholung

Die heimische Handelskonjuktur weist auch fur
das 1. Quartal 2023 ein reales Umsatzminus auf.

WIEN. ,Die Zahlen belegen, dass
sich die Konjunktur im Handel
nicht erholt”, verkiindete WKO-
Handelsobmann Rainer Tre-
felik Anfang der Woche unter
Verweis auf aktuelle Daten des
Wiener Economica Instituts fiir
Wirtschaftsforschung. Der 0s-
terreichische Einzelhandel legte
demnach im 1. Quartal nominell
um 6,7% im Umsatz zu, was un-
ter Berlicksichtigung der Preis-
erh6hungen einem realen Minus
von 2,9% entspricht.

,Dazu kommt, dass die Preis-
entwicklung im Einzelhandel
mit 9,6 Prozent unter der all-
gemeinen Inflationsrate liegt,
die im 1. Quartal 10,4 Prozent
betrug. Der heimische Handel
ist also nicht fiir die hohe Infla-
tionsrate verantwortlich”, halt
Trefelik fest.

Sattes Minus fiir Mobelhandel
Die negative Entwicklung ge-
geniiber dem Vorjahreszeitraum
bleibt kaum einer Branche er-

))

Die Preisentwicklung
wm Einzelhandel

liegt unter der all-
gemeinen Inflations-
rate, der heimische
Handel ist also wicht
Suir die hohe Teue-
rung verantwortlich.

Rainer Trefelik ‘ ‘
WKO

spart: Mit Ausnahme der modi-
schen Branchen und des Spiel-
warenhandels weisen sdmtliche
Bereiche des Handels ein rea-
les Umsatzminus (Absatzvolu-
men) aus. Das stdrkste Minus
verzeichnet der Mobelhandel

Vor der Presse
Handelssprecher
Rainer Trefelik
sieht einmal
mehr den Beweis
erbracht, dass
der Einzelhan-
del kein Treiber
der Teuerung

ist — geschweige
denn von dieser
profitiert.

(-18%), gefolgt vom Elektrohan-
del (-9,6%), dem Bau- und Heim-
werkerbedarf (9,4%), den Droge-
rien (-8%), dem Schmuckhandel
(=7,9%) und dem Onlinehandel
(=7,4%).

Ruf nach ,, EKZ 2“

Trotz hoher nomineller Umsatz-
steigerungen von 11,5% erzielte
auch der Lebensmittelhandel
unterm Strich kein Wachstum,
sondern biiRte ein reales Minus
von 1,1% ein. Trefelik fordert
entsprechend, ,mit dem vollig
unangebrachten Bashing des
Handels, insbesondere des Le-
bensmittelhandels, Schluss zu
machen und wieder zu einer
sachbasierten Diskussion zu-
riickzukehren”.

Ein Dorn im Auge sind dem
Handelssprecher die ,nach wie
vor zu hohen Energiekosten” —
eine rasche Umsetzung des im
Dezember angekiindigten ,Ener-
giekostenzuschuss 2“ sei fiir vie-
le Héndler essenziell. (APA/red)
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Ein Hauch Italien

in Graz-

genberg

Spar und Eni Austria pilotieren mit ,Despar express”
ein neues, urban anmutendes Tankstellenshop-Format.

SALZBURG/GRAZ. Mit ,Spar
express” ist Osterreichs LEH-
Marktfithrer auch im Tankstel-
lengeschaft erfolgreich unter-
wegs; die starke Expansion der
letzten Jahre ist vor allem auf
eine Intensivierung der 2009
gestarteten Kooperation mit der
Doppler-Gruppe (Turmdél, BP)
zurlckzufithren. Jetzt schldgt
Spar neue, zusétzliche Wege ein:
Im Rahmen einer Kooperation
mit Eni Austria wird ein neu-
es Tankstellenformat pilotiert:
~Despar express”. Vergangene
Woche er6ffnete der erste Test-
standort in der Alten Poststrafie
87 in Graz, zwei weitere in Wien-
Landstraf3e und Salzburg-Miilln
folgen noch im Sommer.

Birra Moretti und Calzone

Despar, so heist der Héndler
bekanntermaflen beim italieni-
schen Nachbarn - und auf die-
se (urlaubsverursachte) Asso-
ziation wird auch gebaut: Das
Lebensmittel- und Gastro-An-

gebot bietet neben einem ausge-
wéhlten Supermarkt-Sortiment
besonders viele original itali-
enische Produkte und soll ,itali-
enisches Lebensgefiihl versprii-
hen“, wie es in einer Aussendung
des Héndlers heifst.

Im Gastrobereich werden ne-
ben den iiblichen Snacks und
kleinen Speisen auch belieb-
te Urlaubsklassiker aus dem
Eni-Sortiment wie Cornetti,
Calzone und Panini angebo-
ten; Lavazza-Kaffee rundet den
Italien-Schwerpunkt ab. Das
Lebensmittelsortiment umfasst
rd. 1.500 Produkte, die sich aus
internationalen Markenartikeln
und Hunderten Spar- und De-
spar-Eigenmarken mit Italien-
schwerpunkt zusammensetzt.

Auf alle Eigen- und ExKklusiv-
marken, Obst, Gemiise, Fleisch,
Blumen, Singleeis, frisch aufge-
backenes Brot und Gebéck gilt
die Supermarktpreisgarantie.
Die Shops, die es im Schnitt auf
eine Verkaufsflache von 80 m?

bringen sollen, sind sieben Tage
die Woche gedffnet mit den fir
Tankstellen (orts-)iiblichen er-
weiterten Offnungszeiten.
Marco Damonte, Geschéfts-
fithrer Eni Group Austria: ,Spar
ist ein starker Partner, der in der
Lage ist, nicht nur beim Sorti-
ment, sondern auch beim Design
hohe Anspriiche zu erfiillen. Wir

Pilotstandort
Auf die Er-
6ffnung des
ersten Despar
express-Stand-
orts in Graz
folgen noch im
Sommer zwei
weitere in der
Oberzellergasse
in Wien und

in der Ignaz-
Harrer-StraBe in
Salzburg.

wollten bewusst italienisches
Lebensgefiihl transportieren.
Spar bzw. Despar ist uns als
qualitativer Anbieter bekannt
und wir freuen uns sehr tiber die
gelungene Kooperation.”

Hoffnung auf Rollout

Viel von der Kooperation erwar-
tet sich auch Hans K. Reisch, stv.
Vorstandsvorsitzender bei Spar;
wenn es nach ihm geht, ist ein
groferer Rollout nur eine Fra-
ge der Zeit: ,Mit Eni haben wir
einen tollen Partner fiir das neu
entwickelte Konzept gefunden.
Despar express-Tankstellen-
shops sind modern und italo-
phil, was den Kundinnen und
Kunden sicher gefallen wird.
Verlauft die Testphase erfolg-
reich, werden weitere Standorte
von Despar express in ganz Os-
terreich erwogen.” (red)
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FELDKIRCH
Startschuss fiir
Adeg Simic

FELDKIRCH. Die nach Ein-
wohnern zweitgrofSte Stadt
Vorarlbergs Feldkirch kann
getrost als Adeg-Hochburg
bezeichnet werden: Es gibt
den Adeg Huber in der
Reichsstrafle, den Adeg Kog-
ler in der Liechtensteiner
Strale, den Adeg Acanski-
Hagen in der Runastrafe
—und den Adeg Simic in
der Nofler Strale. Letzterer
heif3t erst seit vergange-
ner Woche so: Zoran Simic
erfiillte sich seinen ,Kind-
heitstraum” von der Selbst-
sténdigkeit, ibernahm den
Markt von Vorgénger Heinz
Moosbrugger und sicherte
damit den Fortbestand des
Geschifts.

Nachhaltiger Umbau
Gelegen im Stadtteil Gisin-
gen, wurde der in die Jahre
gekommene Markt nachhal-
tig umgertistet: Unter ande-
rem erfolgt die Beleuchtung
bei Adeg Simic nun mittels
LED-Lichtern, die Kithlung
wurde durch energieef-
fizientere Gerite ersetzt.
Zusétzlich befindet sich auf
dem Dach des Nahversor-
gers eine PV-Anlage. Peter
Stieger, Ortsvorsteher von
Gisingen, findet dafir lo-
bende Worte: ,Es ist ein Ge-
winn fiir uns, dass wir mit
Zoran Simic einen Nahver-
sorger in Gisingen haben,
der sowohl 6konomisch als
auch 6kologisch und sozial
denkt und auf lokale Betrie-
be nicht vergisst.” (red)

© Rewe GroBhandel/M. Kreyer Fotografie

© Rewe GroBhandel/Leo Neumayr
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Jede einzelne
Banane zahlt
Bleibt Adeg-
Kauffrau Kathari-
na Prachthauser
Ware Uber, wird
diese vor dem
Ablaufdatum
stark reduziert
angeboten —und
alternativ an die
,Flachgauer Ta-
fel" gespendet.

Kreativ gegen die
Verschwendung

,Rettungssackerl”, Spenden und Co.: Die Adeg-Kaufleute
setzen bei der Lebensmittelrettung auf einen bunten Mix.

WIENER NEUDORF. Weil rund
40% der weltweit produzierten
Lebensmittel nie gegessen wer-
den, hat der WWF Osterreich den
26. Mai zum ,Tag der Lebens-
mittelrettung” erklart: Er steht
symbolisch dafir, dass samtli-
che zwischen Jahresbeginn und
heute produzierten Lebensmit-
tel entlang der gesamten Wert-
schopfungskette verloren gehen.

Die Adeg-Kaufleute nutzen
den Aktionstag, um auf ihre Ge-
genmalnahmen hinzuweisen —
und damit zu zeigen, wie man
genieflbare Lebensmittel vor
dem Miill retten kann.

Spenden fiir Bediirftige

Ein solches Beispiel fir die
erfolgreiche Vermeidung von
Lebensmittelverschwendung
ist die selbststdndige Adeg-
Kauffrau Claudia Tscherne aus
Lind bei Spittal/Drau, die in
ihrem Markt das sogenannte
~Rettungssackerl” eingefiihrt
hat — es beinhaltet verschiedene

noch genieBbare Produkte, die
kurz vor dem Ablauf stehen und
wird jeden Samstag zum Preis
von finf Euro bereitgestellt. Mit
der Initiative ,Too Good To Go”,
die Vorbild fiir das ,Rettungssa-
ckerl” gewesen sein diirfte, ko-

))

Unsere Adeg-Kauf-
leute leben einen
nachhaltigen Um-
gang mait Produkten
vor und gehen als
gutes Beispiel gegen
Lebensmattelver-
schwendung voran.

Jiirgen Ollinger
Geschdftsfiihrer
Rewe Grofshandel

operieren iibrigens bereits mehr
als 50 Adeg-Markte.

Auch Dragan Zubcic setzt sich
in seinem Adeg-Markt in Hor-
branz (Vorarlberg) nachhaltig
gegen Lebensmittelverschwen-
dung ein: im Rahmen einer
Kooperation mit dem gemein-
niitzigen Verein ,Tischlein deck
dich”, werden gerettete Lebens-
mittel an bedirftige Personen
in Vorarlberg verteilt. Einmal
pro Woche werden zwei grof3e
Kisten mit Waren, die im Markt
aufgrund des bevorstehenden
Ablaufdatums nicht mehr an-
geboten werden kénnen, an den
Verein gespendet.

Gutes fiir die Tafel

Auf eine lokale Kooperation
setzt auch Katharina Prachthiu-
ser, Leiterin des Adeg-Markts in
Anthering: Wird Ware, die kurz
vor dem Ablauf steht, auch zu
einem stark reduzierten Preis
nicht gekauft, kommt sie der
+Flachgauer Tafel” zu Gute. (red)
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Penny setzt Fleisch an:
neuer Markt mit 990 m?2

In Weppersdorf eroffnete ein Penny mit Vorzeigecharakter: Frischfleisch
in Bedienung und eine fur Diskonter einzigartige Ubersichtlichkeit.

eee Von Christian Novacek

ereits im April gab es

im neuen Penny im mit-

telburgenlédndischen

Weppersdorf eine Pre-

miere: erstmals eine
Bedientheke fiir Fleisch. Heif3t:
Ein gelernter Fleischhauer be-
reitet ebenda Qualitatsfleisch
zum besten bzw. Diskontpreis
zu. In der Filiale sieht man zu-
dem durch ein Fenster in das
Kiuhlhaus, wo das Frischfleisch
gelagert ist.

L Wir sind sehr stolz, heute
unsere erste burgenlédndische
Filiale im neuen, exklusiven De-
sign mit einer weiteren Novitdt
erdffnen zu kénnen. Erstmalig
gibt es bei Penny eine Bedienthe-
ke fiir Fleisch. Wir versorgen so
Weppersdorf mit noch mehr Fri-
sche und Produkten zum besten
Preis-Leistungs-Verhédltnis”,
erldutert Geschéaftsfithrer Ralf
Teschmit.

Der neue Penny sei somit ein
regionales Vorzeigeprojekt. ,Wir
sind damit der richtige Markt
fiir den tédglichen Einkauf, regi-
onaler Partner und Arbeitgeber
flir 13 Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter”, so Teschmit.

Regional gut verankert

Das neue Ladenkonzept auf na-
hezu 1.000 m? Verkaufsfldche
will nicht zuletzt zum Gustieren
einladen. Speziell bei Obst und
Gemdiise, Backwaren, Molkerei-
produkten, Wurst- und Fleisch-
produkten sowie Convenience
wird mit regionaler Vielfalt
gepunktet. Eigenmarken- und
Markenprodukte ergdnzen sich,
dank neuen Ladenkonzepts
sollen sie rasch und einfach

Motivierte
Truppe
Penny-Team

mit Filialleiterin
Michaela Roze-
nits in der Mitte.
v.l. ohne rotes
Trikot: Verkaufs-
leiter Fleisch
Thomas Ruhmer,
Vertriebsdirektor
Niko Karras,
Rayonsleiter
Fleisch Thad-
daus Wiesinger,
Verkaufsleiterin
Anita Leitner,
Rayonsleiterin
Elfriede Bauer.
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GroBformat

Mit 990 m?2 ist der
Penny in Wep-
persdorf stattlich
gediehen —und
bietet eine be-
eindruckende
Ubersichtlichkeit.

Fleischhauer-
kompetenz

als Diskonter-
Alleinstellungs-
merkmal.

Mein Team und ich
werden mat fach-
kundiger Beratung
und Penny-Pro-
dukten aus der Re-
gion tiberzeugen.

Michaela Rozentis
Filialleiterin

© Penny/Harson (3)

zu finden sein. Etwa sind auch
samtliche Aktionsartikel aus
dem Flugblatt in einem eigenen
Bereich versammelt.

Um der Verschwendung von
Lebensmitteln entgegenzuwir-
ken, werden alle Fleischstiicke
von ,nose to tail” verarbeitet.
GrofRere Mengen oder persén-
liche Wiinsche kénnen zudem
direkt iiber ein Bestellformu-
lar in der Filiale oder unter
penny.at/vorbestellen geordert
werden. Das Schweine-, Hendl-
oder Rindfleisch der Eigenmarke
JIch bin Osterreich” stammt zu
100% aus Osterreich — und wird
auch hierzulande geschlachtet.
In der Obst- und Gemiiseabtei-
lung wiederum sind Frische-
Helden fiir die entsprechende
Qualitédt zustédndig — die tbri-
gens durchaus nachhaltig aus-
tariert ist: In Sachen Verpackung
sind seit 2018 bei Obst und Ge-
miise bereits 127 t Plastik ein-
gespart worden.

Heimische Produktvielfalt
,Ichbin Osterreich” steht derzeit
fiir mehr als 200 Artikel aus ver-
lasslich heimischer Produktion.
Viele kommen direkt von Liefe-
ranten aus der Umgebung. Wei-
ters bietet die Eigenmarke ,Echt
Bio!” ein hochwertiges Sortiment
an zertifizierten Bio-Lebensmit-
teln zu attraktiven Preisen. Brot
und Gebéck kommen mehrmals
taglich frisch aus dem Filial-
backofen. Dariiber hinaus hat
der Markendiskonter mit ,Food
For Future” seine vegane, kli-
maneutrale Eigenmarke; das
Motto hier lautet auf Vielfalt
statt Verzicht, ausgepragt via
veganes Faschiertes auf Erb-
senbasis, vegane Fleischwurst,
Hafermilch oder veganer Kése.
,Mein Team und ich werden
unsere Kundinnen und Kunden
mit fachkundiger Beratung und
qualitativen Penny-Produkten
aus der Region iberzeugen”,
freut sich entsprechend Filial-
leiterin Michaela Rozenits.
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Aufwind fur das
Wiener ,,Citygate”

Das 2015 errichtete Einkaufszentrum mausert sich;
Beleg dafur ist der jungst erhaltene Market Quality Award.

WIEN. Die grofSte Beachtung
wurde dem Projekt ,Citygate”
zum Baubeginn Anfang 2013 zu-
teil: Eine Kombination aus einer
Wohnhausanlage samt Kinder-
garten und 20.000 m? groflem
Einkaufszentrum, war damals
gar von einem neuen, gleichna-
migen Stadtteil inmitten von
Wien-Floridsdorf die Rede.

Der erhoffte Erfolg des 2015
mit 55 Shops und anndhernder
Vollvermietung erdéffneten Ein-
kaufszentrums blieb aus, die
Fluktuations- und Leerstands-
raten gingen rasch in die Hoéhe;
das ,Citygate” — der Name steht
heute allein fiir das Einkaufs-
zentrum selbst, von einem neu-
en Stadtteil ist heute keine Rede
mehr — verlor Mieter wie Tchibo,
Marrionaud und zahllose Mode-
geschéfte; als Frequenzbringer
erwies sich hauptséachlich der
Ankermieter Interspar.

Nach einigen Jahren des Tief-
flugs hat sich das Einkaufszent-
rum konsolidiert und sich einen

Ruf als kleine und gepflegte Al-
ternative zum nahegelegenen
und ungleich gréfer dimensio-
nierten wie hdéherfrequentier-
tem Donau Zentrum erarbeitet.
Dieser Aufwartstrend erfuhr
nun symbolische Bestdtigung
— mit dem ,Market Quality
Award”.

Bei seinen Kennern beliebt
Wiéhrend der Markttest des Lin-
zer Market Instituts dem Cityga-
te eine vergleichsweise geringe
Bekanntheit attestiert, erzielt es
bei seinen Kennern hohe Nut-
zungs- und Beliebtheitswerte:
So gibt mehr als ein Drittel der
Kenner an, das Citygate zumin-
dest manchmal zu frequentieren
—relativ gesehen der vierthdchs-
te Wert unter allen untersuchten
Centern.

Rund ein Viertel von ihnen
stuft das EKZ als ,besonders
sympathisch” ein, womit man
nur knapp hinter Donau Zent-
rum, Wien Mitte — The Mall und

Shopping City Siid rangiert.
Stockerplétze gibt es in den Ka-
tegorien gesellschaftliche Ver-
antwortung und der Vertrau-
enswiirdigkeit, wo man sich
jeweils auf Platz 2 unter allen
abgefragten Shopping Centern
Wiens einfindet — in Summe ge-
nug Argumente fiir das Market
Institut, um das Einkaufscenter

Grof in Kagran
Das Citygate in
Wien-Floridsdorf
liegt direkt an der
U1-Station Ader-
klaaer StraBe;
angebunden ist
es auBerdem an
eine Wohnhaus-
anlage mit Uber
1.100 Miet- und
Eigentums-
wohnungen.

in der Wagramer Strafle mit dem
+Market Quality Award 2023"
auszuzeichnen.

Events und Neumieter
Zur postpandemischen Popu-
laritat des Citygate hat neben
Neumietern wie Pepco, Magenta
und Kenny's auch eine Event-
und Programmoffensive bei-
getragen: Monatlich wird ein
Markttag abgehalten, im Som-
mer Feriencamps veranstaltet
und zuletzt standen ein Wochen-
markt zu Ostern und ein Bastel-
workshop zum Muttertag an.
Ein fiir Wiener Einkaufszen-
tren eher uniiblicher Frequenz-
bringer ist gegenwartig auller-
dem die Stédtische Biicherei
Grof3feldsiedlung, die ihre Zelte
Anfang Mai umbaubedingt vor-
ibergehend im Citygate aufge-
schlagen hat. (haf)

Das Citygate zahlt laut Website aktuell Uber 40 Mieter.
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Wedl startet In
eine ,,neue Ara”“

Das Tiroler Handelshaus prasentiert sich in Vocklabruck
rundumerneuert — in der Architektur wie im Markenauftritt.

MILS/VOCKLABRUCK. Nach ei-
ner umfassenden Renovierung
und Neugestaltung lud Wedl
kiirzlich zur Wiederer6ffnung
seines Abholmarkts in Véckla-
bruck. Erweitert auf 2.700 m?
Verkaufsfldche, prasentiert sich
der Gastrogrofhandler mit war-
meriickfihrenden Kalteerzeu-
gungsanlagen, E-Ladestationen,
LED-Beleuchtung, Photovoltaik-
Anlage und moderner Marktge-
staltung am Puls der Zeit. Dem
hohen Abholanteil Rechnung
tragend, wurde der Frische-
bereich vergréfert; ein Testa
Rossa-Café 1adt zum Verweilen
ein.

Besonders ins Auge sticht
indes der uUberarbeitete Mar-
kenauftritt: Logo, Bildsprache
und Corporate Design wurden
erstmals seit 1970 aufgefrischt,
und sollen in Verbindung mit
der Marktgestaltung eine ,neue
Ara” signalisieren und einldu-
ten, wie Lorenz Wedl, der das Fa-
milienunternehmen gemeinsam

mit seinem Vater Leopold Wedl
und Klaus Mantl fihrt, betont:
,Vocklabruck ist der erste Markt,
in dem neben modernsten Ener-
giestandards auch unser neues
Corporate Design konsequent
umgesetzt wurde. In dieser Form
spiegelt der Standort die Weiter-
entwicklung unserer Marke und
unseres Wertesystems in einem
hohen Maf3e wider.”

Umbau kostete vier Mio. Euro

Eine Investitionssumme von
rund vier Mio. Euro stehe na-
turgemaéf fiir ein ,klares Stand-
ortbekenntnis”, so Lorenz Wedl
weiter; gestalterisch habe man
besonders die Genusswelten
mehr ins Rampenlicht riicken
wollen, um den Kunden ein ,noch
besseres Einkaufserlebnis” bie-
ten zu kénnen. Koordiniert hat
den Standortumbau Thomas
Groiss; der Vertriebsprofi wur-
de im Janner an Bord geholt, um
den Ausbau des Verkaufsgebiets
Ober6sterreich zu forcieren; ne-

ben dem C+C-Markt in Véckla-
bruck leitet er auch jenen in Ried
im Innkreis.

Was den neuen Markenauf-
tritt betrifft, soll dieser nun
~Sukzessive umgesetzt werden”;
in den Flugbldttern kommt er
schon zur Geltung, auf Websi-
te und Onlineshop noch nicht.
Die Umstellung in den iibrigen

© Wedl

Bei der
Eroffnung

Die WedlI-
Geschaftsfuhrer
Lorenz (I.) und
Leopold Wedl
(r.) mit Vockla-
brucks Burger-
meister Peter
Schobesberger.

sieben C+C-Markten in Oster-
reich (Innsbruck, Saalfelden,
St. Johann im Pongau, Ried im
Innkreis, Villach, Wien) und
Deutschland (Bischofswiesen)
steht noch aus.

Fokus auf die Gastronomie
Nicht nur die Modernisierung
der Standorte und des Marken-
auftritts stehen fiir die neue Ara,
die das 1904 gegriindete Fami-
lienunternehmen in seinem 120.
Bestehensjahr einschlédgt: Im
vergangenen Herbst hatte Wedl
bekanntgegeben, sich mit Jah-
reswechsel komplett aus dem
LEH - also der Belieferung von
Nah&Frisch-Kaufleuten - zu-
rlickzuziehen und auf den Grof3-
handel zu konzentrieren. Von
seinen Nah&Frisch-Eigenfilia-
len hatte sich das Unternehmen
bereits 2011 getrennt. (haf)

Auch der Fuhrpark wird nun sukzessive auf das neue Design umgestellt.
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Deutscher LEH hat
ahnliche Probleme

Auch beim Nachbarn nimmt der Kundenfrust angesichts
der Teuerung zu. Der Konsument wird misstrauischer.

VKI-CHECK
Qualitdtsverlust
bei Olivendlen

WIEN. Der Verein fiir Kon-
sumenteninformation (VKI)
hat 18 Olivenole der hochs-
ten Giliteklasse ,nativ extra”
aus Osterreichischen Super-
maérkten, Diskontern und
Feinkostgeschéften getestet
—und zieht eine ,erntich-
terte” Bilanz: Nur zwei der
18 getesteten Erzeugnisse
erhielten eine ,gute” Bewer-
tung, die Bestnote wurde
kein einziges Mal vergeben.
Sieben Ole sind ,durch-
schnittlich”, sechs ,wenig
zufriedenstellend” und drei
,hicht zufriedenstellend”.
~Die Ergebnisse unseres ak-
tuellen Tests fallen, im Ver-
gleich zum letzten Test von
vor drei Jahren, bescheiden
aus”, resiimiert VKI-Projekt-
leiterin Nina Eichberger.
,Die Qualitit der Produkte
hat stark nachgelassen — bei
merklich gestiegenen Prei-

"

sen.

Wie die Deutschen auf die Inflation reagieren

Die Kauflaune sinkt, die Skepsis steigt
Mittlerweile achten bereits vier von flnf verstarkt auf die Preise

® 2023 2022

o

20 40 60 80 100
Ich habe das Gefihl, dass ich beim 86%
Lebensmitteleinkauf deutlich weniger far

mein Geld bekomme als vor einem Jahr.

Die gestiegene Inflationsrate macht sich
auch beim Lebensmittelkauf deutlich
bemerkbar.

84%

Nicht nur Markenprodukte, sondern
auch Handelsmarken sind teilweise
stark im Preis gestiegen.

84%

Ich achte derzeit beim Lebensmittelkauf
verstarkt auf die Preise.

Wenn es bei Handelsmarken fr ein
Produkt versch. Qualitats- & Preisstufen
gibt, greife ich fter zum billigeren Produkt.

69% Hohe Mineralolriickstande

Bei den Schadstoffmessun-

Ich beflrchte, dass die Handler bei manchen
Handelsmarken die Qualitét reduzieren, um
den Verkaufspreis halten zu kdnnen.

HAMBURG. Der ,Handelsmar-
kenmonitor 2023 des Markt-
forschungsinstituts Ipsos hat
die Auswirkungen der Inflation
auf den Lebensmitteleinkauf in
Deutschland via Online-Umfra-
ge (n=1.000) erfragt. Die zentra-
len Ergebnisse: Die Preissensi-
bilitat ist gegeniiber 2022 noch
einmal gestiegen, die Nachfrage
nach Handelsmarken steigt —
aber auch die Skepsis ihnen ge-
geniiber.

All Eyes on the Price
Wenngleich immer noch von
einer Mehrheit (54%, 2022: 57%)
als preisgilinstig wahrgenom-
men, befiirchten zunehmend
mehr Konsumenten Einbuf3e bei
der Qualitdt, um den Verkaufs-
preis halten zu koénnen (56%,
+7%).

Stark an Relevanz gewonnen
haben fiir die deutschen Ver-

il

braucher Sonderangebote: Vier
von fiinf Konsumenten (80%)
achten laut eigener Aussage
heute stérker auf Sonderangebo-
te, beinahe ebenso viele (76%) su-
chen sogar gezielt danach. 72%
der Befragten bevorraten sich
sogar, wenn sie Sonderangebote
entdecken — der Grund liegt auf
der Hand: Fast neun von zehn
(86%) haben das Gefiihl, beim
Lebensmittel-einkauf deutlich
weniger fir ihr Geld zu bekom-
men als vor einem Jahr.

Danach gefragt, auf welche
Produkte man aufgrund der
steigenden Preise am ehesten
verzichten konne, werden am
haufigsten Genussgiiter wie
Tiefkiihlpizza (26%), Spirituo-
sen (23%) oder Schokolade (22%)
genannt. Am wenigsten Bereit-
schaft zum Verzicht besteht bei
Produkten des taglichen Bedarfs
wie beispielsweise Obst und

Quelle: Ipsos Handelsmarkenmonitor 2023

Gemise, Kaffee oder Toiletten-
papier.

Nachhaltigkeit sekundar?
Lief8 sich in den vergangenen
Jahren in vielen Bereichen noch
eine jéhrliche Steigerung der
Relevanz von Regionalitét, Bio-
Produkten und nachhaltigen
Verpackungen beobachten, setzt
sich dieser Trend 2023 laut den
Studienautoren nicht mehr fort:
Inzwischen ist es laut Studie nur
noch jedem zweiten deutschen
Verbraucher (52%) ein wichti-
ges Anliegen, dass Lebensmittel
nachhaltig und ethisch produ-
ziert werden.

Geht es nach dem GfK-Nach-
haltigkeitsindex, ist die kurze
Trendwende allerdings schon
wieder vorbei — nach einem
~Wintertief” ist der nachhaltige
Konsum demnach seit Jdnner
wieder stetig am Steigen. (red)

© pixabay

gen wurden in acht Pro-
dukten ,so hohe Anteile an
Mineraldlriickstdnden ge-
funden, dass wir fiir diesen
Testpunkt nur eine weniger
bzw. nicht zufriedenstel-
lende Bewertung abgeben
konnten”, so Eichberger.
Zwei Ole - jene von Yérem
und Nuri — wurden sogar
als fehlerhaft beanstandet

und haétten folglich nicht als
,nativ extra”, sondern nur
als ,nativ” verkauft werden
diirfen. (APA/red)
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DEUTSCHLAND
E-Commerce ldasst
weiter nach

BERLIN. Der deutsche Ein-
zelhandelsverband HDE hat
seine Prognose fiir die Um-
satze im Onlinehandel 2023
gesenkt. Erwartet werden
Umsétze in Hohe von 89,4
Mrd. € — was einem nomi-
nalen Plus von 5,8% im Jah-
resvergleich entspricht. Zu
Jahresbeginn war der HDE
noch von einem achtpro-
zentigen Plus ausgegangen.
Grund fiir die Anpassung
ist die nach wie vor hohe
Inflation und die damit ver-
bundene Konsumzurtickhal-
tung. (APA)

MARKENRECHTE
Emmentaler keine
Schweizer Marke

R
s

© APA/dpa/Harald Tittel

-

LUXEMBURG. Der Kéase
namens Emmentaler muss
nach einem Urteil des EU-
Gerichts nicht zwingend
aus der Schweiz kommen.
Das Gericht der EU wies
eine entsprechende Klage
der Schweizer Branchen-
organisation Emmentaler
Switzerland ab, welche die
Bezeichnung ,Emmentaler”
als Marke in der EU schiit-
zen lassen wollte. Emmen-
taler beschreibe ,fiir die
malfgeblichen deutschen
Verkehrskreise” eine Kése-
sorte und nicht die geografi-
sche Herkunft. Daher kénne
der Begriff nicht als Marke
geschiitzt werden. (red)

7

© efko

Verantwortung
Okologisch,
sozial und
wirtschaftlich

im Elnklang:
efkos erweiterte
PV-Anlage passt
bestens in die Cl
der Raiffeisen-
Tochter.

efko nutzt die Sonne aus

Mit der erweiterten PV-Anlage am Dach in Eferding deckt
der Sauergemuse-Produzent ein Viertel des Stromverbrauchs.

EFERDING. efko hat die Zeichen
der Zeit frith erkannt und so-
mit bereits seit Ende 2021 eine
Photovoltaikanlage in Betrieb.
Nun setzte Osterreichs gréRter
Hersteller von Sauergemiise ei-
nen weiteren Schritt in Richtung
klimaneutraler Produktion und
investierte in die Erweiterung
der Anlage.

Bisher lieferte die Photovol-
taikanlage eine Leistung von
rund 530 Kilowatt-Peak. Mit der
Erweiterung sind es nun seit
Mitte Mai 2023 mehr als 1.100
Kilowatt-Peak — was ungefahr

einem Viertel des Jahresstrom-
verbrauchs des Unternehmens
entspricht.

Minimierter CO,-Fuf8abdruck

.Mit der Erweiterung unserer
Photovoltaikanlage decken wir
einen erheblichen Teil des Eigen-
strombedarfs und setzen damit
aktive Schritte zur Minimierung
unseres CO,-FuRabdrucks”,
freut sich efko-Geschéaftsfithrer
Bernhard St6hr tiber die neue
Anlage, die Tag fiir Tag erneu-
erbaren Strom aus Sonnenkraft
erzeugt. Somit unterstiitzt efko

auch das Klimaziel der Bundes-
regierung, welches 100% saube-
ren Strom in und aus Osterreich
bis 2030 vorsieht.

~Wir leisten tédglich einen
wertvollen Beitrag fiir morgen
und tibernehmen damit Verant-
wortung fir Umwelt und Men-
schen. Wir sind uns bewusst,
dass nachhaltiges Handeln ein
kontinuierlicher Prozess ist. Das
Ziel ist, unsere 6kologischen,
sozialen und wirtschaftlichen
Ziele in Einklang zu bringen”,
sagt dazu efko-Geschaftsfithrer
Klaus Hraby. (red)

Keine Preissenkung in Sicht
Deutscher LidlI-Chef dampft die Erwartungen.

BAD WIMPFEN. Christian
Hartnagel (Bild), Chef von Lidl
Deutschland, hat die Hoffnun-
gen auf eine Preiswende ge-
dampft. Zwar habe Lidl bei tiber
700 Produkten bereits Preise ge-
senkt, ,aber wir sitzen auch noch
in Verhandlungen mit der In-
dustrie, bei denen Forderungen
nach Preissteigerungen auf dem
Tisch liegen”. Es sei noch nicht
so,dass man sich ausschliefSlich

tiber sinkende Einkaufspreise
unterhalte, sagte Hartnagel dem
deutschen manager magazin.
,Die Preissteigerungen, die
wir teilweise auch berechtigt
zahlen, konnen und wollen wir
nicht eins zu eins an die Kunden
weitergeben.” Auf der anderen
Seite gehore fiir Lidl auch dazu,
schnell zu reagieren, wenn es
eine Entspannung auf den Roh-
stoffmarkten gibt. (red)
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Massive Rufschadigung

Aussagen der Regierungsvertreter stellen den heimischen Lebensmittelhandel
unter den Verdacht der ,Gierflation®. Das ist rufschadigend und irrefUhrend.

Gastkommentar
eee on Rainer Will,
Geschdftsfiihrer Handelsverband

WIEN. Die heimischen Lebensmitteleinzel-
héndler appellieren unter dem Dach des
Handelsverbandes an die Bundesregierung,
bei der aktuellen Preisdiskussion Ursache
und Wirkung nicht zu verwechseln.

In Osterreich wird zurzeit intensiv iiber
die Entwicklung der Lebensmittelpreise
diskutiert. Zuletzt ist dabei — unfairerweise
und entgegen allen Fakten — der Lebens-
mitteleinzelhandel (LEH) ins Visier der
Bundesregierung geraten. Mit grofer Ver-
wunderung und Irritation hat die Branche
etwa den letzten Auftritt der Klubchefin der
Griinen in der ORF-Pressestunde wahrge-
nommen, bei dem der Lebensmitteleinzel-
handel de facto als alleiniger Verursacher
der Teuerung hingestellt wurde.

Irrefithrung und Rufschadigung

Derart rufschédigende und irrefithren-

de Kommentare kénnen wir nicht langer
hinnehmen. Das Narrativ, wonach der Le-
bensmitteleinzelhandel der grofRe Profiteur
der hohen Inflation sei, stimmt nicht. Allen

© APA/Helmut Fohringer

Héndlern, den Nahversorgern der Bevolke-
rung, geht es gleich wie den Haushalten im
Land. Die Kostenlawine tiberrollt uns und
wirksame Losungen gegen die Verursacher
wurden nicht gesetzt. Stattdessen wird Ur-
sache mit Wirkung vertauscht. Keine einzi-
ge Studie zeigt, dass sich der Handel an der
Inflation ein Zubrot verdient, vielmehr ist

das Gegenteil der Fall. Die Preiserh6hungen
im Handel sind ausschlief8lich kostenge-
trieben. Ein wichtiger Hebel, um die Preise
mittelfristig zu senken, wére daher ein
treffsicherer Energiekostenzuschuss, von
dem nicht nur die Industrie profitiert.

Energiekosten offen

Aufgrund der Tatsache, dass die heimi-
schen Handelsbetriebe — darunter 1.600
selbststdndige Kaufleute — bisher komplett
auf ihren massiv gestiegenen Energieko-
sten sitzenbleiben, wird es ohne rasche
Hilfe bis Jahresende in bis zu 1.000 6ster-
reichischen Orten keinen Nahversorger
mehr geben. Hier ist die Bundesregierung
gefordert, mit dem versprochenen EKZ 2
gegenzusteuern. Darliber hinaus appellie-
ren wir an die Politik, dringend Reformen
im Bereich Arbeitsmarkt umzusetzen, da-
mit der krisenfeste Versorger und Jobmo-
tor Handel seiner Rolle weiterhin in allen
Regionen Osterreichs gerecht werden kann.
Der Handlungsbedarf ist tiberféllig.

Die abgedruckten Gastkommentare geben
ausschlieBlich die Meinung des Verfassers wieder.
Wir behalten uns das Recht auf Kurzung vor.

markets

| Mit wenigen Klicks zur passenden Partner-Agentur

Offener Brief der Lebensmittelhandler an die Regierung

Protestaktion gegen die Angriffe der Politik und das vermittelte Bild, der Handel wirde sich bereichern.

WIEN. Der LEH steht am Pran-
ger. Vorgefiihrt wird er von der
Regierung und den abgehalte-
nen Preisgipfeln. Dabei wird die
.Gierflation” auch handlerseitig
festgemacht, MaBnahmen, etwa
eine Starkung der Kompetenzen
der Bundeswettbewerbsbehor-
de, erwogen.

Ein Interview von Sigrid
Maurer, Obfrau der Grinen, in
der ORF-Pressestunde brachte
das Fass zum Uberlaufen — der
Uberlauf goss sich infolge in ei-
nen offenen Brief aller Héndler
an die Regierung. Inbesonde-

re wird darin kritisiert, so zu
tun, als hatte sich der Lebens-
mitteleinzelhandel bereichert,
wéhrend die gesamte restliche
Wertschopfungskette vollig au-
Ber Acht gelassen wird.

Denn trotz der zuletzt gesun-
kenen Produktionskosten haben
die (globalen) Lebensmittelpro-
duzenten ihre Preise vielfach
noch nicht bzw. nicht signifi-
kant gesenkt, vielfach sogar er-
neut erhoht. Dessen ungeachtet
hat der LEH im Sinne der End-
verbraucher zahlreiche Preise
schon deutlich reduziert. (red)

© Handelsverband

Blareie Koaed
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Geschlossenheit demonstriert: Handelsvertreter gegen Vorwurf der Bereicherung.
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Shot of the Year

Casali Rum Kokos-Kugeln kii-
ren jedes Jahr einen neuen Shot
of the Year: 2023 erweitert die
limitierte, fruchtig-erfrischende
Geschmacksrichtung Blut-
orange das Sortiment. Mit der
Limited Edition will Casali
Urlaubsgefiihle bereits jetzt
in die Naschladen einflieSen
lassen. Der Casali Shot of the
Year Blutorange istim 175 g
Standbeutel im Handel erhalt-
lich. Der Launch wird mit einer
breiten Online-Kampagne,
Social-Media-Aktivitédten so-
wie umfangreichen Samplings
unterstiitzt.

www.manner.com

© Ja! Naturlich

will haben

Mit guter Laune in
die Sommerfrische

. c—

KIKKOMAMN

W

Bio-Joghurts und Casali als Begleiter NG

Von Christian Novacek

© Kikkoman

Mirin-Fu

Die neue Kikkoman siifSe Wiirz-
sauce zum Kochen nach Mirin-
Art, kurz Mirin-Fu genannt,
gibt Gerichten eine milde SiiRe.
Kikkoman reagiert mit der Pro-
dukteinfithrung des Mirin-Fu
auf die rege Nachfrage der Kon-
sumenten. Mirin-Fu — japanisch
fiir ,Mirin-Style” — ist eine siif3e
japanische Gewtlirzsauce und
Glasur. Im Vergleich zum tra-
ditionellen japanischen Mirin,
der ca. 14% Alkohol enthalt, hat
Kikkoman Mirin-Fu nur 0,3%
Alkohol. Erhéltlich in der 125
ml Flasche z.B. bei Billa Corso
Hoher Markt ab UVP € 3,99.

www.kikkoman.at

b |

Die appetitliche Gnocchi Bowl mit Spargel, Erbsen & Thunfisch-Pesto Pistazien
und Zitrone verdankt sich dem neuen Rio Mare Thunfisch-Pesto aus dem Glas.

© carletto.at

Sommerfrisch mit Bio-Joghurts

Ja! Natiirlich erweitert sein Sommerfrisch-Sortiment um vier Joghurt-Sorten mit Bio-
Friichten und Bio-Joghurt aus Osterreich: Erdbeere-Rhabarber-Ribisel, Apfel-Hafer,
Ribisel-Aronia und Marille-Pfirsich-Sanddorn. Geschéaftsfiihrerin Klaudia Atzmiiller:
.Die saisonalen Joghurts werden jeden Friihling ungeduldig erwartet — und dieses
Jahr freuen wir uns besonders, weil erstmals nicht nur das Joghurt, sondern auch
alle enthaltenen Friichte ausnahmslos aus Osterreich stammen.” Neben den Bio-Erd-
beeren aus Niederdsterreich oder den Bio-Ribiseln hélt sich auch das Joghurt an die
Osterreich-Note — die Bio-Milch stammt von heimischen Bio-Béuerinnen und -Bauern.

www.janatuerlich.at




© PantherMedia/kasto (YAYMicro)

© Daniel Hinterramskogler

medianet.at ‘ Freitag, 26. Mai 2023 COVER 51

financenet
& real:estate

Investments Geld aus Pleiten Die Zeiten von Sinkflug Der Preisanstieg
dem Ausland fliefst weiter sinkenden Insolvenzen bei Eigentumswohnungen
nach Osterreich 54 sind jetzt vorbei 56 ist vorerst zu Ende 58

© willhaben

TAGESGELD
Santander hebt
die Zinsen an

WIEN. Die Santander Con-
sumer Bank erh6hte ihre
Tages- und Festgeldzinsen.
Neukunden erhalten fiir
téglich fallige Einlagen ab
sofort 2,50% p.a. statt bisher
2,35% p.a. Der Zinssatz gilt
fiir die ersten fiinf Monate.
Danach werden die Spar-
guthaben mit dem Stan-
dardzinssatz fiir Bestands-
kunden verzinst. Dieser
wird um 30 Basispunkte auf
1,90% p.a. angehoben. Die
Tagesgeldzinsen sind vari-
- abel und bis auf Widerruf
e I e n a n e n a n n glltig. Das Sparguthaben
wird monatlich verzinst,
— - - woraus sich ein Zinses-
noch einiges passieren
gesgeldkonto besteht keine
Mindesteinlage. (rk)

Die Vertrauenskrise im Finanzbereich halt an, sagt Arun
Singh, Globaler Chefvolkswirt von Dun & Bradstreet. @

© Raiffeisen Immobilien Salzburg

e
|

Personalia Magdalena Ujwary neue Head of Makler Raiffeisen Immo Salzburg mit Peter
Operations bei Erste Asset Management. @  Mayr und Thomas Treffner weiterhin stark. @
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,Die Bankenkrise setzt
sich noch weiter fort"

Arun Singh, Globaler Chefvolkswirt von Dun & Bradstreet, erwartet
eine globale Wirtschaftsabschwachung im ersten Quartal 2023.

eee Von Reinhard Krémer

ie Vertrauenskrise im
Finanzsektor halt an:
Nach der Silicon Val-
ley Bank und der Si-
gnature Bank musste
in den USA mit der First Repu-
blic Bank Anfang Mai eine wei-
tere Regionalbank vor dem Kol-
laps gerettet werden —in diesem
Fall durch das Eingreifen von JP
Morgan, sagt Arun Singh, Globa-

ler Chefvolkswirt des Daten- und
Analysenanbieters Dun & Brad-
street. Der Absturz der First Re-
public Bank kam freilich nicht
iiberraschend, so Singh: ,Schon
im April haben wir auf die Pro-
bleme und den massiven Abfluss
von Einlagen bei dem kaliforni-
schen Institut hingewiesen. Wir
halten es fiir mdglich, dass noch
weitere regionale US-Institute
mit einem &hnlichen Bilanz-
und Geschéftsprofil zu Notfallen

werden kénnten.” Zwar ist es be-
ruhigend, dass die ertragsstar-
ken amerikanischen Grofban-
ken bereit sind, als schiitzender
Hafen fiir kriselnde kleinere
Institute zu fungieren. Als Pro-
blem konnten sich jedoch die
verschlechternden Kreditbedin-
gungen in den USA erweisen.

Erhohte Kreditausfille drohen
Dies auch darum, weil infolge
der sich verlangsamenden US-

Wirtschaft erhéhte Kreditaus-
falle drohen.

Das Risiko, dass weitere Do-
minosteine fallen und der Ban-
kensektor von neuerlichen Pa-
nikattacken erschiittert wird,
besteht also fort. Interessante
Hinweise zur globalen Wirt-
schaftsentwicklung lieferten die
Daten zum Bruttoinlandspro-
dukt (BIP) fiir das erste Quartal
2023. Sie deuten in nahezu allen
Volkswirtschaften auf eine Kon-
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junkturabschwéchung hin, sagt
der Experte.

,Die Aussichten fiir Nord-
amerika stufen wir weiterhin
als ,verschlechtert’ ein. So blieb
das BIP-Wachstum in den USA
in den ersten drei Monaten des
laufenden Jahres mit annuali-
sierten 1,1 Prozent hinter den
Erwartungen zuriick. Insbeson-
dere der Immobilienmarkt neigt
zu Schwéche”, erldutert Singh.

»X-Date” steht vor der Tiir

Zudem schwebt tber der grof-
ten Volkswirtschaft der Welt das
Damoklesschwert der Zahlungs-
unfahigkeit, sollte der Kongress
nicht einer Aussetzung der
Schuldenobergrenze zustimmen.
Dieser im US-Sprachgebrauch
als ,X-Date” bezeichnete Tag

))

© Dun & Bradstreet

In fast allen Volkswirtschaften

liefsen die BIP-Daten fiir

das erste Quartal 2023

Anzeichen fiir eine Konjunktur-
abschwdchung erkennen. Eine
Ausnahme stellt China day, das
von Nachholeffekten profitiert.

Arun Singh
Dun & Bradstreet

konnte frither eintreten als er-
wartet, warnt der Dun & Brad-
street-Mann.

In den USA besteht die Gefahr
neuerlicher Bankenzusammen-
briiche und eines rauer werden-
den Kreditumfelds weiter. Dieser
Aspekt hat die US-Notenbank
Fed dazu veranlasst, den Zinser-
hoéhungszyklus frither zu stop-
pen, als es die Inflationsdynamik
wahrscheinlich rechtfertigen
wiirde. ,Alles in allem haben die

¢

Abwartsrisiken fir die US-Wirt-
schaft zugenommen, auch wenn
eine vollumfangliche Rezession
noch immer nicht unserem Ba-
sisszenario entspricht”, so Singh.

Kerninflation in Europa steigt
In der Européischen Union be-
lief sich das Wirtschaftswachs-
tum im ersten Quartal 2023 laut
Eurostat auf 0,3% und in der Eu-
rozone auf 0,1%.

Auch wenn einige Friithindi-
katoren Anlass zu moderatem
Optimismus geben, sehen sich
die europdischen Volkswirt-
schaften weiterhin mit Heraus-
forderungen konfrontiert. Zwar
befindet sich die Gesamtinflati-
onsrate in vielen Lidndern West-
europas auf dem Riickzug, so
der Volkswirt.

Ein Grund fir eine Entwar-
nung ist das aber nicht, denn die
Kerninflation (also die Teuerung
ohne Energie, Nahrungsmittel,
Alkohol und Tabak) legte zuletzt
weiter zu.

Leitzinsen weiter nordwarts
Von daher diirfte die Europa-
ische Zentralbank (EZB) die
Leitzinsen noch weiter erh6hen,
bevor sie im Laufe der zweiten
Jahreshalfte vermutlich eine
Pause einlegen wird, erwartet
Arun Singh.

Vom gestiegenen Kreditrisiko
in den européischen Volkswirt-
schaften zeugt die zunehmende
Zahl an Insolvenzen. Sie legten
im vierten Quartal 2022 um
saftige 27% gegeniiber dem Vor-
quartal zu.

In Asien profitiert China
»Die Konjunkturaussichten fir
den asiatisch-pazifischen Raum
erachten wir als ,stabil’, wenn-
gleich das Wirtschaftswachs-
tum im laufenden Jahr hinter
dem des Vorjahres zuriickblei-
ben diirfte”, meint der Dun &
Bradstreet-Chefwolkswirt.
Ausnahmen sind Festland-
china, die Sonderverwaltungs-
zone Hongkong und Thailand.

Magerkost

Das Wirtschafts-
wachstum belief
sich in der Euro-
paischen Union
im ersten Quartal
2023 laut Euros-
tat auf 0,3% und
in der Eurozone
auf 0,1%.

Pleitewelle

In der Euro-
paischen Union
legten die Insol-
venzen im vierten
Quartal 2022 um
27% gegenUber
dem Vorquartal
zu. Das zeugt
vom steigenden
Kreditrisiko

in den euro-
paischen Volks-
wirtschaften.

China profitiert von Nachhol-
effekten nach dem Ende der
Null-Covid-Politik des Landes
und wird wahrscheinlich sein
Wachstumsziel von rund fiinf
Prozent in diesem Jahr errei-
chen. Davon werden kurzfristig
die eng mit der chinesischen
Wirtschaft verflochtenen asia-
tischen Volkswirtschaften pro-
fitieren, wahrend diejenigen
Lander der Region, die stark in
die europdischen und US-ame-
rikanischen Méarkte exportieren,
einen Riickgang der Auslands-
nachfrage verzeichnen werden.

+Unterm Strich gehen wir da-
von aus, dass Chinas ,Wachs-
tumsdividende’ nach der Wie-
derer6ffnung nur begrenzte
positive Effekte fiir den Rest
der Welt haben wird”, ist Singh
iiberzeugt.

Bei 01 droht Verknappung

Der Olpreis fiir die Sorte Brent
hat sich zuletzt bei rund 80 USD
pro Barrel eingependelt.

Im weiteren Jahresverlauf
konnte es infolge von Angebots-
verknappungen jedoch zu Preis-
steigerungen bis auf 100 USD
kommen.

Dies zum einen, weil das EU-
Embargo fiir raffinierte russi-
sche Olprodukte in Kraft getre-
ten ist. Zum anderen, weil die
beschlossene Produktionskiir-
zung durch die OPEC von Nicht-
OPEC-Landern aufgrund ihrer
begrenzten Kapazitdtsreserven
vermutlich nicht vollstédndig
kompensiert werden kann.

Dun & Bradstreet

Entscheidungsfindung

Dun & Bradstreet, ein weltweit fihrender Anbieter von Da-
ten und Analysen zur Entscheidungsfindung, ermoglicht es
Unternehmen auf der ganzen Welt, ihre Geschéaftsergeb-
nisse zu verbessern. Die Data Cloud von Dun & Bradstreet
liefert Ldsungen und Erkenntnisse, die es den Kunden
ermoglichen, ihre Umsatze zu steigern, Kosten zu senken,
Risiken zu minimieren und ihr Geschéft zu verandern. Seit
1841 verlassen sich Unternehmen jeder GréBe auf Dun

& Bradstreet, um Risiken zu managen und Chancen zu

erkennen.
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Der Geldstrom
flieBt heuer weiter

EY Attractiveness Survey: Auslandische Investitionen
in Osterreich bleiben 2023 auf konstant hohem Niveau.

eee Von Reinhard Krémer

WIEN. Die ,EY Attractiveness
Survey” der Prifungs- und Be-
ratungsorganisation EY zur
Attraktivitat des Wirtschafts-
raumes Europa und zu tatséch-
lichen Investitionsprojekten
ausldndischer Unternehmen in
Europa liefert wie immer inter-
essante Ergebnisse: Europaweit
wurden im vergangenen Jahr
insgesamt 5.962 Investitions-
projekte auslandischer Investo-
ren angekiindigt, ein Anstieg um
ein Prozent (+85 Projekte).

Noch kein Vor-Corona-Niveau
Das Vor-Pandemie-Niveau wur-
de damit aber weiterhin deutlich
verfehlt.

So lag die Zahl der auslédndi-
schen Investitionsprojekte um
sieben Prozent unter dem Wert
von 2019. Unter den groReren
europdischen Standorten ent-
wickelten sich im vergangenen
Jahr die Tiirkei, Portugal, Polen

und Irland mit Zuwachsraten
von mehr als 20% besonders dy-
namisch.

Alpenrepublik legt zu
Osterreich konnte sich zuletzt
2021 iiber einen Investitionszu-
wachs freuen: Die Investitionen
stiegen damals gegeniiber 2020
um tber ein Drittel (35%) von
76 auf 103. 2022 bleiben die Ge-
samtinvestitionen konstant auf
diesem Niveau und pendeln sich
auf 101 ein.

Deutsche Unternehmen er-
wiesen sich im vergangenen
Jahr einmal mehr als Investiti-
onsmotor in Europa: Insgesamt
685 Investitionen fiihrten sie im
européischen Ausland durch,
das entspricht einem Anstieg
um vier Prozent gegeniiber dem
Vorjahr.

Mehr Investitionen — insge-
samt 1.240 Projekte, plus sechs
Prozent — téitigten nur US-Unter-
nehmen. Wirft man einen Blick
auf Osterreich, so zeigt sich, dass

auch hierzulande vor allem die
deutschen Nachbarn investier-
ten — 2022 waren es 44 Investi-
tionen (2021: 52), wenngleich die
Zahl im Vergleich zum Vorjahr
auch etwas zuriickgegangen ist.

Auf dem zweiten Platz der
aktivsten Investoren in Oster-
reich rangierte im Jahr 2022
die Schweiz mit 17 Investitio-
nen (2021: 7), dicht gefolgt von
den USA auf dem dritten Platz.
Sie steigerten ihre Investitionen
deutlich um mehr als 40% (2022:
16,2021:9).

Osterreich kauft Deutschland
Die hohe Aktivitat bei Investiti-
onsprojekten in der Beziehung
Deutschland und Osterreich
gehtin beide Richtungen: So war
Deutschland fiir heimische In-
vestoren am attraktivsten — denn
die meisten Osterreichischen In-
vestitionen wurden innerhalb
der deutschen Landesgrenzen
getitigt (2022: 21, 2021: 29). Auf
Platz zwei folgte GroRbritanni-

Impact

In Osterreich
wurden durch
auslandische
Investitionspro-
jekte 2022 2.913
Arbeitsplatze
geschaffen.

en (2022: 15), danach die Tiirkei
(2022: 14), Frankreich (2022: 9)
sowie Italien (2022: 6) und Ser-
bien (2022: 5).

Nach einem deutlichen An-
stieg im Jahr 2021 auf 126 In-
vestitionsprojekte von Gsterrei-
chischen Investoren im Ausland
gab es 2022 einen Riickgang um
knapp 20% auf 102.

Osten bleibt weiter stark

Im Osten Europas wurde 2022
ein erfreulicher Anstieg der Zahl
der Investitionsprojekte regis-
triert — trotz des Krieges in der
Ukraine.

Diese Projekte fielen im Durch-
schnitt allerdings kleiner aus
als im Vorjahr — vor allem die
Zahl der GrofRprojekte, bei de-
nen mehr als 500 Arbeitsplatze
geschaffen werden, schrumpfte
deutlich von 62 auf 54. In West-
europa sank die Zahl derartiger
GroRprojekte nur von 94 auf 91.

Digital wirkt phdnomenal

Die Digitalbranche — dazu z&h-
len etwa Digital-Start-ups, Soft-
ware-Entwickler, Anbieter von
Online-Plattformen - war im
vergangenen Jahr nicht nur fiir
die meisten Investitionsprojek-
te in Europa verantwortlich, in
dieser Branche wurden auch die
meisten neuen Stellen angekiin-
digt — und zwar 67.116.

Auf dem zweiten Platz kam die
Automobil- und Fahrzeugindus-
trie mit 55.674 neuen Stellen zu
liegen.




La dolce vita im Hotel Beau Rivage Pineta****

La vita é bella! Die Giste des Beau Rivage Pineta fiihlen sich in diesem traditionsreichen, seit vielen
Jahren familiengefiihrten Hotel gleich bei ihrer Ankunft schon zuhause. Fiir viele ist es ein magischer

Ort, nicht zuletzt weil er in der ruhigsten und griinsten Gegend von Lido di Jesolo liegt, im Herzen der
vertraumten Pineta. Hier, direkt am Meer, in einem Pinienwald mit 13.000 m?, haben einige Stamm-

gaste ihre personliche Oase gefunden.

Hotel Beau Rivage Pineta **** [t

Piazza Europa 6 — 30016 — Jesolo — ltalia e
www.beaurivagepineta.com i
info@beaurivagepineta.com —tmp

www.facebook.com/hotelbeaurivagejesolo

Tel. 0039 0421 961074




© Creditreform

56 FINANCENET

Freitag, 26. Mai 2023 | medianet.at

Gerhard Weinhofer, Creditreform Osterreich: ,Besondere Bedingungen der Pandemie-Zeit férderte Zombieunternehmen. "

Back to normal

Normalisierung des Insolvenzgeschehens: Die Zeiten von
sinkenden Pleiten sind vorbei — in Europa 32 Prozent mehr.

WIEN. Inflation, Energiemangel
und weitere gesamtwirtschaft-
liche Probleme haben die Zahl
der Unternehmensinsolvenzen
in Europa deutlich ansteigen
lassen. Im Jahr 2022 wurden
in Westeuropa (EU-14, GroRbri-
tannien, Schweiz und Norwe-
gen) 139.973 Firmeninsolvenzen
registriert. Das war ein Plus von
24,2% (2021: 112.686 Fille). In
Osteuropa nahm die Zahl der

Unternehmensinsolvenzen gar
um 53,5% zu. Zu diesem Ergeb-
nis kommt eine Untersuchung
der Creditreform Wirtschafts-
forschung, Neuss.

Demnach hatten die europa-
ischen Unternehmen im ver-
gangenen Jahr zahlreiche Be-
lastungen zu schultern. Dazu
zéhlte der massive Preisanstieg
beispielsweise bei Energie und
Rohstoffen sowie auch die deut-

lich héheren Finanzierungskos-
ten aufgrund der Zinswende. Im
Jahresverlauf 2022 schwachte
sich auch die Konjunktur spiir-
bar ab.

Osterreich iiber dem Schnitt

In Westeuropa stiegen die In-
solvenzzahlen in der Mehrzahl
der betrachteten Lénder. Einen
deutlichen Anstieg verzeichne-
ten Osterreich (+59,7%), gefolgt

von GroRbritannien (+55,9%),
Frankreich (+50%) und Belgien
(+41,7%). Auch in der Schweiz,
in Irland, den Niederlanden, in
Spanien, Norwegen, Finnland,
Schweden und Deutschland
nahm die Zahl der Unterneh-
mensinsolvenzen zu. Ein Riick-
gang der Fallzahlen wird aus
Danemark, Luxemburg, Portu-
gal, Italien und Griechenland
gemeldet.

Handel schwer getroffen
Einen deutlichen Anstieg ver-
zeichnete dabei der Handel (inkl.
Gastgewerbe) mit einem Plus
von 34,5%, gefolgt vom Bauge-
werbe mit 24,7%. Um knapp 20
Prozent erhdhten sich die Fall-
zahlen im Dienstleistungssektor
und um 13,1% im Verarbeitenden
Gewerbe.

In Osteuropa setzte sich der
Anstieg der Insolvenzzahlen
fort. Sieben der untersuchten
zwoOlf Lénder verzeichneten
2022 mehr Féalle. Besonders
deutlich war der Anstieg in Un-
garn, Bulgarien und Litauen.
Insgesamt wurden in Osteuropa
60.010 Unternehmensinsolven-
zen registriert. Der Vorjahres-
stand (2021: 39.095 Falle) wurde
deutlich tibertroffen. Auch in der
Tiirkei stiegen die Insolvenzzah-
len deutlich auf 24.303 Fille an
(+41,4%). (rk)

Expertise im Einkaufskorb

GrECo International tbernimmt Denkberatung.

WIEN/LINZ. Der seit iiber zwolf
Jahren etablierte und auf Ge-
werbe spezialisierte Versiche-
rungsmakler Denkberatung
GmbH und GrECo kombinieren
ihre langjahrige Expertise und
Marktprasenz in Oberoster-
reich. ,Fiir GrECo ist es ein wei-
terer Schritt zur Starkung der
dezentralen Standortpolitik”,
sagt Christoph Repolust, Vor-
stand GrECo International AG.

Am siidéstlichen Ende Oster-
reichs bezog GrECo Burgenland
Ende letzten Jahres neue und
modernere Bilirordumlichkei-
ten in der Bankgasse 5, direkt
gegeniiber des Schlosses Ester-
hazy in Eisenstadt und feierte
nun die offizielle Er6ffnung mit
Wirtschaftslandesrat Leonhard
Schneemann, LH-Stv. Astrid Ei-
senkopf & Eisenstadts Blirger-
meister Thomas Steiner. (rk)

o RS B X
GrECo-Team Burgenland mit Regional Manager Erwin Pichler (links sitzend).

Ingo Folie
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Ujwary leitet Operations

Erste Asset Management hat jetzt eine neue Head of Operations. Erste Group
beschloss Dividende und wahlte neues Mitglied in den Aufsichtsrat.

WIEN. Magdalena Ujwary (40)
leitet den neu etablierten Be-
reich ,Operations” bei der Erste
Asset Management (Erste AM),
der Kapitalanlagegesellschaft
der Erste Group Bank AG.

Ujwary ist seit 2011 in ver-
schiedenen Positionen der Erste
Group Bank AG tétig. Seit 2014
leitet sie in der Erste AM den
Bereich ,Backoffice” und verfigt
iber internationale Erfahrung
aus ihrer Tatigkeit beim déni-
schen Software-Anbieter Sim-
Corp und US-Finanzdienstleis-
tungsunternehmen State Street.
Sie berichtet an den ressortzu-
stdndigen Geschéaftsfiithrer Win-
fried Buchbauer

Flexibler und effizienter
Die Managerin hat einen Mas-
ter Abschluss in International
Business Administration von
der University of Northumbria
(GroRbritannien) und einen Ma-
gister-Abschluss in internatio-
nalen Wirtschaftsbeziehungen
von der Wirtschaftsuniversitét
in Krakau (Polen).

»Mit der Zusammenlegung der
gesamten Marktfolge werden

wir flexibler und koénnen das
Know-how unserer Mitarbeiter
noch effizienter nutzen”, sagt
Buchbauer. ,Mit dem neuen Be-
reich Operations werden wir die
Ablaufe weiter verbessern”, so
Magdalena Ujwary.

Vor Kurzem fand die 30. Haupt-
versammlung der Erste Group
statt. Die Aktiondre stimmten
dem Vorschlag von Vorstand
und Aufsichtsrat zu, fiir das Ge-
schéftsjahr 2022 eine Dividende
in Hohe von 1,90 € pro Aktie aus-
zuschiitten; 100% der abgegebe-
nen giiltigen Stimmen waren fiir
diesen Beschlussvorschlag.

Entlastung und Neuwahl
Die Hauptversammlung erteilte
den Vorstandsmitgliedern mit
97,77% der abgegebenen giiltigen
Stimmen und den Mitgliedern
des Aufsichtsrats mit 96,68% die
Entlastung. Die Aktionédre wéhl-
ten eine neue Kapitalvertreterin
in den Aufsichtsrat: Christiane
Tusek, die Vizerektorin der Jo-
hannes Kepler Universitét Linz.
Die Aktiondre stimmten auch
fiir die Wiederwahl von zwei
bestehenden Aufsichtsratsmit-

© Daniel Hinterramskogler

Magdalena Ujwary: seit 2011 in verschiedenen Positionen der Erste Group.

gliedern: Friedrich Santaner und
Andrés Simor. Die 14 Aufsichts-
ratsmitglieder (nur auf Kapital-
vertreter bezogen) sind je zur

Hélfte Frauen und Méanner. Der
Betriebsrat hat sieben Mitglie-
der als Arbeitnehmervertreter
in den Aufsichtsrat entsandt. (rk)

markets

| Nie wieder lange suchen — klick dich zur passenden Agentur

Christoph Boschan, Bérse Wien: ,Eigenkapitalfinanzierung wieder attraktiver.”

Wiener Borse mit Dacapo
2022 Rekord der beiden Vorjahre wiederholt.

WIEN. Dank strategischer Pro-
jekte und starker Handelsaktivi-
tat erzielte die Wiener Borse AG
in einem bewegten Umfeld 2022
das dritte Jahr in Folge hohe Ge-
winne.

Der Aktienumsatz der Grup-
pe stieg um 2,4% auf 87 Mrd. €
(Wien: 72 Mrd. €, Prag: 15 Mrd.
€), nach einem Umsatz von 85
Mrd. € im Jahr 2021. Hohe Akti-
enumsatze, Listing-Einnahmen

sowie die florierende Zentralver-
wahrung in Tschechien waren
die stdrksten Erlostreiber.

90 Prozent der Erlose der Wie-
ner Borse wurden im Ausland
erwirtschaftet.

Das 2022 erzielte Ergebnis vor
Steuern (EGT) blieb mit 47,30
Mio. € auf dem starken Niveau
des Vorjahres (2021: 47,58 Mio.
€), der Jahresiiberschuss 2022
ergab 36,5 Mio. €. (rk)
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GESCHAFTSFUHRUNG
Gemischies
Doppel bestellt

WIEN/WELS. Nach dem
unerwarteten Ableben

von Ingob-Griinder und
Geschéftsfithrer Andreas
Gobiet wurde nun die neue
Geschiéftsleitung des Zivil-
technikerbiiros festgelegt.
Helga Juri, langjahrige Mit-
arbeiterin bei Ingob, und
Delta Miteigentiimer und
Geschéftsfithrer Wolfgang
Kradischnig, teilen sich ab
sofort die Aufgaben der
Geschéftsfithrung. Erst vor
wenigen Wochen erwarb
die Delta Gruppe im Sinne
eines schrittweisen Zusam-
menschlusses Anteile an der
Ingob ZT GmbH.

OFFICEGEBAUDE
Keiwn Platz mehy,
DC Tower ist voll

i+

© Manfred Zentsch

WIEN. Das Interesse an
Osterreichs spektakulérs-
tem Biirogebaude mit Blick
tiber Wien und die Donau
war von Anfang an enorm.
Bereits zwei Jahre nach der
Er6ffnung im Februar 2014
waren mehr als 90% der
Flachen im DC Tower verge-
ben. Seit April 2023 ist das
hochste Biirogebdude Oster-
reichs mit seiner markanten
Architektur und seiner um-
fassenden Nachhaltigkeits-
Strategie nun voll vermietet,
meldet CBRE, die seit 2019
das Property Management
im DC Tower verantwortet.

© Zechner.com/expressiv.at

Die bauliche Umsetzung erfolgt durch die Arbeitsgemeinschaft Dywidag Bodner. Fertig soll das Quadrill Ende 2025 sein.

fe 2]

Hoch hinaus in Linz

Der Grundstein beim GroBbauprojekt Quadrill ist gelegt, bis zum
Jahresende will man eine Hohe von 60 Metern erreicht haben.

LINZ/KUFSTEIN. Die Bodner
Gruppe als Investor feierte einen
Meilenstein beim Grofbaupro-
jekt ,Quadrill” auf dem Gelénde
der Linzer Tabakfabrik: die offi-
zielle Grundsteinlegung.

Das neue vierteilige Gebaude-
Ensemble ist mit einer Bruttoge-
schofflache von 85.000 m? eine
der aktuell gréf3ten Baustellen in
Osterreichs Landeshauptstéd-
ten. Der 109 Meter hohe Qua-
drill-Tower wird Osterreichs
héchster Biiro- und Hotelgebéu-

de-Tower auflerhalb Wiens. Das
gesamte Investitionsvolumen
betrdgt 190 Mio. €.

EU-weiter Sieger

Mit ihrem Entwurf ging die
Bodner Gruppe, librigens eine
der groften familiengefithrten
Baugruppen Osterreichs, ein-
stimmig als Sieger im EU-weiten
Bieterverfahren der Stadt Linz
hervor, um die sensible Trans-
formation des bestehenden
und nicht denkmalgeschiitzten

Bereichs der alten Tabakfabrik
Linz in einen modernen Lebens-,
Wohn- und Arbeitsraum zu rea-
lisieren. Das insgesamt viertei-
lige Gebdude-Ensemble wird
nach den Plédnen des Architek-
turbiiros Zechner & Zechner ZT
GmbH umgesetzt.

Es umfasst neben einem Hotel
und Wohnungen fiir die Tabak-
fabrik Linz dringend bené&tigten
Raum fiir Biiros, Gastro- und
Geschaftsflachen fiir neue Be-
triebsniederlassungen. (hk)

Es hat sich ausgeboomt

Preishéhenflug bei Eigentumswohnungen zu Ende?

WIEN. In den vergangenen Jah-
ren haben die Preise von Eigen-
tumswohnungen einen Boom er-
lebt. Langsam werden jedoch die
derzeitigen Markt-Effekte, etwa
steigende Zinsen und verédnderte
Kreditbedingungen, auch in den
Angebotspreisen ablesbar. ,Es
liegt aktuell erst ein eher kur-
zer Vergleichszeitraum, den wir
fiir 2023 auswerten konnen, vor.
Aber ein Trend macht sich in un-

seren Plattform-Daten stark be-
merkbar: In etwa der Hélfte der
untersuchten heimischen Bezir-
ke gingen die Angebotspreise
von Eigentumswohnungen im
ersten Quartal 2023 gegeniiber
dem Q1/2022 etwas zuriick —
und das auch in einigen Lan-
deshauptstéddten und vielen Be-
zirken Wiens”, berichtet Judith
Kossner, Head of Immobilien bei
willhaben. (hk)

© willhaben




medianet.at ‘ Freitag, 26. Mai 2023

REAL:ESTATE 59

Zum vierten Mal in Folge

Raiffeisen Immobilien Salzburg ist weiterhin starkster Makler des
Bundeslandes und setzt auch kunftig auf Qualitat und Ausbildung.

SALZBURG. Raiffeisen Immobi-
lien Osterreich ist 2022 mit ei-
nem Honorarumsatz von tiber 38
Mio. € bereits zum achten Mal
in Folge die starkste Dachmarke
unter Osterreichs Maklern. Mit
einer vermittelten Fldche von
iiber 2,4 Mio. m? aufSerdem nach
Flache der bei weitem groéfite
Grundstiicksmakler Osterreichs
und liegt auch bei Einfamilien-
héusern mit 546.000 m2 voran.
Keine andere heimische Makler-
organisation vermittelt mehr
Grundstiicke und Einfamilien-
hiuser.

Marktanteil behauptet

Raiffeisen Immobilien Salzburg
erreichte mit einem Honorar-
umsatz von 4,6 Mio. € bereits
vier Mal in Folge die Position
als starkster Makler des Landes
Salzburg. Mit einem landeswei-
tenVertriebsnetz—bestehend aus
den Salzburger Raiffeisenban-
ken - konnte Raiffeisen Immobi-
lien Salzburg mit 17 Standorten
seinen Marktanteil erfolgreich
behaupten. Insgesamt wurde
2022 ein Transaktionsvolumen
von 103 Mio. € generiert und
tiber 600 Immobilientrans-
aktionen — davon 130 Liegen-
schaftsbewertungen — durch die
Raiffeisen Immobilien Expertin-
nen und Experten erstellt. ,Qua-
litat und Verlédsslichkeit in der

¥ m

Starke Die Geschaftsfuhrer von Raiffeisen Immobilien Salzburg, Peter Mayr und
Thomas Treffner, wollen weiterhin Salzburgs gréBter Maklerverbund bleiben.

Beratung machen sich bezahlt,
gerade in einer herausfordern-
den Zeit, von der die Immobilien-
branche aktuell geprégt ist”, so
die Geschiftsfiithrer von Raiffei-
sen Immobilien Salzburg, Peter
Mayr und Thomas Treffner.
,2023 ist ein herausfordern-
des Jahr, dem wir aber positiv
entgegensehen. Wir setzen auf
die Kompetenz unserer Mitar-

beiterinnen und Mitarbeiter und
werden sie in zentralen, aber
auch neuen Bereichen wie Ener-
gieberatung und Liegenschafts-
bewertung weiter ausbilden
und unterstiitzen. Denn nur mit
top-ausgebildeten Mitarbeiten-
den koénnen wir erfolgreich am
Markt agieren und unsere Po-
sition als grofter Makler absi-
chern”, ergdnzt Mayr. (hk)

Unter magischer Zahl

Der heimische Einfamilienhausmarkt schrumpft.

AMSTETTEN. Seit dem Jahr
2018 mit 12.689 Einfamilienh&u-
sern werden laut Re/Max konti-
nuierlich immer weniger verbii-
chert. Der Riickgang von 2021
auf 2022 sei mit -8,2% auf 9.838
Stiick schon auffillig und wur-
de seit dem Start des Re/Max
ImmoSpiegels 2009 nur 2020
(-10,1%) und 2013 (-11,6%) nega-
tiv iibertroffen. In den 14 Analy-
sejahren ist es nach 2009, 2011

und 2013 erst das vierte Mal,
dass die 10.000-Grenze nicht
erreicht wurde. Auf das Allzeit-
hoch von 2018 fehlen 22,5%.

Die groRten Mengeneinbriiche
verzeichneten die Steiermark
(-237), Oberdsterreich (-166),
Niederdsterreich (-157) und
Kiarnten (-103). Prozentuell hat
es allerdings Tirol (-15,3%) und
Salzburg (-13,4%) am stirksten
getroffen. (hk)

© Raiffeisen Immobilien Salzburg

© Panthermedia.net/Konrad Steininger

IMMOTRANSAKTION
Benko verkauft
Apple-Haus

WIEN. Wie der Gewinn on-
line berichtet, hat René Ben-
kos Signa das Apple-Haus in
der Wiener Kérntner StralSe
11 fiir 95 Mio. € an die JR
Investment GmbH - dahin-
ter steht die Privatstiftung
des oberdsterreichischen
Industriellen Josef Rainer

— verkauft. Umgerechnet
betrug der Preis fiir die Top-
Lage knapp 31.000 €/m2.
Laut von Gewinn befragten
Marktkennern sei dies einer
der héchsten Quadratme-
terpreise, der beim Verkauf
eines ganzen Hauses in der
Wiener Innenstadt jemals
erzielt wurde.

NETWORKING
Diskutieren und
circlen bei ifms

\\

© K.S.-Circle

WIEN. Diesmal war Karin
Strahner’s K.S.-Circle-
Wirtschaftsclub zu Gast
bei ifms in Wien Ottakring.
Im Zuge das Circles stellte
Andreas Ubl, CEO ifms,
Andreas Proll (Bild Mitte
zwischen den Gastgebern
Strahner und Ubl) als neuen
Geschaftsfithrer der ifms
Niederosterreich vor. Im
Anschluss wurde u. a. mit
Michaela Dietl-Drack vom
Bankhaus Spangler, Johan-
nes Linhart von Senat der
Wirtschaft und weiteren
Granden der Wiener Un-
ternehmerszene tiber die
Hohen, Tiefen, Chancen und
Risken des Unternehmer-
tums diskutiert.
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Wohnungsunbillen

JAbwarten®, heil3t es bei GroBinvestoren. In Wien konnte in den

kommenden Jahren daher der Wohraum knapp werden.

WIEN. Die Situation auf dem
Osterreichischen Wohnungs-
markt ist in mehrfacher Hin-
sicht schwierig: Einerseits sind
Mieter mit stark steigenden Be-
triebskosten sowie parallel zur
Inflation steigenden Hauptmie-
ten konfrontiert und Wohnungs-
besitzer miissen deutlich stei-
gende Kreditkosten bewaltigen.

Andererseits finden Entwick-
ler und Investoren im gegenwar-
tigen Marktumfeld kaum wirt-
schaftlich darstellbare Projekte
und haben ihre Investmentakti-
vitdten daher teilweise radikal
zuriickgefahren — was wiederum
in den kommenden Jahren ins-
besondere in urbanen Zentren
zu einer bedeutenden Angebots-
liicke fithren wird.

Blick auf Bundeshauptstadt

In Wien, dem mit Abstand grof3-
ten Markt Osterreichs, werden
die Wohnungsfertigstellungen
von 2023 bis 2025 zumindest
um 53% zurlickgehen, ndmlich
auf maximal 7.500 Einheiten.
JWir erfahren aber praktisch
wochentlich von weiteren Pro-
jekten, die vorlaufig gestoppt
werden, und daher rechne ich
damit, dass sogar diese bereits
sehr niedrige Fertigstellungs-
zahl unterschritten wird”, sagt
Karina Schunker, Geschéftsfiih-
rerin der EHL Wohnen, im Rah-
men eines Pressegesprachs zur
aktuellen Marktsituation.

,Grinde dafiir sind primér
die hohen Baupreise und die
deutlich gestiegenen Finan-
zierungskosten. Aber auch die
Diskussionen iiber weitere Be-
schrankungen der Mieten bzw.
der Indexierung sind grofle Un-
sicherheitsfaktoren, die Investo-
ren zu Zuriickhaltung veranlas-
sen”, erklart Schunker.

Hier drohe eine Angebotsli-
cke, die Wohnen in weiterer Fol-
ge in einem wirklich problema-
tischen AusmafR teurer machen
konnte.

© EHL; Montage: B. Schmid

Ausgewachsen
Das Immobilien-
investmentvolu-
men wird nach
4,55 Mrd. €
(2021) und 4,10
Mrd. (2022) heu-
er bei rd. 3 Mrd.
liegen, erwartet
EHL Investment
Consulting-Mar-
ket Research.

Auch Franz P6ltl, als Geschéfts-
fihrer der EHL Investment
Consulting fiir den Geschéfts-
bereich Institutionelle Immobi-
lieninvestments verantwortlich,
ortet aktuell wenig Bereitschaft,
neue Projekte zu starten bzw.
zu erwerben: ,GrofSinvestoren
wie Immobilienfonds, Pensions-
kassen und Versicherungen, die
in den vergangenen Jahren auf
K4uferseite dominiert haben,
gehen aktuell kaum neue Enga-
gements ein und ziehen tenden-
ziell sogar eher Mittel aus dem
Immobiliensegment ab.”

Verhaltenes Interesse

Diese Entwicklung werde laut
P6ltl zumindest so lange anhal-
ten, bis die EZB die Zinsanhe-
bungen abgeschlossen hat. Erst
dann werde sich die Marktstim-
mung dndern und Institutionelle
wieder in groflerem Mafd Neuin-
vestments priifen. Zum Vergleich:
Lag das Transaktionsvolumens
am institutionellen Wohnim-
mobilienmarkt in Osterreich im
Jahr 2022 noch bei 1.286 Mio.
€, so stand es im ersten Quartal
2023 bei gerade noch 78 Mio. €.
Auf’s heurige Jahr grob hochge-
rechnet waren das 312 Mio. €.

Immoexperten
Im Moment brau-
che es Anreize,
damit mehr Ka-
pital in den Woh-
nungsneubau
flieBt, meinen
Karina Schunker,
Geschafts-
fUhrerin der EHL
Wohnen, und
Franz Poltl, Ge-
schaftsflhrer der
EHL Investment
Consulting.

Politik am Zug

Dass die aktuelle Situation po-
litische MafRnahmen erfordert,
steht fiir Schunker auller Zwei-
fel, es brauche Maffnahmen, die
zu mehr Wohnraumschaffung
fithren und diese nicht noch wei-
ter bremsen wiirden.

Hier kénne und miisse man
Schunker zufolge an vielen
Schrauben drehen: ,Umwid-
mungs- und Bauverfahren
diirfen nicht mehr viele Jahre
dauern, sondern miissen be-
schleunigt werden, die Nut-
zung von Bauliicken sowie der
Ausbau und die Aufstockung
von Bestandsobjekten miissen
erleichtert werden, neues Bau-
land muss in verniinftigen Maf3
zur Verfiigung stehen und fiir
die vorgeschriebenen und meist
sehr kostenintensiven Nach-
haltigkeitsmaBnahmen muss
es entsprechende Férderungen
geben.” Darliber hinaus wére
es wichtig, mit steuerlichen An-
reizen die Wohnraumschaffung
wieder in Schwung zu bringen.

Die derzeit in die politische
Debatte eingebrachten Mietbe-
schrankungen hétte hingegen
den gegenteiligen Effekt und
konnte a la longue Mieten und
Wohnungspreise sogar drama-
tisch nach oben treiben. (hk)

Wohnraum vs. Bedarf in Wien

Fertigstellungen & Bevoélkerungswachstum

® Eigentum

Miete freifinanziert

Miete gefordert

1.982.442 1.994.376 2.006.095

1.911.191 1.920.949 1.931.593
Bevolkerungs-

15.970

13.943

entwicklung

15.950 15.820

12.139

7.491

2020 2021

2022 2023

2024

Quelle: EHL Market Research, 2023
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Gesundheitsférderung Arbeitsunfalle Seit dem Expansion Institut
Auszeichnung fiir aktive Riickgang von Covid nehmen Allergosan bringt Produkt
und gesunde Betriebe 66 Unfiille wieder zu 66 aus Italien 68

© www.bigshot.at/Christian Jungwirth

© Kabeg/Angelika Hitzberger

Neuer Chef fiir
Herzchirurgie

Thomas Schachner
Die Abteilung der Herz-Thorax-
und GefaBchirurgie im Klinikum
Klagenfurt am Wérthersee hat

D ——— ]
.
L 4
einen neuen Vorstand: Thomas

= = - - Schachner (48) folgt Primarius
I g I a I s I e r u n g S pa e Wolfgang Wandschneider, der die

Pension antrat. Schachner legt

© Panthermedia.net/Pressmaster
J'/

einen Fokus auf minimalinvasive

das Gesundheitswesen

Gleich mehrmals diskutierten dieser Tage Fachleute
Chancen und Risiken der Digitalisierung im Health-Sektor. @

© Panthermedia.net/Arne Trautmann

© Lisi Specht

Liberalisierung Die Arztekammer flrchtet, Investition Takeda baut Standort in Wien
dass Investoren Ordinationen kaufen. @ aus und verstarkt Impfstoffgeschaft. @
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Viele offene Fragen
zur DlgltaI|S|erung

Im Gesundheitswesen werden
zunehmend digitale Anwendungen
entwickelt. Doch fur deren Einsatz
gibt es noch einige Hurden.
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eee Von Martin Riimmele

ie Digitalisierung im
Gesundheitswesen
schwankt zwischen
Euphorie der Ent-
wickler und Anbieter
und Ablehnung bei vielen Ge-
sundheitsberufen. Dazu kom-
men Datenschutzfragen und
fehlende gesetzliche Regelun-
gen. Jedes einzelne Klinikum hat
eigene, unterschiedliche Soft-
ware-Losungen und IT-Systeme,
die nicht immer funktionierende
Schnittstellen haben, war der
Tenor zu Wochenbeginn bei den
Praevenire-Gesundheitstagen in
Seitenstétten/Nieder6sterreich.
+Arzte tippen ihre Arztbrie-
fe mihsam selbst ein, anstatt
sich Patienten zu widmen. Die
Dokumentationssysteme sind
extreme Zeitfresser, anstatt das
Personal zu entlasten”, hief$ es.
Umgekehrt herrschte eine Wo-
che davor beim Austria Health
Forum in Schladming Auf-
bruchsstimmung. ,Es ist eigent-
lich ein Missbrauch von Daten
— wenn wir sie nicht nutzen. Wir
sind es den Menschen schuldig,
dass wir Daten nutzen, um ihre
Gesundheit und die Versorgung
zu verbessern”, appellierte der
Simulationsforscher Niki Pop-
per. Und er versicherte, dass er
keine Angst vor IT-Giganten wie
Google habe. ,Die haben zwar
viele Daten, aber nicht die wich-
tigen. Deshalb wollen sie die Fi-
letstiicke aus dem Gesundheits-
system, und deshalb diirfen wir
das Gesundheitswesen nicht aus
der offentlichen Hand geben.
Dann sind wir Google auch mit
den besseren Daten iiberlegen.”
Man miisse den Menschen aber
erkldaren, welchen Nutzen sie
von der Digitalisierung haben.

Erwartung der Patienten

Ahnlich argumentierte OGK-
Obmann Andreas Huss: ,Die
Menschen erwarten sich, dass

wir ihre Daten haben und auch
vernetzen, um sie optimal zu
versorgen. Seit der Einfiihrung
der Elektronischen Gesund-
heitsakte (ELGA) sei aber zu we-
nig passiert, hieR es. Osterreich
drohe bei der Digitalisierung
des Gesundheitswesens den An-
schluss zu verlieren, warnten
viele Experten und forderten
eine rasche Umsetzung der ge-
setzlichen Grundlagen fiir Digi-
tale Gesundheitsanwendungen
(DiGAs). ,Wir brauchen eine Ge-
setzgebung fir dieses Thema”,
fasste der Public Health-Experte
Sebastian Morth (Medtronic) die
Stimmung der Fachleute zusam-
men.

Kritik an Verzégerungen
LDerzeit ist es so, dass jede Neu-
einfithrung in der Digitalisie-
rung alles komplizierter macht
und weitere Personalressourcen
in der Administration bindet.
Wir miissen zwei Schritte tiber-
springen und weg von Systemen,
in denen alles vom Menschen
verschriftlicht wird. Wozu gibt
es Speech-to-Text-Software
und selbstlernende Systeme,
wenn wir weiter im digitalen
Mittelalter verharren?”, sagte
Praevenire-Priasident Hans Jorg
Schelling, ehemalige Vorsitzen-
der im Dachverband der Sozial-
versicherungen und Ex-Finanz-
minister.

Dass Digitalisierung den Pa-
tienten nutze, unterstrich in
Schladming auch der OGK-Vize-
Generaldirektor Rainer Thomas.
Er sprach von ,digital unter-
stlitztem Empowerment” und er-
klédrte die OGK-Strategie so: ,Wir
denken digital vor ambulant vor
stationér.” Die Gesundheitskas-
se verfolge dabei drei Ziele: ,Die
bessere Patientenversorgung,
die Entlastung unserer Vertrags-
partner und die Entlastung des
Gesundheitswesens.”

Chancen bietet nach Ansicht
von Experten der geplante euro-
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WHO warnt vor Fallen bei KI

Verantwortung gefordert

Der Einsatz von Kunstlicher Intelligenz (KI) in der Medizin kénnte aus Sicht der
Weltgesundheitsorganisation (WHO) zu Behandlungsfehlern, Falschinformati-
onen oder Datenmissbrauch fuhren. Die UN-Behérde forderte zuletzt bei aller
Begeisterung Uber die moglichen Anwendungen einen verantwortungsvollen
Umgang. Die WHO zeigte sich besorgt, dass Ubliche VorsichtsmaBnahmen
gegenuber neuen Technologien im Fall von Kl nicht konsequent umgesetzt wir-
den. GroBe sprachbasierte KI-Modelle, die wie neuronale Netzwerke aufgebaut
sind, erzeugen laut WHO scheinbar professionelle Antworten. ,Diese Antworten
kénnen aber vollig falsch sein oder schwere Fehler enthalten, besonders wenn

es um Gesundheit geht.” (ag)

péische Raum fiir Gesundheits-
daten, European Health Data
Space (EHDS). Patienten sollen in
Zukunft ihre Krankengeschichte,
Testergebnisse oder Verschrei-
bungen mit Krankenh&dusern
und Arzten in der gesamten
EU teilen konnen. Geplant ist
ein Rahmen fiir den Daten-
austausch, der klare Regeln,
gemeinsame Standards und
Verfahren, Infrastrukturen und
einen Governance-Rahmen fir
die Nutzung elektronischer Ge-
sundheitsdaten vorsieht — und
zwar nicht nur fiir die Patienten,
sondern auch fiir Forschung, In-
novation, Politikgestaltung, Pati-
entensicherheit, Statistiken oder
Regulierungszwecke, erklarte
Herwig Ostermann, Geschéafts-
fithrer der Gesundheit Oster-
reich GmbH (GOG).

))

Derzeat 18t es so, dass
gJede Neuewnfiihrung
wn der Digitalisierung
alles komplizierter
macht und weitere
Personalressourcen
wmn der Admanastra-

tion bindet.

Hans Jorg Schelling
Prdsident
Praeveniere
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FORSCHUNG
Uniqa kdimpft
gegen Resistenzen

WIEN. Resistenzen gegen
Antibiotika sind ein drédn-
gendes globales Gesund-
heitsproblem, das laut WHO
jahrlich rund 1,3 Mio. Tote
fordert. Jetzt engagiert sich
die Uniqa als Marktfiithrer
in der privaten Gesund-
heitsversicherung in diesem
Bereich. Bei einer von Uniqa
gemeinsam mit der Karl
Landsteiner Gesellschaft
initiierten Podiumsveran-
staltung informierten Fach-
leute aus unterschiedlichen
Fachbereichen tiber die ak-
tuelle Situation, notwendige
MafRnahmen und mogliche
Loésungsansétze.

Doppeltes Interesse

+Als in Osterreich fithrende
Krankenversicherung mit
rund 1,4 Millionen Kunden
und als Spitalsbetreiber
sehen wir die Herausforde-
rung aus beiden Perspek-
tiven. Daher ist es uns ein
Anliegen, Verantwortung zu
iibernehmen — durch Infor-
mationen und Aufkldrung
wollen wir einen verantwor-
tungsvolleren Umgang mit
Antibiotika férdern”, erklar-
te Peter Eichler, Uniqa Vor-
stand Personenversicherung
& Asset Management. (riim)

Aufklarung

Uniga und die Landsteiner
Gesellschaft luden Fachleute zur
Diskussion Uber Antibiotika.

© Uniga/Kudrnofsky

© Panthermedia.net/Arne Trautmann

Ausverkaufsangste

Die Arztekammer fiirchtet, dass zunehmend private Investoren
Ordinationen Ubernehmen und so Therapien vorgeben.
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Medizinischer Fortschritt und hohe Investitionskosten machen Arzten das Leben schwer. Investoren wollen helfen.

eee Von Martin Rliimmele

WIEN. Die Nachfrage nach arzt-
licher und pflegerischer Versor-
gung und Betreuung ist in den
vergangenen Jahren aufgrund
einer immer dlter werdenden Be-
volkerung stetig gestiegen und
werde in Zukunft noch mehr zu-
nehmen, betont die Arztekammer.
Dadurch sei der Gesundheitsbe-
reich zu einem immer interessan-
teren und lukrativen Markt fir
Investorengruppen geworden,
»die versuchen, maximale Gewin-
ne aus dem Gesundheitssystem
zu ziehen”. ,Diese Entwicklung
ist fiir die Arzteschaft und die Pa-
tienten fatal. Es darf nicht dazu
kommen, wie es sich leider in ei-
nigen Landern schon ankiindigt,
dass medizinische Handlungen
in Abhéngigkeit von Gewinner-
wartungen durch Investment-
gruppen geraten”, warnt Thomas
Holzgruber, Generalsekretar der
Wiener Arztekammer.

Neben der Augenheilkunde
zahlen die Labormedizin, die
Radiologie, die Zahnmedizin, der
gesamte Pflegebereich oder auch

Apotheken zu jenen Bereichen im
Gesundheitswesen, die im Zuge
der Globalisierung im vermehr-
ten Fokus von ausschlielich
gewinnorientierten Investoren
stehen, meint Erik Randall Hu-
ber, Vizeprasident und Obmann
der Kurie niedergelassene Arzte
der Arztekammer fiir Wien. So
weisen etwa Augenérzte darauf
hin, dass der Innovationsschub

))

Es darf nicht dazu
kommen, dass
medizinische Hand-
lungen 1m Abhdngig-
keit von Gewinn-
erwartungen von
Investoren geraten.

(¢

Thomas Holzgruber
Arztekammer Wien

in der Augenheilkunde durch
kiinftige Entwicklungen massiv
sein werde. Kinstliche Intelli-
genz und neue Verfahren werden
die Diagnostik verbessern, aber
auch dazu fiuhren, dass sich Aus-
stattungen von Augenarztordi-
nationen massiv verandern. ,Fur
Ordinationsgriinder bedeutet
das, dass sie wesentlich hohere
Investitionen stemmen miissen,
und diese als Einfallstor fiir In-
vestoren gesehen werden”, sagt
Katharina Krepler, Prasidentin
der Osterreichischen Ophthal-
mologischen Gesellschaft.

Ruf nach Gesetzgeber

Um nachhaltig &rztliche Ordi-
nationen in der Hand der Arz-
teschaft zu behalten, miissten
Arzte in die Lage versetzt wer-
den, auch kiinftig die steigenden
Investitionskosten fiir Ordinati-
onen zu bewiltigen. ,Es muss
gesetzlich geregelt werden,
dass Ordinationen an Konzerne,
Kapitalgesellschaften oder In-
vestorengruppen nicht verkauft
werden dirfen”, betont Holz-
gruber.
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AUVA-STATISTIK
Anstieq bei
Arbertsunfillen

WIEN. Das Ende der Coro-
na-Lockdowns fiihrte dazu,
dass wieder mehr Menschen
ins Biiro gingen - in Folge
kam es im Vorjahr zu einem
Anstieg von Arbeitsunféllen.
Im Jahr 2022 wurden von
der Unfallversicherung (AU-
VA) 144.074 Schadensfalle
anerkannt, was einem An-
stieg um 15,7% gegeniiber
2021 entspricht. Davon
waren 90.073 Arbeitsunfille
von Erwerbstétigen, 45.472
Unfille von Auszubildenden
und 8.529 Berufskrankhei-
ten. Bei den Erwerbstédtigen
ist das ein Plus von 1,8%.

Erhohte Mobilitit
Besonders sticht dabei das
Plus bei den Auszubilden-
den hervor. Hier gab es
16.257 mehr Arbeitsunfille,
was einem Plus von 55,6%
entspricht. Grund dafiir

ist laut AUVA ein ,hoheres
Mobilitdtsaufkommen”. Be-
sonders gefahrdet seien hier
Fahrradboten. Ein geringes
Risiko bestiinde hingegen
im Homeoffice. Hier gab es
nur 101 anerkannte Unféalle.
(kagr)

© APA/dpa-Zentralbild/Britta Pedersen
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Von 1.314 Gutesiegel-Betrieben erhielten heuer 27 einen Preis fir herausragende betriebliche Gesundheitsforderung.

Gesunde Betriebe

27 Firmen wurden fur betriebliche Gesundheitsforderung
geehrt — erstmals gab es einen Preis fur Digitalisierung.

eee on Katrin Grabner

WIEN. Betriebliche Gesund-
heitsférderung (BGF) héngt
langst nicht mehr nur mit der
Ergonomie des Arbeitsplatzes
oder der Vemeidung von Unfal-
len zusammen. Spéatestens seit
der Pandemie spielt die Digita-
lisierung eine grof3e Rolle. Auch
Klimaschutz und der demogra-
fische Wandel sollen in Zukunft
bei Férderungen fir ,gesunde”
Betriebe mit einbezogen werden.

Arbeitswelt 4.0
Insgesamt 1.314 Betriebe mit
dem BGF-Giitesiegel standen
heuer zur Auswahl fiir die BGF-
Preise 2023, die alle drei Jahre
vom Osterreichischen Netzwerk
fir Betriebliche Gesundheits-
forderung (ONBGF) in Koopera-
tion mit dem Fonds Gesundes
Osterreich (FGO) und dem Ge-
sundheitsministerium vergeben
werden.

Die neue Preis-Kategorie ,Ar-
beitswelt 4.0” soll darauf hin-
weisen, dass die Digitalisierung

— durch gestiegene Zeit vor dem
Bildschirm und hybride Ar-
beitsformen — die Gesundheit
und das Wohlbefinden der Men-
schen ,ldngst nachhaltig beein-
flusst”, wie Gesundheitsminister
Johannes Rauch (Griine) bei der
Verleihung sagte. Insgesamt
wurden bei der diesjahrigen
Veranstaltung 27 Betriebe mit
einem BGF-Preis ausgezeichnet
(siehe rechts).

Zukunftsorientierte BGF

Der FGO méchte bei der Verga-
be von Férderungen von nun an
verstarkt auf eine zukunftsori-
entierte betriebliche Gesund-
heitsférderung setzen. Bis zum
Herbst konnen Betriebe deshalb
erstmals Unterstiitzung und
eine finanzielle Forderung fiir
Projekte in den Bereichen Kli-
maschutz und demografischer
Wandel beantragen. ,Die Ar-
beitswelt ist in einem stetigen
Wandel — die BGF muss hier
immer Anschluss halten und
Antworten geben kénnen”, sagt
FGO-Leiter Klaus Ropin.

Preistrager 2023

Die Besten der Besten

* Imerys Talc Austria GmbH

* Kindernest gem. GesmbH

* FH Burgenland GmbH

* Sportunion Burgenland

* Kindernest gem. GesmbH

* Tierkdrperentsorgungsges.m.b.H.

* SPL Tele GmbH & Co KG

* PhysCon Ziviltechniker GmbH

* Greiner Bio-One GmbH

* SNP Austria GmbH

* Salzburger Flughafen GmbH

* Praxis Dr. Martin Kihberger

* Heinzel Pols

* druckhaus scharmer GmbH

* Tiroler Versicherung V.a.G.

* innovia gem GmbH

* Dornbirner Sparkasse Bank AG

* Henn GmbH & Co KG

* Takeda Manufacturing Austria AG

* Wiener Gesundheitsverbund,
Akademie fur Fortbildungen und
Sonderausbildungen (Bereich
Pflege)

* Buchhaltungsagentur des Bundes

* Bezirkspolizeikommando Murtal

* Wiener Linien GmbH & Co KG

* Imerys Talc Austria GmbH

* Haberkorn GmbH

* Tischlerei Michael Weinstabl e.U.

* Kanzlei Sykora
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Fullhorn offnet sich

Rascher als erwartet zeichnet sich eine Einigung in Sachen

Finanzausgleich ab. Es soll mehr Geld fur Gesundheit geben.

eee Von Martin Riimmele

WIEN. Der Druck im Gesund-
heitswesen vor allem im Hin-
blick auf Personalengpésse
konnte dazu fihren, dass nun
doch sehr rasch eine Einigung
zwischen Bund und Lé&ndern
iber die Finanzierung des
Krankenhausbereichs gefunden
wird. Davon hdngt dann letztlich
auch ab, wie der niedergelasse-
ne Bereich organisiert wird, der
primar tber die Krankenversi-
cherungen finanziert wird. Sie
zahlen wie berichtet einen Teil
ihrer Einnahmen in den Spitals-
topf. Wie sich das entwickeln
wird, ist noch offen.

~Reformbereitschaft ist da”
Die Gesundheitsreferenten der
Bundesldnder und Gesund-
heitsminister Johannes Rauch
(Griine) sind sich jedenfalls ei-
nig, dass es Strukturreformen
braucht, um das Gesundheits-
system zukunftsfit zu machen.
»Die Bereitschaft der Bundesléan-
der ist da”“, stellte Rauch vor ei-
nigen Tagen nach einem Treffen
im burgenlandischen Seewinkel
fest. Dort herrschte zwischen
Lédndern und Bund iiberra-
schend gute Stimmung. Aus den
Landern hérte man sogar, dass
nur noch die Zustimmung des
Finanzministers fehle. Es gehe
darum, gemeinsam sicherzu-
stellen, dass das Gesundheits-
system zugédnglich ist, sagte
Rauch. Die Bundesldnder seien
oft ,verschrien”, bei Finanzaus-
gleichsverhandlungen nur die
Hand aufzuhalten. Diesmal habe
es jedoch das klare Commitment
gegeben, dass das Gesundheits-
system Reformschritte braucht:
,Die Bereitschaft der Bundes-
lander ist da und daraus kann
jetzt gemeinsam etwas gemacht
werden.”

Die hierfiir notwendigen Pa-
piere sind laut dem Minister
bereits weit gediehen, wobei es

anthermedia.net/sudok1
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Spitalskosten
14,08 Mrd.

€ zahlte die
offentliche Hand
zuletzt an die
Akutspitaler.
42% davon kom-
men von den
Krankenkassen,
der Rest von
Landern und
Gemeinden.

etwa darum geht, den nieder-
gelassenen Bereich zu stédrken:
,Die Leute sollen nicht in die
Spitalsambulanz gehen, weil sie
keinen Termin bei einem nie-
dergelassenen Arzt bekommen.”
Festgehalten habe man, dass es
eine gemeinsame Steuerung und
Verbindlichkeit braucht.

»Vereinbarung greifbar nahe”
Im néchsten Schritt wolle man
an den Finanzminister heran-
treten, sagte Landeshauptmann
Hans Peter Doskozil (SPO), der
aktuell den Vorsitz der Landes-
hauptleutekonferenz innehat.
In den néachsten zwei Wochen
soll daher eine Rahmenverein-
barung mit den Bundesldndern
zustandekommen. Im zweiten
Bereich, der Pflege, sei man be-
reits auf einem guten Weg zu
einer Einigung, meinte der Mi-
nister. Seitens des Bundes werde
es sowohl fiir die Pflege als auch
die Gesundheit Geld geben miis-
sen, um das System zukunftsfit
zu machen. ,Wir werden mit ho-
hem Tempo in Detailgespréche

Reformen
Finanzminister
Brunner und
Gesundheits-
minister Rauch
mussen klaren,
wie viel Geld
Bund und
Lander dem
Gesundheits-
bereich zur Ver-
figung stellen.

© APA/Georg Hochmuth

gehen”, kiindigte er an. Ahnlich
sah es Doskozil. Allen Konfe-
renzteilnehmern sei bewusst,
wie dringend notwendig MafR-
nahmen im Sektor Gesundheit
und Pflege sind, meinte er. ,Wir
miissen Verbindlichkeiten her-
stellen iiber die Finanzierung
und einen Kostenpfad erarbei-
ten.” Die Lander seien bereit,
Strukturen zu verdndern und
Verantwortung zu tibernehmen
—zumal sie dies gefiihlt ohnehin
bereits tun: ,Diese Vereinbarung
sehe ich greifbar nah.”

»Strukturelle MafSnahmen”
Zuletzt kamen nun auch von
Finanzminister Magnus Brun-
ner (OVP) positive Signale. ,Wir
sind durchaus bereit, mehr Geld
zur Verfligung zu stellen, wenn
auf der anderen Seite auch
strukturelle MafRnahmen, Re-
formen passieren”, sagte er in
Medieninterviews. Mit Rauch
sei dies besprochen und eng
abgestimmt, ,wir kdmpfen hier
Seite an Seite”, so Brunner. Nun
erwarte er sich ,Vorschldge von
den Liandern und vom Gesund-
heitsministerium, wie wir das
dann inhaltlich umsetzen”. Um
welche Summe es sich bei den
versprochenen zusatzlichen Fi-
nanzmitteln dreht, bezifferte
der Finanzminister nicht. Denk-
bar ist in jedem Fall, dass sich
Lander zur Umsetzung konkre-
ter Reformen im Spitalsbereich
verpflichten.
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KOOPERATION
Institut Allergosan
erweittert Porifolio

GRAZ/SANSEPLCRO. Das
Grazer Institut Allergosan
baut seine Zusammenar-
beit mit dem italienischen
Health-Care-Unternehmen
Aboca aus und erweitert
so sein Produktportfolio.
Passend zur Allergiesaison
wurden Augentropfen, de-
ren Wirkstoffe 100% natiir-
lichen Ursprungs sind, ins
Sortiment aufgenommen.

Biologischer Anbau
,Das Unternehmen Aboca
arbeitet ganz im Sinne un-
seres eigenen Anspruchs,
namlich den Menschen mit
natilirlichen Substanzen zu
helfen - ein idealer Partner
fiir das Institut Allergosan”,
kommentiert Instituts-Griin-
derin Anita Frauwallner.
Aboca bewirtschaftet
1.700 ha Land in Umbrien
und der Toskana, wo mit
biologischen Methoden
67 unterschiedliche Heil-
pflanzen angebaut werden.
Das Institut Allergosan
beschiéftigt sich seit seiner
Griindung im Jahr 1991 mit
der Entwicklung und Er-
forschung von natiirlichen
Substanzen und Probiotika.
(kagr)

Expansion

Anita Frauwallner holt neues
Produkt aus Italien auf den
Osterreichischen Markt.

© www.bigshot.at/Christian Jungwirth

Takeda baut aus

In einem neuen Spezial-Labor in Wien werden Impfstoffe,
wie jener gegen das Dengue-Fieber, auf Sicherheit gepruft.

© Lisi Specht

Der japanische Pharmakonzern Takeda erweitert seine bereits bestehenden umfangreichen Aktivitaten in Osterreich.

eee on Katrin Grabner

WIEN. Alles neu macht der Mai:
In Osterreich steht nun erstmals
eine Reiseimpfung gegen das in
tropischen und subtropischen
Gebieten verbreitete Dengue-
Fieber zur Verfiigung. Qualitét
und Sicherheit des Impfstoffs
werden in einem Spezial-Labor
des Pharmakonzerns Takeda ge-
prift werden, das diese Woche
am Takeda-Campus in Wien er-
offnet wurde.

Experten am Werk

Das neue Labor ist Teil der Grup-
pe .Global Pathogen Safety”, ein
Kompetenzzentrum, in dem Viro-
logen die Qualitat und Sicherheit
der biologischen Takdea-Pro-
dukte priifen. Der Pharmakon-
zern investierte tiber finf Mio.
€ in den Erweiterungsbau, die
Bauzeit betrug ein Jahr. ,Durch
die Erweiterung des Kompe-

tenzzentrums fiir Pathogensi-
cherheit in Wien wird der signi-
fikante Beitrag dieses Teams zur
Produktsicherheit fiir Patienten
weltweit erhoht”, sagt Jerry Gre-
co, Global Quality Officer und
Executive Team-Mitglied von
Takeda. Fiir Finanzstadtrat Peter
Hanke (SPO) sind die Investitio-

))

Durch das Labor
sprelt die wissen-
schaftliche Expertise
aus Osterreich eine
mternationale Rolle.

Ursula Wiedermann-
Schmidt
MedUni Wien

nen am Takeda-Standort eine zu-
satzliche Motivation dafiir, den
Life Sciences-Sektor in Wien —
gemeinsam mit der Wirtschafts-
agentur Wien, dem Wiener Wis-
senschafts-, Forschungs- und
Technologiefonds und der Life
Sciences-Plattform LISAvienna
—zu férdern.

Internationale Bedeutung

Die Priifung des Dengue-Impf-
stoffs im neuen Labor fiihrt laut
Ursula Wiedermann-Schmidt
von der MedUni Wien dazu,
dass der Standort Wien im Be-
reich Life Sciences an Bedeutung
auf dem internationalen Parkett
gewinnt.

Am Takeda-Campus in Wien
werden derzeit 25 unterschied-
liche Arzneimittel produziert.
Schon jetzt arbeiten dort mehr
als 2.600 Menschen, in ganz
Osterreich sind es iiber 4.500
Takeda-Mitarbeitende.

markets

| Alle Druckhauser auf einen Blick
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industrial technology
IT&telecom

Erforschen Im Sinne von Erfinden Der Staatspreis Erfordern Rajah Jayendran,
Tech4Green startet Infineon Patent wurde an besonders CTO RHI Magnesita, riittelt
bedeutsame EU-Projekte 72 Innovative vergeben 77 am geltenden CCS-Verbot 78

© RHI Magnesita

© Messer Austria

>

Bernd FEulitz

Messer SE & Co. KGaA
Der geplante FUhrungswechsel
bei Messer, dem weltweit groBten
privat gefuhrten Spezialisten flr

- Industrie-, Medizin- und Spezial-

gase, ist vollzogen. Der bisherige
Deputy CEO Bernd Eulitz Gber-

|| u || ||
D I Ita I e We It f s I O n I e rt nahm den Vorstandsvorsitz von
g u Stefan Messer, Gesellschafter
= - der dritten Generation, der an die
Spitze des Messer-Aufsichtsrats
mit der physischen Welt
Aufsichtsratsvorsitzende Jlrgen
Heraeus ist ab sofort Ehren-

Accenture-Technologieexperte Christian Winkelhofer mitglied des Gremiums.
blickt mit der Technology Vision 2023 in die Zukunft. @

© Stefan Csaky

W
f N |
Netbhund Verbund Verbund Verb

BRIWEEW AW S FFr Gimmosm W ummh,. we

Perzipierend Der neue Palfinger Campus Performant GroBbatteriespeicher spielen
verspricht modernste Wissensvermittiung. @  nicht nur beim Verbund eine Schltsselrolle. @

© Osterreichisches Patentamt/APA-Fotoservice/Juhasz

© Palfinger
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Welten verschmelzen,
und alles andert sich

Der Aufbau einzelner digitaler Kompetenzen war gestern. Heute
konvergieren physische und digitale Welten zu einer neuen Realitat.
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ie néchste Business
Transformation zielt
nicht mehr darauf
ab, einzelne digitale
Kompetenzen aufzu-
bauen. Es geht vielmehr um die
Verbindung der physischen Welt
mit unserem digitalen Leben.
Statt einer schrittweisen Veran-
derung ist ein Evolutionssprung
gefragt, bei dem etwas grundle-
gend Neues erschaffen wird.
,Die digitale Welt verschmilzt
mit der physischen Welt. Ato-
me treffen auf Bits und Bytes.
Diese Entwicklung wird in den
kommenden Jahren ein starker
Treiber der Wirtschaft und Ge-
sellschaft sein”, sagt Christian
Winkelhofer, Managing Director
fiir neue Technologien von Ac-
centure Osterreich, bei der Pra-
sentation der Technology Vision
2023. ,Mit der Tech Vision blickt
Accenture jedes Jahr in die Zu-
kunft. Wir kennen die Technolo-
gien, die bestimmend sein wer-
den. Diese Technologien geben
die kiinftigen Entwicklungen
vor. So konnen wir die Trends
aus den Zukunftstechnologien
ableiten”, erldutert Winkelhofer
und gibt Einblicke in vier Tech-
nologie-Trends.

KI tritt in eine neue Ara
Kinstliche Intelligenz ver-
schiebt die Mdoglichkeiten, und
die Zahl der Einsatzgebiete er-
hoht sich zunehmend. 81% der
Entscheider priifen heute die
Einsatzmdglichkeiten von Ge-
nerative AIL. Der Einsatz von
Generative AT habe schon heute
das Potenzial, so die Studie, sie-
ben Prozent mehr globale Wert-
schopfung zu erwirtschaften.
Osterreichische Unterneh-
men haben diesen Trend bereits
erkannt: Auf die Frage, welche
Innovations- und Technolo-
giebereiche fiir die Vision und
langfristige Strategie ihrer Or-
ganisation am wichtigsten sind,
antworten 99% mit KI. Die glo-

baleVergleichszahl liegt bei 91%.
Bei Robotics dagegen herrscht
Skepsis: 33% von Osterreichs
Managern sehen eine hohe Be-
deutung fiir die Zukunft, wah-
rend es mit 49% weltweit bereits
knapp die Hélfte ist.

Digitale Identitidten

In der Zukunft wird es digitale
Identitdten fiir Personen und
Dinge geben. Das Internet-Pro-
tokoll wurde ohne Identitéts-
Layer erstellt. Es werden haufig
Kontaktdaten — beispielsweise

Fithrungskrifte in Osterreich
laut Accenture-Umfrage 6ffent-
liche und zentralisierte E-ID-
Losungen bevorzugen”.

Daten & Transparenz

Die Nutzung von ,meinen, dei-
nen und unseren Daten” braucht
zunehmend Transparenz. Diese
Transparenz schafft wiederum
Vertrauen fiir die Datennutzung.
Der Bedarf an Transparenz und
Datenaustausch iiber Interes-
sengruppen eines Unterneh-
mens hinweg wird immer wei-

© Stefan Csaky

Big Bang Chrigtian Winkelhofer, Managing Director neue Technologien
bei Accenture Osterreich: ,Es steht ein technologischer Urknall bevor.”

die Telefonnummer oder die
E-Mail-Adresse — genutzt, um
sich zu identifizieren.

,Das wird fur die Zukunft
nicht ausreichen”, sagt Winkel-
hofer. ,Wir werden eine digitale
Identitat fiir Personen und Dinge
benoétigen. Osterreich ist mit der
E-ID-Umsetzung fiir Personen
EU-weit fiihrend.” Die Verbrei-
tung einer digitalen Identitét fir
Personen und Dinge steht erst
am Anfang. ,Wir miissen zuerst
hinterfragen, welche Funktion
eine derartige Identitdt tber-
haupt erfiillen muss”, betont der
Manager und fiigt hinzu, ,dass

ter wachsen. Unternehmen und
Branchen werden transparenter
— ob das eigene Unternehmen
dabei nun eine Vorreiterrolle
einnehmt oder nicht. Besser sei
es freilich, die Entwicklung aktiv
mitzugestalten und die Chancen
dieses neuen Daten-Okosystems
fir sich nutzen, meint Winkel-
hofer, denn: ,Alle wollen tiefere
Einblicke in Thr Unternehmen
oder Thre Branche gewinnen.
Wenn Sie diesen Anforderungen
nicht gerecht werden, wird es je-
mand anderes tun.”

In Osterreich haben Daten in
den letzten Jahren tiberdurch-

schnittlich an Bedeutung ge-
wonnen. Dies kénnte aber auch
daran liegen, dass ,Osterreich
starken Aufholbedarf hatte”, so
Winkelhofer.

Wissenschaftsbeschleunigung
Die Nutzung von KI und neuen
Technologien bedeutet eine Re-
volution in der Wissenschafts-
entwicklung. Diese Revolution
im Zusammenspiel von Wis-
senschaft und Technologie
wird Fortschritte fiir Mensch,
Unternehmen und die Welt als
Ganzes mit sich bringen. In
herausfordernden Zeiten sind
diese Fortschritte aber auch fir
verkiirzte Innovationszyklen
entscheidend. Um das Potenzial
auszuschoépfen, sind zielgerich-
tete Investitionen gefragt.

Die Studie formuliert es et-
was technischer: ,Unternehmen
verfligen bereits tiber eine Tech-
nologiestrategie, die die Verwal-
tung ihrer Informationen (In-
formationstechnologie, IT) und
die Kontrolle ihrer physischen
Systeme (Operational Techno-
logy, OT) umfasst. Um die Mdog-
lichkeiten unserer neuen Reali-
tat voll auszuschopfen, miissen
Unternehmen diese Strategie auf
eine dritte Dimension erweitern
— Science Tech (ST).”

Gestaltungsaufruf

Um die angesprochene Ver-
schmelzung zu begleiten, brau-
che es Strategien, meint der
Accenture-Technologieexperte.
+Kinstliche Intelligenz benétigt
sowohl eine entsprechende Ar-
chitektur als auch Integrationen.
Wir miissen und kénnen heute
das kiinftige Zusammenspiel von
Mensch und Maschine gestalten.
Flir diese Entwicklung muss
Transparenz geschaffen und das
entsprechende Vertrauen aufge-
baut werden. Dieses Vertrauen
kann als Wettbewerbsvorteil
klug eingesetzt werden”, so Win-
kelhofer abschlieend.
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Digitaler Wandel

Ganz im Sinne von Tech4Green startet Infineon bedeutende

EU-Projekte fur Leistungselektronik und Kunstliche Intelligenz.

eee /ON Helga Krémer

WIEN/VILLACH. Zur Bewdélti-
gung der Klimakrise starten bei
Infineon in Villach zwei europé-
ische Forschungsprojekte mit
einer enormen Schubkraft: Im
Projekt ,ALL2GaN" geht es um
leicht integrierbare Energiesp-
archips aus Galliumnitrid. Sie
haben das Potenzial, die Ener-
gieeffizienz um 30% in einer Viel-
zahl von Anwendungen zu ver-
bessern. Das Projekt ,AIMS5.0"
fokussiert sich auf Kiinstliche
Intelligenz (KI), um eine res-
sourceneffiziente Fertigung {iber
Branchen hinweg zu schaffen
sowie das Lieferkettenmanage-
ment in Europa zu optimieren.
Die Projekte mit einem Ge-
samtvolumen von 130 Mio. €
vereinen 98 Partner aus 18 Lan-
dern. Beide Projekte laufen drei
Jahre und werden aus Investiti-
onen der Industrie, Férderungen
der einzelnen beteiligten Lander
sowie dem europédischen For-
schungsprogramm ,Key Digital
Technologies” finanziert.

Wundermittel Galliumnitrid
Das Forschungsprojekt ,ALL-
2GaN” (Affordable smart GaN
IC solutions for greener appli-
cations), unter der Leitung von
Infineon Austria, vereint 45 Part-
ner aus zwolf Landern mit einem
Gesamtbudget von rund 60 Mio.
€. Ziel ist es, das Energiespar-
potenzial von hocheffizienten
Leistungshalbleitern aus dem
Halbleitermaterial Galliumni-
trid (GaN) voll auszuschépfen,
sie leicht und schnell in viele An-
wendungen zu integrieren und
damit Emissionen zu reduzieren.
»GaN Technologien ebnen den
Weg fiir Applikationen, die die
Dekarbonisierung vorantrei-
ben. Anwendungen wie mobiles
Laden, Stromversorgungen von
Rechenzentren, Solarwechsel-
richter fir Privathaushalte und
Onboard-Ladegerate fiir Elekt-

© UltimateGaN/lkerlan

Umwegrendite
Energiespar-
chips aus
Galliumnitrid
vermdgen sogar
die Reichweite
eines Elektro-
autos zu stei-
gern: Onboard-
Ladegerate mit
GaN-Techno-
logie werden
viel kleiner und
lassen dadurch
mehr Platz fur
die Batterie.

rofahrzeuge stehen kurz vor dem
Durchbruch,” so Adam White,
Division President Power and
Sensor Systems, Infineon Tech-
nologies AG.

KI wird noch intelligenter

Im zweiten EU-Forschungs-
projekt EU-Projekt AIMS5.0
(Artificial Intelligence in Ma-
nufacturing leading to Sustai-
nability and Industry 5.0), wird
an smarten KI-Technologien zur
ressourcenschonenden Ferti-
gung in Europa geforscht. Ein
53-Partner starkes Konsortium
von Produzenten, Zulieferern,
Forschungsinstitutionen und
KI-Spezialisten aus zwdlf Lan-
dern ist damit Wegbereiter fiir
eine wirtschaftliche, 6kologisch
nachhaltige Industrie 5.0 und
den europdischen Green Deal.
Das Projektvolumen betrdgt 70
Millionen Euro, geleitet wird
das Projekt von Infineon Tech-
nologies in Miinchen.

Das ,AIMS5.0“-Team verfolgt
erstmalig einen gemeinsamen
KI-Ansatz tber Branchen und
Anwendungen hinweg. Es geht

Griine Power
Sabine Her-
litschka (1.), CEO
Infineon Tech-
nologies Austria
AG, stellte
Henriette Spyra,
Sektionsleiterin
Innovation und
Technologie im
Klimaschutz-
ministerium die
Projekte vor.
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um die Entwicklung und Her-
stellung von Hard- und Soft-
ware-Komponenten und eine si-
chere KI-Vernetzungsplattform.
Die Ergebnisse sollen die Ferti-
gung im Maschinenbau, in der
Halbleiter-, Elektronik- als auch
in der Automobilindustrie stér-
ken und resiliente Lieferketten
in Europa schaffen.

Technologien von morgen

,Fur das Erreichen der Klimazie-
le sind Investitionen in Schliis-
seltechnologien essenziell. Das
geht iber Forschung, Kooperati-
on mit den besten Partnern und
Innovationen mit echter Wir-
kung — wie hier hochgerechnet
mit einem Einsparungspotenzi-
al von 218 Mio. Tonnen CO,. Mit
den beiden Projekten tun wir
genau das”, sagt Sabine Her-
litschka, Vorstandsvorsitzende
Infineon Technologies Austria
AG und fihrt aus: ,Gemeinsam
koénnen wir schneller nachhal-
tige Produkte und Prozesse ent-
wickeln und entscheidend zur
Dekarbonisierung und Digitali-
sierung beitragen. Die Ergebnis-
se stérken die Industrie und den
Standort Europa im globalen
Wettbewerb. Sie bringen mehr
strategische Autonomie fir Eu-
ropa und unsere Gesellschaft, si-
chern die Lieferketten und sind
ein Turbo fiir eine energieeffizi-
ente Zukunft.”
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Lade- & Mobllltatslosungen
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Von der Beratung Uber die Inbetriebnahme bis hin zur Integration lhrer Ladeinfrastruktur in
unser stetig wachsendes OAMTC ePower Lade- und Partnernetz, bieten wir maRgeschneiderte
Lade- & Mobilitatslosungen aus einer Hand.

Ihre Vorteile auf einen Blick:
Bequeme und individuelle Verrechnung der Ladevorgange
Transparente & kWh-basierte Ladetarife
Ganzjahriger 24/ 7-Kundensupport
Uber 11.500 Ladepunkte im OAMTC Lade- und Partnernetz

Kontaktieren Sie uns!

ePower.Business@oeamtc.at
0800 203 120
www.oeamtc.at/epower-business
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TELEKOMMUNIKATION
Frischer Wind
mm Al-Vorstand

WIEN. Der Aufsichtsrat der
Al Group hat die Verlange-
rung der Vorstandsvertrage
von Alejandro Plater und
Thomas Arnoldner be-
schlossen. Ab 1. September
2023 wird Alejandro Plater
Vorstandsvorsitzender, Tho-
mas Arnoldner stellvertre-
tender Vorstandsvorsitzen-
der. Der Al Group Vorstand
besteht dann zukiinftig aus
zwei Mitgliedern. Beide
Vorstédnde wurden fiir drei
Jahre (inkl. Verldngerungs-
option um weitere zwei Jah-
re) bestellt.

Damenwabhl fiir Finanzen
Sonja Wallner wird mit 1.
September 2023, zusatzlich
zu ihrer aktuellen Rolle

als Finanzvorstdndin der
Al Osterreich, CFO der Al
Group und berichtet damit
direkt an den neuen CEO
Plater.

Der bisherige CFO Sieg-
fried Mayrhofer hatte sich
bereits im vergangenen
Jahr dazu entschlossen, das
Unternehmen mit dem Aus-
laufen seines Vorstandsver-
trags per Ende August 2023
zu verlassen. (hk)

Internationale Rolle

Sonja Wallner ist seit 2000 bei A1,
seit 2015 CFO von A1 Osterreich,
ab Herbst auch von der Gruppe.

© Renée Del Missier

© Palfinger
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Wissensdurst
Mit dem Pal-
finger Campus
prasentiert der
WeltmarktfUhrer
ein hochmoder-
nes Aus- und
Weiterbildungs-
zentrum.

Lernkurven am Kran

Palfinger hebt die Wissensvermittlung auf ein ganz neues Niveau
und lasst sich das einiges kosten. Eine Investition in die Zukuntt.

BERGHEIM/LENGAU. Eine ler-
nende Unternehmenskultur, zu-
kunftsorientierte Aus- und Wei-
terbildungsméglichkeiten sowie
Raum fiir Vernetzung schuf Pal-
finger in Oberdsterreich mit der
neu erdffneten Erweiterung des
Standort Lengau.

Mit dem neuen Palfinger Cam-
pus biindelt das internationale
Technologieunternehmen an
seinem groften Produktionss-
tandort neben Fertigungs- und
Montagekompetenz sowie Er-
satzteillogistik nun auch seine

globale Aus- und Weiterbil-
dungsstétte.

»~Am Palfinger Campus haben
wir fir bestehende, aber auch
zukiinftige Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiter hochmoderne
Aus- und Weiterbildungsmog-
lichkeiten geschaffen und damit
eine wichtige Investition getéd-
tigt — fir unser Unternehmen,
fir die Region und fir unser
gesamtes europédisches und glo-
bales Produktions- und Kom-
petenznetzwerk”, sagt Andreas
Klausner, CEO der Palfinger AG.

Hautnahes Erleben

Neben dem Palfinger Campus
wurde auch die Palfinger World
zum Leben erweckt — in Summe
wiirden mehr als 10 Mio. € in-
vestiert.

Auf tiber 1.600 m2 bietet sie
Kunden und Partnern ein um-
fangreiches Marken- und Pro-
dukterlebnis mit Fanshop. Fir
Mitarbeiter und Géste bildet die
Palfinger World mit modernsten
Konferenz- und Veranstaltungs-
rdumen zudem auch einen akti-
ven Ort des Austauschs. (hk)

Wenn 5G in die Luft geht

Eine Mobilfunkstationsinstallation der anderen Art.

WEITRA. Zu einem spektakula-
ren Hubschraubereinsatz beim
Bau einer 5G-Mobilfunkstation
kam es im niederdsterreichi-
schen Weitra.

Da das Material, bestehend
aus Mast und Sektorantennen,
nicht durch das Schloss Weitra
selbst bis hinauf auf den Schlos-
sturm transportiert werden
konnte, entschied man sich zum
Einsatz eines Hubschraubers

um die tonnenschwere Last von
auflen bzw. oben zu montieren.
Dazu wurde die gesamte Ein-
heit, entgegen der ,normalen”
Vorgangsweise, schon am Boden
zusammengebaut, vorgefertigt
und vom Hubschrauber einige
hundert Meter weit bis hinauf
auf den Turm geflogen. Die Kon-
struktion wurde dann vom Pi-
loten millimetergenau auf das
Tragewerg gesetzt. (hk)
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Let‘s write the future.

Mit digitalen Losungen zur Verbesserung
der Energieeffizienz

Wo Energie verbraucht wird, kann auch Energie gespart werden.

Die Verbesserung der Energieeffizienz ist der effektivste Weg,

um die CO2-Emissionen zu senken. Wir bei ABB wollen die Welt

in Bewegung halten und dabeijeden Tag Energie sparen. Das ist

ein einfaches und realistisches Ziel — gemeinsam kénnen wir es

erreichen. Wir tun unser Bestes, doch mit Ihrer Unterstltzung

kodnnen wir noch mehr erreichen. Machen Sie mit und lassen Sie “ ll ll
uns gemeinsam die Energieeffizienz verbessern. www.abb.at " l. l.
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MARKTEINTRITT
Banner zieht es
nach China

LEONDING/SHENZHEN. Im
Zuge der Strategie ,Agen-

da 2030“, setzt die Banner
Gruppe einen weiteren
bedeutenden Expansions-
schritt und will kiinftig ihre
Prédsenz in China, einem der
weltgrofSten Absatzmarkte,
deutlich ausbauen. Banner
expandiert iber den Bat-
terieproduzenten Leoch
mittels einer Lizenzpartner-
schaft auf dem chinesischen
Markt, wobei auch gemein-
sam innovative Anwendun-
gen fiir neue Einsatzberei-
che verfolgt werden sollen.
Bisher war Banner tiber
einzelne Kunden am lokalen
chinesischen Markt prasent.

UNTERIRDISCH
Grofsvolumige
H,-Speicherung

GAMPERN. Zwei Jahre nach
Projektstart wurde ,Under-
ground Sun Storage” — dem
weltweit ersten Wasser-
stoffspeicher in einer unter-
irdischen Porenlagerstétte
—nun in Betrieb genommen.
In dieser einzigartigen
sektoreniibergreifenden
Demonstrationsanlage
wird Sonnenenergie mit-
tels Elektrolyse in griinen
Wasserstoff umgewandelt
und in einer unterirdischen
natlrlichen Gaslagerstitte
im oberdsterreichischen
Gampern in reiner Form ge-
speichert.

Die Grofenordnung des
Speichers mit 4,2 GWh ent-
spricht dem Sommeriiber-
schuss von etwa 1.000 Pho-
tovoltaik-Anlagen auf Einfa-
milienhdusern. Im Sommer
wird diese iberschiissige
Energie eingespeichert und
im Winter kann die griine
Energie wieder in Form von
Strom und Warme bereitge-
stellt werden.

Erfindungsreichtum

(_Jber 200 Einreichungen beim Staatspreis Patent beweisen:
Osterreich hat kreative und vor allem kluge Kopfe zu bieten.

WIEN. Die Gewinner des Staats-
preis Patent stehen fest, Kli-
maschutzministerin Leonore
Gewessler und Patentamtspré-
sidentin Mariana Karepova
zeichneten die beste Erfindung,
Marke und Weltrauminnovation
Osterreichs aus: ,Die Technik
und Kreationen, die wir heute
auf die Biihne geholt haben, sind
ein unglaublicher Reichtum:
Klang, Musik und Stille in Form
von Logos, energiegeladene Fas-
saden, eine DNA fiir Maschinen
und neuer Wein in alten Schldu-
chen - oder besser gesagt: Was-
serstoff in Erdgasnetzen. Und
natirlich der Weltraum, wo sich
viel tut in Osterreich.”

Hoffnungstriger & Marke

In der Kategorie bestes Patent
konnte das Erfinderteam Micha-
el Harasek, Werner Liemberger
und Martin Miltner von der TU
Wien den Preis entgegenneh-
men. Die patentierte Wasser-
stoffaufbereitung ermdoglicht
es, mittels elektrochemischer
Trenntechnik, Wasserstoff sau-
ber zuriickzugewinnen und fir
die Anwendung zu komprimie-
ren. Zum Transport des Was-
serstoffs wird die existierende

© Osterreichisches Patentamt/APA-Fotoservice/Juhasz

Frauenpower Patentamtsprasidentin Mariana Karepova lautete gemeinsam
mit Klimaschutzministerin Leonore Gewessler den Reigen an Innovationen ein.

Infrastruktur bestehender Erd-
gasnetze genutzt.

Die Trophée fiir die beste Mar-
ke ging an Severin Koérbler vom
steirischen Tonstudio ,Wave
Studios”. Er Uiberzeugte mit ei-
ner Struktur, die eine digitale
Schallwelle symbolisiert.

Der Spezialpreis ,Weltraum”
fir besondere Verdienste bei

der Erforschung des Weltraums
ging an die Beyond Gravity Aus-
tria GmbH, die mit einer brei-
ten Palette an Flughardware
fiir Satelliten und Raketen, auf
einem Grofteil der Missionen
der Européischen Weltraumor-
ganisation ESA, sowie auf inter-
nationalen Weltraummissionen
vertreten ist. (hk)

markets

| Best of —fair & transparent

g Verbund
/R \\ \ \ '\

teVerbund
o

Leistungssteigerung

Verbund baut GroBbatteriespeicher aus.

DIESPECK/IPHOFEN. Im ersten
Quartal 2023 hat Verbund mit
der Batteriespeicherkette Nord-
bayern seine Batteriespeicher-
standorte um 42 MW ergénzt.
Denn im Energiesystem spielen
Batteriespeicher eine Schliis-
selrolle: ,Nur wenn es gelingt,
schwankende Erzeugungsfor-
men erfolgreich in starke und
stabile Netze zu integrieren,
wird die erneuerbare Zukunft

gelingen: jede Kilowattstunde,
die erzeugt werden kann muss
auch erzeugt werden diirfen,
ohne die Netzstabilitdt zu ge-
fahrden. Bis Ende 2030 plant
Verbund gesamt 1 GW an Bat-
teriespeicherkapazitdten zu in-
stallieren”, so Martin Wagner,
Geschaftsfithrer Verbund Ener-
gy4Business. Weitere Batterie-
speicherstandorte sind bereits
in Bau, andere in Planung. (hk)




Industriegase

Messer ist der weltweit grol3te
familiengeflhrte Spezialist fur Industrie-,
Medizin- und Spezialgase.

Von Acetylen bis Xenon werden Produkte
und Serviceleistungen in Europa, Asien und
Amerika angeboten.

Mit Uber 70 Gase Center und Abfullanlagen
in allen Bundeslandern ist die Versorgung
der Osterreichischen Betriebe mit
Industriegasen zuverlassig und stets
punktlich.

MESSERg

Gases for Life

Messer Austria GmbH
IndustriestralRe 5

2352 Gumpoldskirchen
Tel. +43 50603-0
info.at@messergroup.com
www.messer.at
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© RHI Magnesita

Schon langsam
brennt der Hut

Wohin mit dem geogenen CO,, fragt sich RHI Magnesita und
thematisiert das (noch) verbotene Carbon Capture Storage.

eee Von Helga Krémer

m die Erreichung der
Pariser Klimaziele
deutlich voranzutrei-
ben und das Langzeit-
ziel der Klimaneutra-
litat bis 2050 auch tatséchlich
umzusetzen, dreht RHI Magne-
sita mittels Recyclings und al-
ternativer Energien sowie Tech-
nologien an vielen Schrauben.

Dennoch brauche es fiir jene
Emissionen, die sich einfach
nicht vermeiden lassen, zusétz-
lich ein Umdenken in Osterreich,
heiflt es beim Weltmarktfithrer
der Feuerfestindustrie.

So hat RHI Magnesita die zu-
kunftsrelevanten Themen Car-
bon Capture and Storage — kurz
.CCS” — sowie Carbon Capture
and Utilisation — kurz ,CCU" —
zum Anlass genommen, Finanz-

und Bergbauminister Magnus
Brunner in das Rohstoffwerk-
werk Breitenau einzuladen, um
die Moglichkeiten der Weiter-
und Wiederverwendung von
Kohlenstoffdioxid mit Experten
von RHI Magnesita zu diskutie-
ren.

Feuer am Dach
In Osterreich betrdgt der CO,-
Ausstoff von RHI Magnesita

rund 550.000 t pro Jahr. Mit
intensivem Recycling und Ener-
gieeffizienzmaBnahmen, wie der
Umstieg auf alternative Energi-
en, wird der CO,-Ausstof8 bereits
gedrosselt. Dennoch bleibt ein
Teil des CO, iibrig, der sowohl
umweltpolitisch als auch aus
Kostensicht immer mehr zur
Bedrohung wird. Fiir RHI Mag-
nesita steht fest: Es gibt keine
Alternative zur kompletten De-
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,Einen Teil unseres CO, kon- Unve?"meidliches CO 5

nen wir bereits reduzieren. Den

Rest miissen wir aber als Uber-  Schwer zu verringern

gangslosung einspeichern kén- ,Hard to Abate“-Industrien sind jene Industrien, die CO,
als fixen Bestandteil ihres Industrieprozesses emittieren
bzw. deren CO,-AusstoB nicht verhindert werden kann.
von GO, — das sogenannte Car- Dazulz.é\hlen beispielsyveise qie Feuerfest-, Zemght-,

. . Aluminium- oder Stahlindustrie, aber auch die Mllverbren-
bon Capture apd Utlilisation, nung, also Bereiche, in denen CO,-neutrale Technologien
kurz ,CCU’ - gelingt. Anders las-  pegonders schwer und komplex einzufiihren sind.
sen sich die Klimaziele nicht er-
reichen”, warnt CTO Jayendran.

nen, und zwar so lange, bis die
industrielle Nutzbarmachung

evaluiert — ein Momentum, das

Zwischenlésung gesucht RHI Magnesita aus dem Blick-
Osterreichs Industrie sieht sich winkel des Klimaschutzes und
bei den Treibhausgasemissio- der Standortsicherung nutzen
nen immer noch mit Spitzen- mochte.
werten konfrontiert. Fakt ist: Neben der Aufhebung des Ver-
Die Kosten, die RHI Magnesita bots von CCS sieht RHI Magne-
— und wohl auch andere ,Hard sita die Politik in der Pflicht, der
to Abate”-Industrien — fiir CO,- heimischen Industrie die nétige
Zertifikate kiinftig tragen miis- Infrastruktur, die das Zwischen-
sen, werden jedes Jahr teurer. Speichern von Kohlendioxid
RHI Magnesita moéchte dabei  \yertyolles Gut ~ Praucht, rasch zu erméglichen.
als Teil der Losung und wesent-  Appay von »Ich hoffe, dass der National-
lich zur Dekarbonisierung bei-  Magnesit in der rat das Verbot im Herbst aufhebt
tragen. Daflir sei das unterir-  Grube Breite- und die entsprechenden Weichen
karbonisierung des Unterneh- dische Zwischen-Speichern von  nau, auf 220 m fiir die Umsetzung der europai-
mens, und das schnellstméglich. Kohlendioxid (CCS) — entweder ~ Seehdhe und schen Richtlinie stellt”, erklart
,Breitenau ist einer der wich- im In-oder Ausland — eine zu-  1-000 m unter- der fir Bergbau und Rohstoffe
tigsten Rohstoffstandorte in kunftsweisende Zwischenls- 1299 Dleser zustdndige Finanzminister und
Europa”“, erklart Rajah Jayen- sung. Diese Option ist jedoch Eghsjr?\flzft betont: ,Die beiden Verfahren
dran, CTO RHI Magnesita. in Osterreich — im Gegensatz zilcﬁtbar fir die CCS und CCU werden wichtige
+Wenn wir das Erreichen der zu vielen anderen europadischen globale Stanl-, Bausteine beim Erreichen der
Pariser Klimaziele ernst neh- Léndern — derzeit noch nicht  Ayminium-, Klimaziele und dem gleichzeiti-
men, miissen wir lernen CO, erst moglich. Heuer wird dieses Ver-  Glas- und gen Erhalt der Wettbewerbsfa-
gar nicht zu emittieren — oder es botsgesetz im Nationalrat neu  Kupferindustrie. higkeit unseres Standorts sein.”
unschédlich, transportierbar
und vor allem wieder nutzbar Weitere Relevanz
machen.” : : = e Aber auch der bis Ende Juni

2023 als Entwurf an die Europé-
ische Kommission zu {ibermit-
telnde Nationale Energie- und
Klimaplan (NEKP) der Republik
spielt eine grof3e Rolle; federfiih-
rend erarbeitet diesen Plan das
Klimaschutzministerium.
Brunner will sich jedenfalls
dafiir einsetzen, dass sich im
NEKP ein thematischer Schwer-
punkt fiir Speicherung und Nut-
zung von CO, wiederfindet, der
die Relevanz beider Technologi-
en fiir die Zukunft des Standorts
Osterreich klar aufzeigt.

Blick auf die Praxis

Im Traditionswerk Breitenau
werden jdhrlich tiber 400.000 t
Rohmagnesit abgebaut und in
die ganze Welt exportiert, um
die globale Industrie mit die-
sem kritischen Material auszu-
statten. Dafiir wird in den Dreh-
rohrofen bei tiber 1.200 Grad
Celsius der wertvolle Magnesit
gebrannt. Dabei entstehen CO,-
Emissionen, die sich nicht ver-
hindern lassen (sogenannte geo-
gene Prozessemissionen).

© RHI Magnesita
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Modul-Vielfalt fir lhre

Automatisierungslosung:
das MX-System

Z
DESIGN
i AWARD
reddot winner 2023 2023
best of the best

www.beckhoff.com/mx-system

hochflexible und schaltschranklose Automatisierungsldsung

robustes, wasser- und staubdichtes Design (Schutzart IP67)

Plug-and-play mit steckbaren Funktionsmodulen fir IPC, Koppler, I/0, Drive, Relais und System
standardisierte Steckverbinder zur Ubertragung von Daten und Leistung
EtherCAT-Kommunikation

langjahrig bewahrte Anschlussstecker fiir die Feldebene

geringer Engineering-Aufwand

hohe Zeit- und Kostenersparnis

integrierte Diagnosefunktionen
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