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••• �Von Paul Christian Jezek 

LINZ. Print ist und bleibt einer 
der wichtigsten Kommunikati-
onskanäle und erfährt gerade 
ein Revival – ein guter Anlass für 
den Verband Druck & Medien-
technik, sich strategisch neu zu 
orientieren.

Ein zentrales Element der 
neuen Ausrichtung besteht da-
rin, dass künftig zusätzlich 
zu den Unternehmen aus dem 
grafischen Gewerbe auch z.B. 
Schilderhersteller, Textildrucker, 
Grafiker und Druckvorstufen-
techniker, Kartonagenhersteller, 
Verpackungsdrucker, Endferti-
ger oder Direktmarketer Mitglie-
der im Verband werden können.

Der Druckverband „macht auf“
„Diese Öffnung des Verband 
Druck- & Medientechnik wird 
erstmals auch beim neu konzi-
pierten Druck- & Medienkon-
gress am 19. Mai im Schloss-
museum Linz gelebt“, erklärt 
die neue Geschäftsführerin 
Alexandra Zotter. „Bisher gab 
es den Druckertag, an dem nur 
Mitglieder des Verbandes teil-
nehmen konnten. Bei der Kon-

zeption des neuen Eventformats 
gab die Neuausrichtung des 
Verbandes den Schritt vor. Nun 
öffnen wir die Türen und laden 
auch sehr herzlich Unternehmen 
ein, die in der Produktionskette 
vor- oder nachgelagert sind.“

Print trifft Online trifft Print
Themenschwerpunkt des Kon-
gresses ist Kommunikation im 
Aufbruch und das erfolgreiche 
Zusammenwirken von Print mit 
Onlinemedien; die Vortragenden 
spannen dabei einen Bogen von 
der Gegenwart bis zur Zukunft. 
„Neues kann es nur geben, wenn 
man Innovationen Raum gibt; 
daher werden wir auch hören, 
wie man Innovationskultur im 
Unternehmen schaffen kann“, 
sagt Zotter. „Speed Datings, ver-
längerte Pausen und die stim-

mungsvolle Gala am Abend 
tragen der Vernetzung und dem 
Austausch ebenfalls Rechnung.“

Der Zukunftsforscher Matthias  
Horx hält die Keynote zum The-
ma „Digitaler Tsunami und der 
Megatrend Print“ und zeigt da-
bei die intelligente Verbindung 
zwischen physischer und virtu-
eller Welt auf einer neuen Ebe-
ne auf. Der Kongress endet mit 
einer Podiumsdiskussion zum 
Thema „Der unbekannte Kunde. 
Was Printbuyer wirklich wollen“ 
mit Jürgen Polterauer (CEO Dia-
logschmiede) und Rainer Reichl 
(CEO der Reichl und Partner 
Communications Group).

Hauptsponsor des Kongres-
ses sind Agfa Graphics und die 
Wimmer Mediengruppe. Weite-
re Unterstützer und Sponsoren 
sind u.a. die Chromos AG, Dale 
Carnegie Austria, Emakina, 
Europapier, die Heidelberger 
Druckmaschinen Austria Ver-
triebs-GmbH und KBA-Mödling 
GmbH, Müller Martini Eastern 
Europe GmbH sowie die Sun 
Chemical AG.

Der Kongress 
Schlossmuseum 
Linz, 19.5.2017,
8:30 bis 17 Uhr;
Gala: 19:30 Uhr
Ticketpreis Gala 
+ Kongress: 
400 € (+ MwSt.)
Ticketpreis nur 
Kongress: 
300 € (+ MwSt.)
druckmedien.at/
dmk

19.
Mai

Daten und Fakten
Repräsentativ 
Der Verband 
Druck & Medien-
technik besteht 
seit 1872 und 
vertritt mehr als 
200 Unterneh-
men – vom 
Kleinbetrieb bis 
zum internatio-
nalen Konzern. 
International ist 
er in der FESPA 
(Federation 
of European 
Screen Printers 
Associations) 
und Intergraf 
organisiert. 

Repräsentanten 
Präsident ist 
Gerald Watzal, 
geschäfts-
führender 
Gesellschafter 
von Offset 5020 
in Salzburg. 
Als Geschäfts-
führerin agiert 
Alexandra Zotter, 
als Spezialist 
für Betriebswirt-
schaft, Technik 
und Zertifizie-
rungen Christian 
Handler.
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Alles neu macht der 
März – beim Druck
Der Verband Druck & Medientechnik öffnet sich für neue Branchen 
und lädt im Mai zum Druck- & Medienkongress nach Linz.

Frischer Wind 
Alexandra Zotter 
(46) ist seit Kur
zem neue Ge-
schäftsführerin 
des Verbands. 
Die Betriebs
wirtin und 
Kommunikati-
onsexpertin war 
zuvor u.a. beim 
FEEI und bei der 
NGO „Licht für 
die Welt“. 

Zukunftsforscher Matthias Horx  
referiert über den Megatrend Print.
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