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kalte Schulter — gegebenenfalls
ist jetzt der Punkt erreicht, wo
die Anndherung von Diskont
und Supermarkt ihr Ende findet.
Conclusio: Supermérkte haben
Expansionspotenzial entdeckt,
das ihnen die Diskonter nicht so
bald abjagen — oder doch?

Was fiir Hofer gilt, gilt nicht
genauso fir Lidl. Diskonter
Nummer 2 ist nédmlich der
Wachstumsking in 2016. ,Unser
letztes Geschéftsjahr ist wieder
sehr erfreulich gelaufen”, fithrt
Christian Schug, Vorsitzender
der Geschéftsleitung, aus. ,Wir
haben nicht nur finf Filialen
mehr eréffnet als geplant, son-
dern auch 20 weitere Markte mo-
dernisiert. Aktuell stehen wir bei
220 Filialen. Das ist eine super
Leistung unseres Expansions-
Teams und von uns allen. Mit
1,2 Mrd. Euro netto haben wir
den Umsatz erneut um knapp 10
Prozent gesteigert.” Davon profi-
tiere vor allem der Arbeitsmarkt

Nah&Frisch-Chef Andreas Nentwich.

© Unimarkt

Regionalkaiser
Unimarkts
Anspruch ist
weiterhin ein
Uberdurch-
schnittliches
Wachstum auf
vergleichbaren
Flachen sowie
noch mehr Fo-
kussierung auf
die Frische- und
Regionalitéts-
produkte.

in Osterreich: In den letzten fiinf
Jahren hat Lidl rund 1.500 neue
Arbeitsplatze geschaffen.

Hinter Lidl rangiert MPreis
mit 835 Mio. € im Erlés — der
Regionalfilialist expandiert
stetig, weitgehend unauffallig
—, wobei sich diese Unauffallig-
keit insofern positiv formulie-
ren lésst, als er seine Geschéfte
nicht aus dem Boden stampft,
sondern dezent in die Region
pflanzt.

Nahversorger im Aufwind

Sechster im heimischen LEH
ist Nah&Frisch, wo die klas-
sische Nahversorgerrolle auf-
recht erhalten wird. ,Insgesamt
erzielte Nah&Frisch im letzten
Jahr mit ein Prozent weniger
Geschéften ein Umsatzplus von
+1,5 Prozent”, erldutert Andre-
as Nentwich, Geschiéftsfithrer

Happy together
Auch die selbst-
standigen rd.
500 Kaufleute
von Nah&Frisch
gaben in 2016
ein deutliches
Lebenszei-
chen ab: Funf
Prozent ihrer
Nah&Frisch-Ge-
schafte wurden
neu gestaltet.

))

Wair werden uns auf
die Frische- und Re-
gronalitdtsprodukte
konzentrieren und
dies nicht nur 1m
stationdren Bereich,
sondern auch online.

¢

Nah&Frisch. Und: ,Der berei-
nigte Umsatz pro Kunde hat gar
um drei Prozent zugelegt. Wir
haben auch unsere Rolle als
multifunktionaler Nahversor-
ger konsequent ausgebaut und
bieten dsterreichweit 358 Back-
stationen, 268 Kaffee-Ecken, 176
Postpartner und 213 Lotto/Toto
Annahmestellen.”

An expansiver siebter Stelle
im LEH kommt Unimarkt. De-
ren Chef Andreas Haider ist mit
einem Umsatzplus von vier Pro-
zent hoch zufrieden: ,Besonders
erfreulich war die Entwicklung
auf vergleichbarer Flache, die
deutlicher tiber der Branche lag.
Die Wachstumstreiber waren
tiberwiegend die Frischepro-
dukte. Aufgrund der immer bes-
ser greifenden Positionierung
sehen wir der Zukunft positiv
entgegen.”

Andreas Haider
Unimarkt
Geschdftsfiihrer

Privater Konsum in Osterreich

Umsatzentwicklung im LEH

Anteile der Verbrauchsgruppen

Ausgaben fur Nahrungsmittel mit ricklaufiger Tendenz
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Bildung, Unter-
haltung, Erholung
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® Nahrungsmittel,
Getranke, Tabak

® Kleidung, Schuhe
Wohnungsnutzung,
Heizung, Beleuchtung

Einrichtung, Hausrat,
Haushaltsfuhrung

Warengruppen-Ubersicht

Umsatz 2015 in Mio. €, inkl. Hofer und Lidl, Food-WG Total

Molkereiprodukte
Alkoholfreie Getranke

SuBwaren
Alkoholische Getranke
TiefkUhlkost
Grundnahrung

Pikante Snacks”
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