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Markus Liebl
Generaldirektor, Brau Union

,Das Jahr 2016 war wettermaBig
von einem besonders durch-
wachsenen Sommer gepragt, der
nicht ideal war fur den Getranke-
markt. Dennoch konnten wir so-
wohl beim Absatz als auch beim
Umsatz zulegen! Auch heuer wird
unser starkes Markenangebot
wieder mit Erfolg versprechenden
Innovationen erweitert. Zu unse-
ren 14 Biermarken und Uber 100
Sorten kommen mehr Spezialita-
ten dazu.”
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Johann Marihart
CEO Agrana

,Die Agrana-Gruppe konnte die
positive Entwicklung im lau-
fenden Geschaftsjahr 2016/17
fortsetzen. Alle Segmente haben
zur deutlichen Ergebnisver-
besserung beigetragen. In den
Segmenten Zucker und Frucht
sorgten gestiegene Verkaufs-
preise fUr die gute Geschafts-
entwicklung. Im Segment Starke
wirkten sich Produktivitatssteige-
rungen und im Markt platzierte
Mehrmengen positiv auf die
Margen aus.”
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Harald J. Mayer
GF Tchibo/Eduscho Osterreich

,Als Marktfihrer am heimischen
Roéstkaffeemarkt in allen drei
Segmenten — Einzelportionen,
Espresso sowie Filterkaffee —
blicken wir auf ein erfolgreiches
Jahr 2016 zurtick. Unser oberstes
Ziel ist es, Menschen fur unsere
Marken zu begeistern. Dabei
werden wir auch 2017 unseren
Qualitats- und Nachhaltigkeits-
grundsatz weiter vertiefen. Denn
Okologische und soziale Fragen
bewegen die Menschen.”
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Alfred Berger
Vorstand fiir Marketing, NOM

,Nach dem historischen Jahr
2015 und dem damit in Verbin-
dung stehenden Auslaufen der
Milchquote war auch das Jahr
2016 von der Rohstoffsituation
sehr stark geprégt. Fur das
Geschaftsjahr 2017 ist die NOM
gut gerUstet. Es gilt weiterhin das
groBe Ziel einer stabilen Ertrags-
kraft bei dementsprechender
Entwicklung auf allen Markten,
um eine gesteigerte Milchmenge
abzunehmen.*




