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Osterreicher sind
immer in Stimmung

Eine Studie zeigt: 41,1 Prozent der Osterreicher essen
taglich SuBigkeiten; Waffeln sind dabei hoch im Kurs.

WIEN. SiiRes gehort in Oster-
reich zum Alltag. Der Gesamt-
markt StiBwaren in Osterreich
2016 ist 900,9 Mio. € schwer,
den groBten Anteil haben Kekse/
Waffeln/Schnitten (18,8%) und
Schokolade (18,3%; Quelle: Niel-
sen MAT 2016). Dass knapp die
Hilfte der Osterreicher téglich
Naschereien (41,1%) konsumiert,
teilte das Stifwarenuunterneh-
men Manner vor einigen Mona-
ten mit. In einer Umfrage wur-
den 2.309 Teilnehmer zwischen
zehn und 82 Jahren befragt.

Waffeln hoch im Kurs

Die Ergebnisse der Studie zeigen
die Affinitdt der Konsumenten
zu StiBwaren: 86% essen zumin-
dest einmal in der Woche etwas
Siies; 11,6 Prozent greifen nur
ein Mal im Monat zu Schokolade
und Co., und gerade einmal 2,6
Prozent gaben an, seltener als
ein Mal im Monat etwas SiifSes

zu essen. Dabei sind besonders
Festtage wie Weihnachten und
Ostern (65,2%) und besonde-
re Anlédsse (55,8%) Griinde, das
Schokopapierrascheln zu lassen.
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In unseren Kern-
Exportmdrkten wie
Deutschland und
Tschechien wachsen
wir. In anderen
Exportldndern war
die Entwicklung teil-
weise durchwachsen.

(¢

Alfred Schrott
Vorstand Manner

Aber auch als Geschenk (57,4%)
erfreuen sich Stiigkeiten grofBer
Beliebtheit. Besonders hoch im
Kurs stehen hierzulande Waffel-
Schnitten (74,2%) und Schokola-
de (62,8%). ,Wir freuen uns bei
Manner iiber eine sehr positive
Marktentwicklung in Osterreich.
Aber auch in unseren Kern-
exportmérkten wie Deutschland
und Tschechien wachsen wir
und zeigen mit unseren starken
Marken eine positive Entwick-
lung”, freut sich Alfred Schrott,
Vorstand fiir Marketing & Ver-
trieb Josef Manner & Comp AG.

25 € pro Monat fiir Siif3es

Die Dominanz der Schnitten-
bastion ist allerdings nicht
ubergewichtig: 53,4% der Konsu-
menten langen gleichfalls gern
in die Keksdose. Und fiir 17,6%
ist Fruchtgummi die leckere Al-
ternative. Andere Schoko-Artikel
sind in Osterreich gleichfalls be-

SuBes gehort dazu

So siB sind wir im Alltag
Wie oft greifen die Osterreicher
eigentlich im Alltag zu StBigkeiten?

mind. 1x mind. 1x
pro Woche  pro Monat

n=2.039; Quelle: Manner Online-Umfrage, 10.-11.2016

taglich

liebt: In der Kategorie ,Andere”
lassen sich immerhin 32,8% da-
von verfiihren. Weniger verbrei-
tet sind indes Bonbons (10,2 Pro-
zent) und Lakritze (2,7 Prozent).

Im Durchschnitt (53,4%) ge-
ben die heimischen Naschkat-
zen zehn bis 25 € im Monat fir
SuBwaren aus, manche aber
auch weniger (0 bis 10 € sagen
20,3%) oder deutlich mehr, nam-
lich 25-50 € (21,7%). Der GroRteil
der Osterreicher muss nicht erst
Jin Stimmung” fiir etwas Siifles
kommen: 82,4% greifen auch
stimmungsunabhéngig sehr
gern zu. (dp)




