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O
tto ist bekanntlich 
richtig big: 12,5 
Mrd. € Umsatzge-
wicht bringt die 
Otto Group aufs 

Handelsparkett – das mag da 
schon mal kräftig knarzen. Aber 
wer annimmt, ein Umsatzbro-
cken wie Otto geriete zwischen-
zeitlich ins Schnaufen – weit ge-
fehlt: „Wir sind um fünf Prozent 
gewachsen“, berichtet Harald 
Gutschi. Er ist für Marketing 

und Vertrieb zuständiger Ge-
schäftsführer der Unito-Grup-
pe, der Name setzt sich aus 
Universal(versand) und Otto 
zusammen. Unito ist wiederum 
Österreichs größter eCommerce-
Händler.

Und gerade im Onlinebereich 
läuft es derzeit richtig rund: 
Gutschi verweist auf zehn Pro-
zent Wachstum, sozusagen ei-
nen „Wachstumstreiber“. Über 
dessen Dimension soll man sich 
nicht täuschen, denn es ist, so 
Gutschi, „the beginning of the 

Turbopower
Die beiden 
Unito-Ge-
schäftsführer 
Harald Gutschi 
(Marketing & 
Vertrieb) und 
Achim Güllmann 
(Abwicklung 
& Steuerung) bli-
cken auf rasante 
Wachstumsraten 
zurück.
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Unitos großer Klick 
aufs kleine Internet
Die Unito-Gruppe erzielte ein Online-Plus von fünf Prozent 
und ist der größte österreichische eCommerce-Händler.


