Sommerauftakt der
Osterreich Werbung

Mit ,Smoothie Bikes", einem indischen Designer, inI_j_ovativen Story-
telling-Formaten und , jungen Wilden" startete die OW auf den Markten
Frankreich, Niederlande, Indien und der Schweiz in den Sommer.

© Osterreich Werbung (3), Osterreich Werbung/Peter Burgstaller

PARIS/AMSTERDAM/WIEN/
ZURICH. Die Osterreich Werbung
Paris lud 50 Vertreter der Medien-
und Bloggerszene sowie b2b-
Kontakte zu den Kick-off-Ver-
anstaltungen der Sommer-
kampagne. Im exklusiven
Rahmen der 6sterreichischen Bot-
schaft in Paris kreierten und er-
radelten sich die Journalisten auf
»~Smoothie-Bikes" ihren personli-
chen Bio-Vitamindrink. Gestarkt
konnten sie die Sommer-Talks mit
den Kampagnenpartnern mitver-
folgen.

Im Art Café Museum in
StraBBburg sorgten am néchsten
Tag Urban-Biking und Frucht-
Smoothies wieder fiir einen guten
Einstieg in den Tag.

Der Kick-off der Sommerkam-
pagne endete mit Networking-
Gesprachen zu den Themen

Wandern, Rad & Kultur-Ent-
deckungsreisen.

Die Niederlande und Indien
Ende Mérz lud die OW Nieder-
lande zum Social Influencer Sum-
mit in Amsterdam Toren. Oster-
reichische Touristiker trafen hier
auf tiber 30 niederléandische On-
line-Influencer. Im Fokus standen
die gemeinsame Leidenschaft flir
Urlaub in Osterreich und fiir inno-
vative Storytelling-Formate.

Das Rahmenprogramm umfass-
te Prasentationen der Virtual Rea-
lity-Experten von WeMakeVR, des
Community Managers von Red
Bull Niederlande und der Trend-
watch-Expertin von Cherry LAB.
Im Anschluss gab es Gelegenheit
fiir Austausch und Networking.

Ebenfalls Ende Marz prasen-
tierte der indische Stardesigner

Manish Arora seine Designs
exklusiv im Flagship-Store von
Swarovski in der Wiener Karntner
StraB3e. Die Ausstellungseroffnung
war Teil einer Studienreise, die

14 indische Reiseveranstalter und
drei Lifestyle-Journalisten nach
Wien, Salzburg, Zell am See und
Innsbruck fiihrte.

Die von der OW Indien orga-
nisierte Osterreich-Reise wurde
von dem Thema ,Luxus"” begleitet
und in Kooperation mit den Kris-
tallwelten und Leading Hotels of
the World realisiert.

Die Eidgenossen

Der Sommerstart in Zurich stand
ganz unter dem Leitgedanken
,Das Feuer weitertragen”. Pas-
send dazu rief die OW Schweiz
die Partnerregionen dazu auf, je
einen ,jungen Wilden" zu nomi-

Begeisterung fiir Urlaub in Osterreich! Urban-Biking in Frankreich, Social Influencer Summer in den Niederlanden, Sommerstart in Ziirich.

nieren, der im regionalen Hand-
werk innovative Ideen umsetzt.

So wurde den Journalisten
die Suche nach besonderen Ge-
schichten, die entdeckt werden
wollen, erleichtert. Zu den ,jun-
gen Wilden" zahlten unter ande-
rem ein biodynamischer Winzer
aus dem Burgenland, eine nach-
haltig wirtschaftende Hoteliére
aus dem Zillertal und ein Schuh-
macher aus dem Kleinwalsertal.

Mehr als 60 Medienvertreter
fanden Interesse am Event, der
sich in den letzten Jahren zu ei-
nem Fixtermin fir Reisejournalis-
ten etablierte.
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