
medianet.at

GRAZ. Demnächst werden bäu­
erliche und handwerkliche Spe­
zialitätenerzeuger den Grazer 
Congress wieder zum „Genuss­
paradies“ machen. 

Zwischen 9:30 und 16 Uhr 
präsentieren sich am 29. Ap­
ril die Top-Betriebe der Steier­
mark und versprechen mit den 
Marken „Gutes vom Bauernhof“ 
und „Genuss Region Österreich“ 
„allerbeste Qualität und unver­
fälschten Geschmack aus der 
Region“. Erwartet werden etwa 
100 heimische Spezialitäten­

erzeuger, die zum Schauen, Gus­
tieren, Kosten und Einkaufen 
einladen.

Spezialitätenprämierung
Schon im Vorjahr war die Veran­
staltung Anziehungspunkt für 
Menschen, die saisonale, hand­
werklich veredelte und regional 
erzeugte Lebensmittel wert­
schätzen. Heuer, so die Initia­
toren, startet der Event „in eine 
neue Dimension“. 

Am Abend des GenussSalon, 
ab 18 Uhr, beginnt die „Steiri­

sche Spezialitätenprämierung“: 
Vertreter der Landwirtschafts­
kammer, politische Repräsen­
tanten und der Obmann der Stei­
rischen Direktvermarkter, Franz 
Deutschmann, werden „die 
Besten der Besten“ auszeich­
nen – die Landessieger in den 
Bereichen Milch- und Fleisch-
Spezialitäten. (red)

GenussSalon Graz 2017, Pub­
likumsverkostung, Samstag,  
29. April, 9:30–16 Uhr, Stefanien­
saal des Grazer Congress 
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Nachwuchs 

Tourismus-
Forschungspreise
WIEN. Beim Österreichi­
schen Tourismus-For­
schungspreis „Tourissimus“ 
setzte sich in der Kategorie 
„Nachhaltigkeit“ Máté 
Rauschenberger (FH Salz­
burg) durch, die Kategorie 
„Städte und Destinationen“ 
gewann Sabrina Engel (WU 
Wien), den Preis für Tou­
rismuswirtschaft eroberte 
Gudrun Prückler (ebenfalls 
WU Wien). Als beste Ausbil­
dungsinstitutionen wurden 
ex aequo die FH Salzburg 
und das Management Cen­
ter Innsbruck prämiert. (red) 

ITB Berlin 

Bestes Tourismus-
Fachbuch
BERLIN. Christoph Engl, 
Managing Director der 
Management-Beratung 
BrandTrust, wurde auf der 
ITB in Berlin als Verfasser 
des besten Touristikbuchs in 
der Kategorie „Touristisches 
Fachbuch“ ausgezeichnet: 
„Destination Branding“ setzt 
sich mit Zukunftssicherung 
und Wachstum auseinander, 
auch in gesättigten Märkten. 
„Destination Branding: Von 
der Geografie zur Bedeu­
tung“, UVK Verlagsgesell­
schaft, 312 Seiten, 44 €, ISBN 
978-3-86764-725-0 (red)
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GenussSalon Graz 2017 
Am 29. April wird sich der Grazer Congress in den größten 
Schmankerlmarkt des Landes verwandeln.

Die im Vorjahr ausgezeichneten Landessieger in den Bereichen Milch- und Fleischspezialitäten.


