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Als optimal zu plat-
zierende ,Human-
ressource‘ werden
sich junge Top-
Talente nur ungern
behandeln lassen.

Zitat der Woche
Fabian Buder (GfK Verein),
Seite 86
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Leitartikel
eee on Sabine Bretschneider

ABWARTEN. ,Wir sind komplett von Google ab-
héangig”, wird Mathias Dépfner, Vorstandschef
von Axel Springer und Prasident des Bundes-
verbandes Deutscher Zeitungsverleger, in den
deutschen Medien zitiert. Die Erkenntnis ist
nicht neu: Zwar wird seit Jahr und Tag beklagt,
dass internationale Plattformen sich eine gol-
dene Nase verdienen, indem sie fremde Inhalte,
fremde Dienstleistungen oder iiberhaupt frem-
de Produkte ganz einfach geschickt monetari-
sieren. Gleichzeitig ist der Widerstand dagegen
ebenfalls seit Jahr und Tag in rhetorische Stahl-
wolle und faktische Zuckerwatte gepackt. Es sei
vital notwendig, dass etwa Google die News-
Nutzer auf die Seiten der Verlage lotse, heifdt

es — aber man wiirde halt gern dennoch Ge-
biihren kassieren. Diese Widerstandsbewegung
erdriicken die US-Riesen jedoch mit schierer
Marktmacht. Losung ist keine in Sicht, solange
die rechtlichen Rahmenbedingungen immer
noch auf eine uniforme greif- und zu Zahlungen

Die Monster Iin
unserem Schrank

Wahrend der Leistungsschutz weiter Wellen
schlagt, lauert in der Tiefe anderes Ungemach.

verpflichtbare Unternehmenslandschaft maf-
geschneidert ist, die es so nicht mehr gibt.

Der Rechtsstreit beschéaftigt, von Deutsch-
land ausgehend, demnéchst auch wieder den
europédischen Gerichtshof. Wie das Handels-
blatt berichtet, hatte das Landgericht Berlin im
vorigen Jahr eine Kartellklage abgewiesen und
erklart, Google habe zwar mit gut 90 Prozent
in Deutschland eine ,marktbeherrschende Stel-
lung” als Suchmaschine. Ein ,Missbrauch der
Marktmacht” liege aber nicht vor ... Eben.

Feuer frei

Ganz abgesehen davon, sind wir — das heif3t:
Europa — inzwischen dabei, uns mit einer grof3-
kalibrigen Waffe selbst ins Knie zu schief3en.
Die sogenannte Datenschutz-Grundverordnung
ist ndmlich beileibe keine ,Lex Facebook” ge-
worden, wie man sie anfangs neckisch nennen
wollte. Ganz im Gegenteil: Dieses bilirokratisch-
administrative Opus Magnum wird auch die
heimischen Unternehmen, gleich welcher
Grole, bald richtig das Fiirchten lehren. Mehr
dazu néchste Woche an dieser Stelle.
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