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Interaktive AuBenwerbung

Immer mehr Plakate und elektronische Bildschirme im dffentlichen Raum sind
mnteraktiv. Doch wivrd das wahrgenommen und letztlich tatsdchlich genutzt? Kennen
die User tiberhaupt die zahlreichen Mdglichkeiten der interaktiven Aufsenwerbung?

Internetadresse
(URL) eingeben

Informationen per
E-Mail abrufen

QR-Code per
App scannen

SMS/MMS
abschicken

Plakate per App
fotografieren

Informationen per Beacons
bzw. Bluetooth erhalten

Augmented Reality
App nutzen

Near Field Communication
(NFC) nutzen
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Infos zu Veranstaltungen

Interaktion Plakat/Internet? Hier gaben 45% der

Befragten an, um Informationen zu Produkten/
Dienstleistungen zu erhalten; lediglich 29% gaben

an, um an einem Gewi

86,0%

2013 2016

nnspiel teilzunehmen.

+20,8%

2013 gaben 65,2% der
Befragten an, inter-
aktive AuBenwerbung
wahrzunehmen; 2016
waren es bereits 86%.

Quelle: Trendanalyse OOH to Mobile 2016; © Fachverband Aussenwerbung e.V., PosterSelect Media-Agentur fir AuBenwerbung GmbH

Infos zu Produkten/Dienstleistungen

Rabattaktionen/Gutscheine einlésen

Onlinekauf beworbener Produkte
Download beworbener App
Social Network Profil-Besuch

Teilnahme an Gewinnspiel

7%

Interaktive Info
per URL

Es gibt die verschiedensten Moglich-
keiten, um von Plakat/Bildschirm tiber
Smartphone oder Tablet Online-Inhalte
aufzurufen. Vergleicht man die Jahre
2013 und 2016, lasst sich erkennen,
dass diese Moglichkeiten nun viel
héufiger genutzt werden. Lediglich das
Versenden von SMS/MMS hat nach-
gelassen: 2013 kamen so noch 49% zu
Onlineinhalten, 2016 waren es noch
43%. Am haufigsten wird einfach die
Internetadresse eingegeben (77%).

50

Mobil

52% haben schon ihr Smart-
phone oder Tablet genutzt,
um von der Werbung auf
einem Plakat oder Bildschirm
im 6ffentlichen Raum zu einer
Internet-Seite zu kommen.

® Angebot gleich angesehen
Angebot gemerkt und zu-
hause online angeschaut

® Habe nicht auf das
Angebot reagiert
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