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WIEN. Mehr als dicke Schwar-
ten – neue Perspektiven. Das 
Berufsförderungsinstitut (BFI) 
setzt seinen eingeschlagenen 
Weg in der Kommunikation kon-
sequent fort und will mehr Freu-
de in die Bildung bringen. 

„Wir wollen die Schwere aus 
der Bildung nehmen und den 
Menschen zeigen, dass (Wei-
ter-)Bildung mehr als nur Wis-
sensvermittlung ist. Sie ist der 
Grundstock für ein gelungenes 
Leben, eröffnet neue Perspek-
tiven. Und sie ist vor allem ei-
nes: Freude“, erklärt Valerie 
Höllinger, Geschäftsführerin 
des BFI Wien, die Intention 
des neuen Werbespots des 
Berufsförderungsinstituts. 

Um dieses Credo auch best-
möglich transportieren zu 
können, hat sich die Bildungs-
einrichtung tatkräftige Verstär-
kung geholt: Mit der Werbeagen-
tur Unique und dem Regisseur 
Stefan Würnitzer konnte man 
arrivierte Experten für die Um-
setzung des Werbespots gewin-
nen. „Stefan Würnitzer hat lange 
Zeit in den USA gelebt und sein 
Handwerk verfeinert. Wir freu-
en uns sehr, dass er auch die 
neuesten Schnitttechniken mit 
nach Österreich gebracht hat 
und gleich für das BFI einsetzt“, 
so Michael Sturm, Geschäfts-
führer des BFI Österreich, über 
den neuen Ansatz des Spots; 
Würnitzer verwebt dabei die 

plastische 3D- mit der zweidi-
mensionalen Welt und weckt 
mit der eingesetzten Pop-up-
Technik Kindheitserinnerun-
gen: „Wir können uns alle noch 
an die Aufklappbücher erinnern 
und die Freude, wenn wir Neues 
entdeckt haben. Diesen Ansatz 
einzusetzen, um das lebensbe-
gleitende Thema Bildung auch 
visuell zu transportieren, passt 
punktgenau und ist das ideale 
Vehikel, um die Neugier, die wir 
als Kinder gehabt haben, auch in 

die Erwachsenenbildung einflie-
ßen zu lassen“, so Maria Peischl, 
Marketingleiterin des BFI Wien.

Die Geschichte des Spots spielt 
dabei an sieben verschiedenen 
Locations, die durch die Kombi-
nation aus den bereits traditio-
nell eingesetzten „Tafelbildern“ 
und dem Ausklappeffekt beweg-
te und statische Elemente zu 
einem dynamischen Gesamtbild 
zusammenfügt. „Wir bringen 
wieder Swing in die Bildung“, ist 
Höllinger überzeugt. (red)
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Unique für BFI
Gemeinsam mit der Agentur Unique bringt das 
Berufsförderungsinstitut neuen Spot in TV und Online.
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Leichtigkeit 
BFI-Spot nimmt 
Schwere aus der 
Bildung. ©
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