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Lust auf Lernen

Neue Wifi-Kampagne von Demner, Merlicek &
Bergmann macht Weiterbildung schmackhaft.

eee Von Dinko Fejzuli

WIEN. Die eigenen Méoglichkei-
ten erweitern, tber sich hin-
auswachsen und sich neue Zie-
le setzen — dass dies mit dem
Kursangebot des Wifi méglich
ist, zeigt die neue 360 Grad-
Kampagne von Demner, Merlicek
& Bergmann.

Lebenslanges Lernen

Im Fokus steht die positive Moti-
vation, sein Wissen und Kénnen
ein Leben lang zu erweitern. In
TV, Out of Home, Print und On-
line zeigt die neue Kampagne,
welch zuverléssiger Bildungsbe-
gleiter das Wifi ist, und welchen
Wert Wissen fiir das Leben der

Beispielhaft
Die Protago-
nisten des TV-
Spots der aktu-
ellen Kampagne
sind auch im
,echten” Leben
im jeweiligen
Beruf tatig und
gehen so mit
gutem Beispiel
voran.

Menschen hat. Die Protagonis-
ten des TV-Spots sind auch im
.echten” Leben im jeweiligen
Beruf tédtig und gehen so mit
gutem Bespiel voran.

Wwifi Osterreich-Kurator
Markus Raml: ,Weiterbildung
bringt einen auch weiter, idea-
lerweise den eigenen Zielen ein
gutes Stlick naher. Das vielfalti-
ge Kursprogramm des Wifi bie-
tet diese Chance, und der Slogan
,Lern dich weiter’ sowie die Um-
setzung der Kampagne bringen
die Message gelungen auf den
Punkt.”

Pro Jahr besuchen mehr als
350.000 Kundinnen und Kunden
tiber 30.000 Kurse, Seminare und
Lehrgénge.
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