
neue Aussichten 

Die Eyewear-Tochter von Kering mischt die 
Karten in der Brillenindustrie neu � Seite 9

Schön ohne Schnitt

Non- und minimalinvasive Eingriffe  
vs. klassische Schönheits-OP � Seite 10

Hot & Cool 
Die Crème  

de la Crème

medianet wirtschaftszeitung für marketing & sales freitag, 26. mai 2017
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Spieglein, Spieglein Der Wunsch nach ewiger Jugend 
und Schönheit ist fast so alt wie die Menschheit – und die 
Kosmetikhersteller tun ihr Bestes, um mit immer wirkungs-
volleren Mitteln gegen jeglichen Makel vorzugehen. Mittlerweile 
mischen auch innovative Start-ups und Big Player aus dem 
Techniksektor im Kampf gegen Falten & Co mit.        Seite 4

©
 P

an
th

er
M

ed
ia

/p
uh

hh
a

Duftstars 
Gala für Parfüms
300 Gäste feierten im glamourösen 
Rahmen die Auszeichnung der 
besten Parfüms Österreichs.
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Luxuriöse 
Neueröffnung
Nach Berlin und Abu Dhabi gibt es 
Brillen, Lederwaren und Reitzubehör 
von Maybach jetzt auch in Wien.
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Gepflegte
Haute Couture
Österreichische Marke Derma ID 
setzt erfolgreich auf die Nische der 
personalisierten Gesichtscremen.
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Beauty ist ein 
Big Business
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