medianet.at

Freitag, 8. September 2017

RETAIL 49

Bio wachst in allen Produktgruppen

Milch, Eier, Kartoffeln & Gemiise sind die Bio-Renner
WertmaBige Bio-Anteile der Einkaufe im LEH in Prozent
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Marketing, und
Barbara Kécher-
Schulz, AMA-
Bio-Marketing.

heimische Haushalt 180 € fiir
Bio aus. Im Detail ergibt sich
laut Gallup-Umfrage folgendes
Bild: 17% der Personen mit ei-
nem Einkommen unter 1.500 €
brutto monatlich kaufen nach
Eigenangaben ,bio” immer bis
haufig; bei den Einkommen iiber
3.000 € sind es dann 39%. Bio-
affin sind ebenfalls die Jungen:
Von den Schiilern und Studenten
gaben 39% an, immer bis hiufig
zu Biolebensmitteln zu greifen,

Bioanteile am jeweiligen Markt

Expansiv in allen Vertriebskanalen
WertmaBig in Prozent
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und Fachhandel
Quelle: ACN Nielsen LH inkl. Hofer/Lidl, GfK, Gastro-Data, teilweilse geschatzt

Trinkmilch  Frucht- Butter Kéase
joghurt Geflugel
bei den Pensionisten waren es
im Vorjahr 28%.
Damit diese Werte kiinftig
weiter Potenzial entfalten — da-
Apfel-Fans fir hat vor einigen Tagen die
Gertraud AMA eine neue Kampagne fir
Grabmann, Bio-Lebensmittel gestartet. Fiir
Sprecherin von die steht in den néichsten drei
Bio Austria, . .
) Jahren knapp eine Mio. € zur
Michael Blass, . .
e e Verfiigung, cofinanziert von der
Geschaftsfuhrer EU
der AMA- ’

Der LEH ist die Bio-Bastion
Dass Bio hierzulande nicht nur
modisch und hip ist, sondern
fiir viele eine Bereicherung in
Sachen Erndhrung (96,4% kaufen
laut RollAMA zumindest einmal
jahrlich ein biologisches Le-
bensmittel), ist wesentlich dem
Lebensmittelhandel geschul-
det. ,Der LEH hat hier GroRes
geleistet”, ist AMA-Marketing
Geschéaftsfithrer Michael Blass
iberzeugt, ,er hat es geschafft,
den Konsumenten konsequent
anzusprechen.”

Mittlerweile verkaufen sich
3/4 der Bio-Produkte iiber den
Lebensmittelhandel, wobei Billa

Bio-Rundschau

Bio-Bauer
Jeder funfte

Bio-Expprte
Bio aus Oster-

Fleisch &  Wurst &  Frischobst
Schinken
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reich ist auch

im Export ein
Hit: Mehr als die
Halfte der Bio-
milch wird inzwi-
schen exportiert.
Einen massiven
Wachstums-
schub gab es
beim expor-
tierten Huhn

mit +50% im
Vorjahr.

Osterreichische
Landwirt ist mitt-
lerweile ein Bio-
bauer, mehr als
die Halfte davon
arbeitet im
Vollerwerb. Den
héchsten Anteil
hat Salzburg, wo
45% der Agrarier
biologisch ar-
beiten.

-gemulse  Kartoffeln Eier

n=2.800 Haushalte in Osterreich; Quelle: RolAMA/AMA-Marketing

und Spar gegeniiber den Diskon-
tern deutlich die Nase vorn ha-
ben. 74,1% der Bio-Masse gehen
uber den klassischen LEH, bei

))

Bio ist in Osterreich eine echte
Erfolgsgeschichte, Produktion
und Absatz stimmen einfach.

Der Lebensmittelhandel

hat hier Grofses geleistet.
den Diskontern werden 25,9%

(1. Halbjahr 2017) abgesetzt. Ob
Billa oder Spar dominiert, will
Blass nicht direkt aussprechen,
er meint aber: ,Es wiére liberra-
schend, wenn nicht der Markt-
fithrer vorn liegen wiirde.”

Michael Blass
AMA-Marketing

Einkauf von Biolebensmitteln

Osterreich 2016
Der LEH war und ist die Bio-Adresse Nr. 1

Direktvertrieb
und Handel

Gastronomie

© Lebensmittel-
einzelhandel

Gesamtwert:
1.640 Mio. €

Quelle: ACN Nielsen LH inkl. Hofer/Lidl,
GfK, Gastro-Data, teilweilse geschatzt




