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Acht Mal Gold:
Frierss sahnt ab

Neben traditionellen Fleischspezialitaten Gberzeugten
auch die neue Truffelmozzarella und die Fenchelsalami.

FRANKFURT/VILLACH. Gleich
acht Goldmedaillen tibergab die
Deutsche Landwirtschaft (DLG)
an das Karntner Traditions-
unternehmen Frierss. Gekiirt
wurde zum wiederholten Male

Uber die Firma

Geschichte

Frierss, ein Karntner Familien-Tradi-
tionsunternehmen, wurde im Jahre
1898 gegrundet und stellt seither
Fleisch- und Wurstspezialitaten her.
Das Unternehmen wird bereits in der
flnften Generation gefuhrt.

Unternehmen

Das Familienunternehmen beschaf-
tigt derzeit ca. 110 Mitarbeiter, be-
treibt Filialgeschafte in Villach und be-
liefert fuhrende Einzelhandelsketten
Osterreichs. Die Spezialitaten sind
auch in der Gastronomie gefragt.

die Kdrntner Bergsalami, die
traditionell tber Buchenholz
gerduchert wird und zehn Wo-
chen lang in der Bergluft reift.
Ebenfalls ,vergoldet” wurde
das Karntner Original Kdrntner
Hauswiirstel.

Pramierter Geschmack

Eine weitere Medaille bekam
der Karntner Schinkenspeck
und der rustikale Carinziablock.
Bestnoten erhielt die Familie
Frierss auch fiir die Feine Ext-
rawurst und die Mortadella, die
seit 75 Jahren aus heimischen
Schweinefleisch traditionell in
Heifluft gebraten wird. Rudolf
Frierss, Geschiftsfiithrer des in
finfter Generation gefihrten
Betriebes dazu: ,119 Jahre Er-
fahrung, heimisches Qualitéts-
fleisch und traditionelle Verar-
beitung nach Familienrezepten

garantieren beste Qualitdt und
ausgezeichneten Geschmack”.
Das iiberzeugte wohl auch die
DLG.

Neben traditionellen Fleisch-
spezialitdten setzt man bei
Frierss aber auch auf Innovati-

Qualitatscheck
Kurt Frierss Ju-
nior, Kurt Frierss
Senior und
Geschaftsfuhrer
Rudolf Frierss
(v.l.) Uberzeugen
sich selbst von
der Qualitat

der Salami-
spezialitaten.

on, und das hat sich bewéhrt:
Gleich zwei Produktneuheiten
erhielten Gold — die Triiffelmoz-
zarella und die rustikale Fen-
chelsalami.

Gut im Wettbewerb

Die Auszeichnungen der DLG
zeigen auch, dass sich die
Karntner an den deutschen
Feinkosttheken gut geschla-
gen haben. Neben Deutschland
werden die ,Gaumenfreuden”
nach Italien, in die Schweiz,
Holland und Japan exportiert,
die Quote liegt derweil bei zehn
Prozent. Das aktuelle Geschéfts-
jahr 1aduft gut, der Absatz ent-
wickle sich ,zufriedenstellend”,
so Frierss. Regionalitat und Ge-
nuss sind eben gefragt. (red)

Mindestens drei Monate muss die Fenchelsalami von Frierss reifen.

markets

| Nie wieder lange suchen — Kklick dich zur passenden Agentur




