© Helmut Harringer

50 RETAIL

Freitag, 6. Oktober 2017

medianet.at

Intersport-Marketingleiter Ralph Hofmann sieht den Kurs des Handlerverbands anhand der Sportstudie 2017 bestatigt.

Sportmuffel ade!

63% der Osterreicher sind laut Marketagent.com einmal
wochentlich sportlich — eine gute Nachricht fur Intersport.

eee Von Christian Novacek

WIEN. ,Es war ein erfolgreiches
Jahr”, blickt Intersport Aus-
tria-Geschéftsfithrer Mathias
Boenke zuriick, ,bei einem Erlos
tber 600 Mio. Euro ist auch un-
ser Wachstum deutlich stéarker

als die Marktentwicklung aus-
gefallen.”

Damit der sportliche Erfolgs-
weg der Gruppe — die per August
2017 108 Intersport-Héndler an
271 Standorten umfasst — auch
kiinftig nicht zum Hindernis-
parcours mutiert, daflir hat

man Marketagent.com mit ei-
ner Sportstudie beauftragt. In-
tersport-Marketingleiter Ralph
Hofmann zum nun vorliegen-
den Sportreport 2017: ,Daraus
konnen wir Potenziale fir die
Zukunft ablesen, beispielswei-
se bei den eBikes, wo 600.000

Osterreicher eine Anschaffung
in Erwédgung ziehen.” Grund-
satzlich ist das sportliche Jah-
resbudget der Osterreicher mit
312 € stattlich bemessen. Aller-
dings lag die Einschétzung des
Budgets bei den Befragten — die
konnten somit nach Lust und
Laune auch ihre Sneakers dem
Sportbudget zuschlagen.

Als Kaufkriterium ist fir 68%
der Osterreicher das Preis-Leis-
tungsverhédltnis entscheidend.
Der Intersport-Chef differen-
ziert: ,Das ist nicht gleichzu-
setzen mit der Billigste!” Was
die Einkaufsstétte betrifft, liegt
der beratungskompetente stati-
ondre Handel mit 79% Zuspruch
klar vor dem Onlinegeschaft.

Sportlich unterwegs

Kriterien fiirs perfekte
Sportgeschaft

Gutes Preis-Leistungsverhéltnis |68%
Kompetentes Verkaufspersonal '165%
Freundliches Verkaufspersonal |58%
Die richtigen Produkte 54%
Qualitativ hochwertige Produkte [48%
Gunstige Preise 45%

Breites Sortiment 43%
Quelle: Marketagent.com
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SES auf der Expo Real

Starker Messeauftritt zum 10jahrigen Jubilaum.

MUNCHEN. 2007 gegriindet
und heute einer der fithrenden
Entwickler und Manager von
erstklassigen Shopping-Centern
in Top-Lagen: Der diesjdhrige
Messeauftritt von SES Spar Eu-
ropean Shopping Centers steht
im Zeichen des zehnjahrigen
Bestehens. Die Expo Real in
Miinchen findet heute, Freitag,
6. Oktober, ihren Abschluss. SES
— in sechs Landern mit rd. 30

Shopping-Standorten vertreten —
prasentierte ebenda ihr Erfolgs-
rezept: niemals Shopping-Center
von der Stange zu entwickeln,
sondern jedem Center die regio-
nale Identitét zu lassen, gepaart
mit Wohlfiihlarchitektur und
vielen Services fir die Kunden.

Auch neue Projekte wie das
Shopping-Center in Ljubljana-
Siska zeigt SES auf dem Messe-
stand in Halle A2. (red)




