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Wiederkehr

Prasident Walter Zinggl (IP Austria)
Ubergibt an Helmut Hanusch (VGN).

WIEN. In den jiingsten Gremial-
sitzungen des Media Server ist
Walter Zinggl angekiindigter-
weise als Prasident des Vereins
Media Server zurlickgetreten. Er
erklarte, dass er neben seinem
reguldren Beruf bisher noch die
Prasidentschaft von zwei Bran-
chenorganisationen innehabe,
der AGTT und dem Media Server.

Da nunmehr aufgrund des bei
der IAA vorliegenden Wahlvor-
schlags die Absicht bestehe, ihn
in der néchsten a.o. Generalver-
sammlung der IAA zum Prisi-
denten zu wahlen, sehe er sich
in seiner Verantwortung seinen
eigenen Gesellschaftern und
den Organisationen gegeniiber
veranlasst, eine der ehrenamtli-

chen Funktionen zuriickzulegen.
Die Gremien des Media Server
haben der vorgeschlagenen Lo-
sung zugestimmt und Helmut
Hanusch neuerlich die Prési-
dentschaft des Vereins Media
Server iibertragen.

Walter Zinggl wird auch aus
dem Préasidium ausscheiden,
jedoch im Vorstand des Vereins
Media Server bleiben; als Vize-
prasident wird Andreas Nadler,
kfm. Direktor des ORF, nachrii-
cken. Im schwierigen Prozess
der Weiterentwicklung und Fort-
setzung des Media Server sei
somit bestmogliche Kontinuitét
gewadhrleistet, so Zinggl.

Zweck des Vereins selbst ist
die Vorbereitung, Veranlassung,
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Durchfithrung und Kontrolle
von wissenschaftlichen Unter-
suchungen tiber das Medienver-
halten der in Osterreich leben-
den Bevolkerung zur Herstellung
der objektiven Vergleichbarkeit
der methodisch unterschied-
lich erhobenen Nutzungsdaten
der einzelnen Mediengattungen
(,Intermediadatei”) sowie von
Einstellungs- und Verhaltensun-
tersuchungen iiber die in Oster-
reich lebende Bevolkerung.
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Schon Routine als Prasident: Helmut Hanusch (1

.) Ubernimmt von Walter Zinggl.

Der Media Server ist eine
zentrale Studie, die die Wéh-
rungsstudien (Teletest, Media-
Analyse, Radiotest, OWA Plus,
Outdoor Server Austria) mit-
einander verbindet und fir
Medienunternehmen, werbe-
treibende Wirtschaft und Me-
diaagenturen die Grundlagen
strategischer Planung in Zeiten
sich schnell &ndernden Medien-
konsumverhaltens entscheidend
verbessert. (red/fej)
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