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siven Werbemonate August bis 
Oktober – auf die ÖVP (31,1%), 
gefolgt von SPÖ (26,4%) und den 
Freiheitlichen mit einem Anteil 
von 24%. Die Werbeimpulse der 
Grünen liegen bei 11,9% und jene 
von Neos bei 6,6%.

Beliebt: Print/Außenwerbung
Nahezu 90% des Gesamtvolu-
mens der politischen Werbung 
fließt in die Medien Print (48%) 
und Außenwerbung (39%). Die 
Grünen bzw. Neos setzen dabei 
deutlich intensiver auf die Out-
of-Home-Aktivitäten, während 
insbesondere der Anteil von 
den TV-Spendings bei der SPÖ 
mit über 25% am stärksten aus-
geprägt ist. Die ÖVP bzw. FPÖ 
orientiert den jeweiligen Werbe-
kuchen in etwa am politischen 
Gesamtwerbemarkt.

Ein Blick auf die Werbeträger 
im Print verdeutlicht den hohen 
Stellenwert der Tageszeitungen. 
Das Ranking der Zeitungen mit 
den höchsten politischen Wer-
beanteil im Zeitraum August bis 
(aktuell) Oktober führen Öster-

reich und die Kronen Zeitung 
(jeweils über 13%) an, gefolgt von 
Kurier und Heute (über 7%).

Nahezu die Hälfte des Wer-
beaufkommens fließt in das je-
weilige Wahlkampf-Finale. So 
wurde im Jahr 2013 nahezu die 
Hälfte der politischen Werbeak-
zente im Zeitfenster August & 
September in den letzten beiden 
Wochen vor der Wahl getätigt.

Social Media war wichtig
Eine quantitative Analyse der 
Social Media-Aktivitäten kons-
tatiert eine immens hohe Anzahl 
an Interaktionen vor den Wahlen 
(über 2.100 „Beiträge auf Face-
book seit Sept. 2017). Ein Viertel 
davon fällt jeweils auf die SPÖ 
und FPÖ, allerdings konnten 
dabei die Freiheitlichen einen 
deutlich höheren Interaktions-
anteil (Kommentare, Likes,…) 
für sich verbuchen. Dies steht 
naturgemäß im Einklang mit 
der höheren Anzahl der Abon-
nenten/Likes der Facebook-Seite 
des Spitzenkandidaten von FPÖ 
(über 700.000). (fej)

Ronald Luisser und Klaus Fessel (beide Focus) bei der Präsentation der Daten.
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