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Politische Werbung nach Parteien

Osterreich, August bis Oktober 2017 vs. 2013

Basis: Bruttowerbewert, Angaben in €

2013 @2017

2.622.720
3.085.270
2.383.233

2.234.164

927.238

. 1.184.409

SPO OVP/ FPO
Liste Kurz

siven Werbemonate August bis
Oktober — auf die OVP (31,1%),
gefolgt von SPO (26,4%) und den
Freiheitlichen mit einem Anteil
von 24%. Die Werbeimpulse der
Griinen liegen bei 11,9% und jene
von Neos bei 6,6%.

Beliebt: Print/Aufenwerbung
Nahezu 90% des Gesamtvolu-
mens der politischen Werbung
flieBt in die Medien Print (48%)
und AuBenwerbung (39%). Die
Griinen bzw. Neos setzen dabei
deutlich intensiver auf die Out-
of-Home-Aktivitdten, wahrend
insbesondere der Anteil von
den TV-Spendings bei der SPO
mit Gber 25% am starksten aus-
geprigt ist. Die OVP bzw. FPO
orientiert den jeweiligen Werbe-
kuchen in etwa am politischen
Gesamtwerbemarkt.

Ein Blick auf die Werbetrager
im Print verdeutlicht den hohen
Stellenwert der Tageszeitungen.
Das Ranking der Zeitungen mit
den hochsten politischen Wer-
beanteil im Zeitraum August bis
(aktuell) Oktober fiihren Oster-
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reich und die Kronen Zeitung
(jeweils iiber 13%) an, gefolgt von
Kurier und Heute (iiber 7%).
Nahezu die Hélfte des Wer-
beaufkommens flie3t in das je-
weilige Wahlkampf-Finale. So
wurde im Jahr 2013 nahezu die
Halfte der politischen Werbeak-
zente im Zeitfenster August &
September in den letzten beiden
Wochen vor der Wahl getéatigt.

Social Media war wichtig

Eine quantitative Analyse der
Social Media-Aktivitdten kons-
tatiert eine immens hohe Anzahl
an Interaktionen vor den Wahlen
(iber 2.100 ,Beitrage auf Face-
book seit Sept. 2017). Ein Viertel
davon fallt jeweils auf die SPO
und FPO, allerdings konnten
dabei die Freiheitlichen einen
deutlich héheren Interaktions-
anteil (Kommentare, Likes,...)
fur sich verbuchen. Dies steht
naturgeméfl im Einklang mit
der héheren Anzahl der Abon-
nenten/Likes der Facebook-Seite
des Spitzenkandidaten von FPO
(iber 700.000). (fej)

Ronald Luisser und Klaus Fessel (beide Focus) bei der Prasentation der Daten.
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Das Team von medianet sucht Verstarkung! Wir besetzen die Position:
Assistentln des Herausgebers (m/w)

lhre Aufgaben:

* Unterstutzung des Herausgebers bei der Ansprache und Betreuung von Kunden
¢ Terminvereinbarung und -Koordination

» Vorbereitung von Prasentationen, Erstellen von Statistiken/Auswertungen

lhr Profil:

» Starke Verkaufsorientierung und professionelles Telefonverhalten

* Genauer, effizienter Arbeitsstil mit hohem Qualitatsanspruch

» idealerweise 3-5 Jahre Erfahrung in einer vergleichbaren Position

* Ausgezeichnete MS Office-Kenntnisse (Word, Excel, Powerpoint)

» Teamplayer/in mit Freude an der Arbeit und guter Prioritatensetzung

lhre Tatigkeit:
» abwechslungsreicher Aufgabenbereich in einem erfolgreichen Unternehmen
¢ angenehme Arbeitsatmosphare in einem sehr dynamischen Team

Wenn Sie Freude an der Arbeit in einem dynamischen Umfeld haben und ein Teil
des medianet Teams sein méchten, dann freuen wir uns auf Ihre aussagekraftigen
Bewerbungsunterlagen. Bitte senden Sie diese per Mail an: o.jonke@medianet.at

Jahresbruttogehalt: ab ca. EUR 28.000, Bereitschaft zur Uberzahlung je nach
Qualifikation, Leistung und Berufserfahrung. Vollzeit.

Bewerberprozess:
Sie bekommen innerhalb von 14 Tagen ein Feedback und werden Uber den aktu-
ellen Status lhrer Bewerbung und die weitere Vorgehensweise zeitnah informiert.




