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Hochste Reichweite,
grofBte Auflage

Die Kronen Zeitung erreicht als Kaufzeitung taglich mehr als
2,2 Millionen Leser und hat damit die klare Marktfuhrung.

eee Von Michael Fiala

WIEN. 2,243 Mio. Osterreicher
lesen téglich die Kronen Zei-
tung — das entspricht einer na-
tionalen Reichweite von 30,1
Prozent. Im Vergleich zur Ana-
lyse von 2015/16 ist Osterreichs
auflagenstérkste Zeitung somit
stabil geblieben und hat nur
leicht verloren, denn im vergan-
genen Jahr wurde ein Wert von
31,0 Prozent ausgewiesen.

Drei von zehn lesen , Krone”

,Drei von zehn Osterreichern
sind also Krone-Leser. Kein
anderer Titel erreicht auch nur
anndhernd so viele Leser wie
die Krone, der Abstand zum
Mitbewerb ist enorm: Mit 12,9
Prozent Reichweite kommt der
zweitplatzierte Titel Heute auf
57 Prozent der Krone-Reichwei-
te. Die drittplatzierte Kleine Zei-
tung wird von 10,9 Prozent der
Osterreicher gelesen”, schreibt

))

Wie kiirzlich die OAK
mat Spitzenwerten im
Print- und ePaper-
Verkauf belegt nun
auch die MA 16/17
etnmal mehr die kla-
re Marktfiihrerschaft
der ,Kronen Zei-
tung " am heimischen
Tageszeitungsmarki.

Monika Fuhrheer
Geschdftsfiihrerin
Mediaprint
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Drei von zehn Osterreichern lesen die Kronen Zeitung — damit ist das Medium klarer Marktfiihrer.

die Mediaprint in einer Aussen-
dung.

Wie kiirzlich die OAK mit
Spitzenwerten im Print- und
ePaper-Verkauf belegt nun auch
die MA 16/17 einmal mehr die
klare Marktfiihrerschaft der
Kronen Zeitung am heimischen
Tageszeitungsmarkt. Mit der
héchsten Reichweite, der grof-
ten Auflage und dem giinstigsten
TLP aller Tageszeitungen bieten
wir unseren Werbepartnern die
beste Basis fiir effiziente und
erfolgreiche Kommunikations-
16sungen”, sagte Monika Fuhr-
heer, Geschéaftsfiithrerin Media-
print, zu den Ergebnissen.

Sonntags-,Krone” beliebt
Stolz ist man bei der Media-
print auch auf die Sonntags-

Krone. Denn 2,768 Mio. Oster-
reicher und damit 37,2 Prozent
der Bevolkerung greifen Sonn-
tag fiir Sonntag zur Krone. Das
macht diese auch laut MA 16/17
zum groften Printmedium am
Sonntag.

Zielgruppenanalyse

Wie sieht der Blick auf die Ziel-
gruppen aus? Bei den Kauf-
kraftigen (Kaufkraftstufe 1,2,3)
erzielt die Kronen Zeitung 31,4
Prozent, bei Personen mit tiber
2.250 € Haushaltsnettoeinkom-
men 30,6 Prozent und bei den
Haushaltsfithrenden 32,0 Pro-
zent Reichweite.

In den Bundesldndern selbst
hat die Kronen Zeitung in drei
Regionen die Fithrung inne: In
Niederodsterreich mit 30,6 Pro-

zent, in Wien mit 26,0 Prozent
und im Burgenland mit 43,4
Prozent ist die Kronen Zeitung
neuerlich die grofte Kauf-Tages-
zeitung.
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