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Pizzagigant setzt
auf kraftwerk

Von Anfang an wurde die Agentur kraftwerk eng in die
Entscheidungen rund um den Markteintritt eingebunden.

WIEN. Der internationale Piz-
zagigant Domino's setzt beim
Osterreichischen Markteintritt
auf Konzept und Umsetzung
von kraftwerk. Das Kreativ-Kon-
zept ,The Famous Pizza Of Your
Neighborhood” tiberzeugte beim
Pitch im ersten Quartal 2017.
Seitdem laufen die Vorbereitun-
gen fiir das Grand Opening im
November auf Hochtouren.

Mit Performance-Marketing,
Out of Home, Web und Social
Media-Kampagnen sowie PoS-

&
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Facts

Branding begleiten die MafSnah-
men von kraftwerk die hungri-
gen Kunden bis zum neuen Store
in Floridsdorf.

Domino’s Austria Marketing

Von Anfang an wurde die Agen-
tur kraftwerk eng in die Ent-
scheidungen rund um den
Markteintritt eingebunden und
entwickelte alle Werbemal3-
nahmen in Klassik und online:
Vom urspriinglichen Konzept
tiber Art Direction und CI des

Domino’s Pizza

1960 gegrundet, gab es 1978 weltweit noch 200
Domino’s Stores; 1983 ware es bereits 1.000 Filialen.
Heute beschaftigt Domino’s Pizza Uber 260.000 Mit-
arbeiterinnen und Mitarbeiter in rund 13.000 Stores,
nicht nur in den USA, sondern auch in Australien,
Kanada, England bis nach Japan und seit 2017 auch
in Osterreich. Weitere Filialen sind fir 2018 geplant.

Osterreich-Auftritts sowie Store
Branding und Entwicklung al-
ler Werbemittel von Flyer und
Menii bis hin zu PoS und Trans-
port Media.

© kraftwerk
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Teamwork
Anna Wessely,
kraftwerk, Gha-
nem Jaber, VP
Central Europe,
Domino’s, An-
gelika Hammer,
kraftwerk, Pa-
trick Eppacher,
Marketingleitung
Domino’s Pizza
Austria, Christine
Hutter, Raphael
Seidl, Dominik
Reichartzeder,
Milena Banas,
kraftwerk.

»Bei unserer Kampagne haben
wir bewusst 0Osterreichische
Tradition mit amerikanischer
Leidenschaft verbunden”, be-
tont Angelika Hammer, Agen-
turleiterin und Etatdirektorin
bei kraftwerk. ,Dazu servieren
wir Domino’s famous Pepperoni
Passion Pizza etwa auf dem typi-
schen Wiener Sonntagsgeschirr
und sagen so ,Servus Wien'!”

,Die heimische Qualitdt wur-
de von Domino’s begeistert auf-
genommen und bei der Wahl
der Zutaten und Lieferanten
beriicksichtigt”, berichtet Anna
Wessely, Head of Digital Stra-
tegy and Content Marketing bei
kraftwerk.

-
. Jaber, Vice President Central Europe, Domino’s, im ersten Wiener Store.
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| Auf dem schnellsten Weg zur passenden Agentur




