
medianet.at

••• �Von Michael Fiala 

WIEN. Großveranstaltungen 
stellen Eventmanager und 
Eventmarketing-Agenturen vor 
vielfältige Herausforderungen: 
Gästelisten mit Hunderten An-
meldungen und Wartelisten 
müssen aktuell gehalten wer-
den, vor Ort sollen Ticketkon-
trolle und Einlass ohne lange 
Warteschlangen ablaufen, und 

auch die Ausgabe persönlicher 
Namensschilder muss möglichst 
reibungslos funktionieren. 

„Mit unserer neuen Event-
Hardware eyepinX bieten wir 
ab sofort eine professionelle 
Komplettlösung, die diese Ab-
läufe wesentlich vereinfacht 
und beschleunigt“, sagt eyepin-
Geschäftsführer Franz J. Ko-
lostori und erklärt: „eyepinX 
ist die Revolution im Event-

Einlassmanagement und der 
erste intelligente ‚Marketing 
Satellite‘ am Markt, der die 
Vorteile einer webbasierten 
Marketing-Software mit einer 
Hardware-Komponente für den 
unabhängigen Betrieb vor Ort 
kombiniert.“ 

Präsentation in Wiener Hotel
Damit wird der gesamte Pro-
zess – vom Einladungsmanage-
ment bis zur Einlasskontrolle 
– erstmals von einer durchgän-
gigen Lösung aus einer Hand 
abgedeckt. Die innovative Kom-
plettlösung wurde vor Kurzem 
im exklusiven Ambiente des 
Wiener Hotels Sans Souci rund 
50 geladenen Gästen aus der 
Event-, Marketing-, und Kom-
munikations-Branche präsen-
tiert. In diesem Rahmen fand 
auch eine Expertendiskussion 
rund um „Trends und Technolo-
gien im Eventmanagement und 
Livemarketing“ statt.

„Organisatoren von Veranstal-
tungen ab 30 bis zu mehreren 
Tausend Besuchern profitieren 
nicht nur von einem einfache-
ren Handling, sondern dank der 
kabellosen Verbindung zu Dru-
ckern und Scannern auch von 
mehr Flexibilität und Unabhän-
gigkeit von örtlichen Gegeben-
heiten“, fasst Kolostori die Vor-
teile zusammen.

eyepinX-
Launch
Experten­
diskussion mit 
Moderatorin 
Claudia Gabler.

„eyepinX ist die 
Revolution“
Die Einlass-Management-Software wurde 
in exklusivem Rahmen vorgestellt.
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Eröffnung von 
Huma Eleven
WIEN. Ende September hat 
mit dem Huma Eleven im 
elften Wiener Bezirk das 
modernste Shoppingcenter 
des Landes seine Erweite-
rung gefeiert. Am Vorabend 
der Eröffnung haben die 
Betreiber des Einkaufszen-
trums rund 1.500 geladene 
Gäste zur VIP-Eröffnung 
begrüßt. 

Das Konzept des Eröff-
nungsevents wurde von Ide-
al umgesetzt und arbeitete 
nah am Markenkern, einem 
vierfärbigen Regenbogen. 
„Die Story, die erzählt wur-
de, orientierte sich an den 
großen Volksmythologien, in 
welchen der Regenbogen oft 
die Welt der Menschen mit 
derer der Götter verbindet, 
und der Huma-Regenbogen 
eröffnete den Wienern das 
Shoppingparadies“, so 
Agenturchef Marcus Wild 
gegenüber medianet.
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