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Mobiler Kulturwald und
Concept Store auf Reisen

Sowohl beim Vgroner Stadtevent ,, Tocati” als auch auf der Biennale in
Bordeaux war Osterreich mit zwei Designinstallationen vertreten, die
Anziehungspunkt fur Tausende Besucher aller Altersstufen waren.

Eben noch in Mailand, sorgte der
multimediale Concept Store im
Herbst beim Stadtevent , Tocati”
in Verona fiir Aufmerksamkeit fiir
das Urlaubsland Osterreich. Auf
einem der schonsten Platze der
Altstadt, der ,Piazza dei Signori®
platziert, bildete er mit seinen
reduzierten Formen und der weif3-
roten Farbgebung einen harmoni-
schen Kontrast zu den umstehen-
den historischen Gebauden.

Kronchen fiir Kinder

GemalB dem spielerischen Thema
des Events adaptierte die Oster-
reich Werbung (OW) nicht nur die
Innengestaltung des 30 m? groRen
Designhauses aus 100% recy-
celtem Karton: Kinder hatten die
Moglichkeit, mit eigens gestal-
teten Memory-Karten zu spielen
und sich mit Kronen aus Papier
wie Prinzessinnen und Prinzen zu
fiihlen. Die erwachsenen Géste
wiederum konnten sich tiber
Osterreichs Urlaubsangebote
informieren.

Mobiler Kulturwald

Wenige Tage spater sorgte der
mobile Kulturwald fir belebende
osterreichische Waldluft in Frank-
reichs Weinmetropole Bordeaux.
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Zahlreiche Géaste nutzten auf der Biennale in Bordeaux die Gelegenheit, ein wenig Ruhe zu tanken.

Nach Stationen in Mailand, Padua
und Rom ,landete” die airship-
dhnliche Kunstinstallation nun
auf der Design- und Architektur
Biennale 2017, die rund 55.000
Besucher verzeichnete. Zahlrei-
che Géste nutzten — inmitten des
Ausstellungstrubels — die Gele-
genheit, im Inneren des Osterrei-
chischen Kulturwaldes auf Holz-

Der Concept Store im Herbst beim Stadtevent , Tocati” in Verona.

banken Platz zu nehmen und bei
frischer Gsterreichischer Waldluft
ein wenig Ruhe zu tanken.
~Nachhaltigkeit ist generell in
Frankreich ein groBes Gesell-
schaftsthema — daher auch der
Trend, erholsame klimaaktive
Grinflachen in urbane Stadtge-
biete zu bringen", erklart Oskar
Hinteregger, OW-Region Mana-
ger, verantwortlich fir Frankreich.
+Diese Tatsache bietet ideale
Anknupfungspunkte zu unseren
besonderen Kompetenzen: Erho-
lung in der Natur, verbunden mit
Kultur und Lebenskulturthemen.
Insofern bin ich tberzeugt, dass
die Auszeit in Osterreichs ,Air-
ship’ viele Biennale-Besucher zu
einem Utlaub in Osterreich inspi-
riert hat.”

Get-together

Zudem lud die die OW zusammen
mit ihren Partnern Vorarlberg
Tourismus, Tirol Werbung, Salz-
burgerLand Tourismus und Salz-
burg Stadt am Eroffnungstag der

Design- und Architektur Biennale
zu einem Get-together.

Neben Branchen- und Medi-
envertretern sowie Bloggern
Uberzeugte sich auch Bas Smets,
Kurator der Biennale Bordeaux
und international renommierter
Architekt & Landschaftsdesig-
ner, von Osterreichs innovativer
Kunstinstallation.

Das Designerteam des Airships,
breathe earth.collective, vertreten
durch Lisa Enzenhofer und Karl-
heinz Boiger, stand den Interes-
sierten fur Fragen zum Konzept
zur Verfligung.

Das Team der Osterreich Wer-
bung wiederum stellte die
Verbindung zum heimischen
Urlaubsland her — und entlieB die
Gaéste schlussendlich mit gliickli-
chen Gesichtern und zahlreichen
Geschichten aus Osterreich.
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