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Handwerk Customer Customized Agency Pulpmedia Die moderne
FExperience passiert noch Reichl und Partner auf Mediaplanung ist
im analogen Bereich 36 FExpansionskurs in Linz 38 auf dem Priifstand 44

© Pulpmedia/Florian Schwarz

© Bundesverband Digitale Wirtschaft

Timo Liitten

Online-Vermarkterkreis (OVK)
Welche Kontaktdosis im
Online- und Mobile-Kanal welche
Wirkung erzielt, das haben
der Bundesverband Digitale
Wirtschaft e.V. (BVDW) und die
Partner Interrogare, MediaCom

Wie aus guten Daten
gute Mediaplanung wird

Data Driven Marketing ist ein groBes Thema. Vier
Faktoren sollten jedenfalls beachtet werden. @
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