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ST. PÖLTEN/WIEN. Identum 
begleitete die neue Privatuni  
St. Pölten, die im Wintersemester 
2018/19 ihren Betrieb aufneh-
men will, beim Markenentwick-
lungsprozess. Als moderne und 
offene Hochschule will die Uni-
versität mit innovativen Lehr- 
und Lernmethoden Raum für 
persönliche Entwicklung bieten 
und gleichzeitig auf den Arbeits-
markt der Zukunft vorbereiten.

Das führte auch zur Definiti-
on des Markenkerns: „Entwick-
lungsraum für die Gesellschaft 
der Zukunft“ – eine Philosophie, 
die sich im Corporate Design 
(CD) widerspiegelt, das neben 
verschiedensten Werbemitteln 
und einer neuen Website eben-
falls aus der Feder von Identum 
stammt. 

Basis des CD bildet ein modu-
lares Logo: Je nach Bedarf kann 

es mit fünf verschiedenen Mus-
tern in drei Größen und fünf Far-
ben bespielt werden, ohne dabei 
seinen ursprünglichen Charak-
ter und Wiedererkennungswert 
zu verlieren. Daraus ergeben 
sich 75 verschiedene Möglich-
keiten zur Gestaltung. 

Silvia Weigl, Geschäftsführe-
rin der Privatuni: „Das Corporate 

Design bildet die Philosophie un-
serer Universität sehr gut ab. Es 
ist lebendig und kann sich stetig 
weiterentwickeln – genauso wie 
unsere Gesellschaft auch.“

Die Gesellschaft der Zukunft
In diesem CD wurde auch eine 
neue Website konzipiert und 
umgesetzt. Hauptziel der Seite 
ist es, Informationen bereitzu-
stellen und Menschen zur Be-
werbung zu animieren. Die Web-
site ist modular einsetzbar und 
kann an aktuelle Bedürfnisse 
angepasst werden. Eigentümer 
der Bertha von Suttner Privatu-
ni St. Pölten ist zu 50% der Ös-
terreichische Arbeitskreis für 
Gruppentherapie und Gruppen-
dynamik und zu 50% die Hoch-
schulen-Holding, eine Tochter 
der Stadt St. Pölten. 
� www.suttneruni.at
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Gender Pay Gap 

Österreich im 
Schlussfeld
WIEN. Die Lohnschere zwi-
schen Frauen und Männern 
lag 2015 hierzulande bei 
21,7%, so die neuen Euro-
stat-Daten. Damit befindet 
sich Österreich zwar nicht 
mehr auf dem vorletzten 
Platz, dennoch ist der Gen-
der Pay Gap nur in Estland, 
Tschechien und Deutsch-
land größer (EU: 16,3%). 
(APA) 

VExCon 

Virtuelle Messe 
von Xing Events

MÜNCHEN. Xing Events, 
Experte für Eventvermark-
tung, Teilnehmermanage-
ment und Ticketing, veran-
staltet am 5. Dezember seine 
erste virtuelle Messe. Unter 
dem Namen VExCon – Vir-
tuelle Expo & Conference, 
präsentiert das Unterneh-
men Trends und Lösungen 
für Eventtechnologie und 
-vermarktung. An den „Stän-
den“ der Aussteller gibt es 
downloadbare Infos, Videos 
und Produktdemos sowie 
Chatpartner. Die „Speaker“ 
präsentieren ihre Themen 
im Livestream. (red)

Kostenlose Registrierung:
� vexcon.xing-events.com
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75 Logovariationen
Identum begleitet den Markenentwicklungsprozess  
für die Bertha von Suttner Privatuniversität St. Pölten.

Kreation 
Identum, die 
Agentur für Mar-
kencharisma, 
und die Bertha 
von Suttner 
Privatuniversi-
tät St. Pölten, 
entwickelten in 
gemeinsamen 
Workshops Mar-
kenauftritt und 
Positionierung.©
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