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WIEN. Die Kreativagentur Zum 
goldenen Hirschen konnte sich 
vor Kurzem einen prestige-
trächtigen Etat von Raiffeisen 
sichern. Als erstes gemeinsames 
Projekt befindet sich gerade eine 
Kampagne für Klein- und Mit-
telunternehmen der Raiffeisen 
Bank International AG (RBI) im 
CEE-Raum in der Umsetzung.

Kampagne Anfang 2018 on air
Speziell auf die Kundenanforde-
rungen zugeschnitten, haben die 
Wiener Hirschen für die RBI ein 
customized-Team geformt, das 
um Experten aus der Hirschen 
Group ergänzt wurde. Herbert 
Rohrmair-Lewis, bei den Hir-
schen seit Jänner 2017 zustän-
dig für Business Development: 
„Wir passen uns sehr genau an 
die Bedürfnisse des Kunden an.  
Im Vorfeld hatten wir Spezia-
listen aus den verschiedensten 
Disziplinen an Bord, zum Bei-
spiel für die Implementierung 
und den Rollout in den Ländern. 
Die zugrunde liegende Positio-
nierung ist von der RBI mit der 
strategischen Managementbe-
ratung Brand Trust erarbeitet 
worden.“

Die kommunikative Umset-
zung findet in enger Abstim-
mung mit den jeweiligen Toch-
terbanken statt. Die Kampagne 
geht spätestens Anfang 2018 on 
air und wird crossmedial in Zu-
sammenarbeit mit den lokalen 
Agenturen ausgerollt. 

Leodegar Pruschak, Bereichs-
leiter Group Marketing und GF 
der Zentralen Raiffeisenwer-
bung, freut sich, dass mit Alex-
ander Zelmanovics und Herbert 
Rohrmair-Lewis zwei ausgewie-
sene Raiffeisenkenner federfüh-
rend an der Umsetzung beteiligt 
sind: „Wir wollen mit diesem 
Projekt das Fundament für eine 
erfolgreiche und einheitlichere 
Kommunikation in Zentral- und 
Osteuropa legen. Hier mit ver-
trauten Partnern zusammenzu-
arbeiten, bringt viele Vorteile.“

Alexander Zelmanovics, Grün-
der, Partner und Kreativ-Ge-
schäftsführer der Hirschen in 
Wien, ergänzt: „Seitdem ich für 
Raiffeisen begonnen habe zu ar-
beiten, hat sich vieles verändert. 
Ich bin zuversichtlich, dass wir 
international einen neuen Drive 
und ein einheitlicheres Marken-
bild entwickeln können.“ (fej)

Gerhard Martinek, Alexander Zelmanovics, Herbert Rohrmair-Lewis.
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Die RBI vertraut 
auf die Hirschen
Zum goldenen Hirschen werkt für Raiffeisen 
Bank International in Süd- und Zentraleuropa.

„Heute“ ist die reichweitenstärkste 
Tageszeitung in Wien und die meistgelesene 

Gratis-Tageszeitung Österreichs.

Quelle: Media Analyse 
2016/17, in den Kate-
gorien Tageszeitun-

gen Wien, Gratis-Tageszeitungen 
Österreich. Details zur Schwan-
kungsbreite: www.mediaanalyse.at/
Signifi kanz.
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