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Die trei

eee Von Paul Christian Jezek
und Chris Radda

PS Marketing mit Sitz

in Linz (und zweitem
Standort in Stuttgart)

richtet sich an Firmen,

die ihr Kommunika-
tionsniveau und ihre Wettbe-
werbsféahigkeit steigern wollen.
Uber strategisches Marketing,
Kommunikations- und Marken-
beratung, integrierte Kommu-
nikationskonzepte und digitale

bende Kraft der
Industriekommunikation

Seit der Grindung 1993 hat sich SPS Marketing zu einer der fuhrenden
B2B-Agenturen mit Full-Service-Angebot entwickelt.

Kommunikation berichtete der
geschaftsfiihrende SPS-Gesell-
schafter Gerhard Preslmayer im
medianet-Exklusivinterview.

medianet: Wie sieht der aktuelle
Geschdftsgang aus?

Gerhard Preslmayer: 2017 wird
das dritte aufeinanderfolgende
gute Wirtschaftsjahr! Es ist jetzt
im Markt verankert, dass wir
Osterreichs fithrende Agentur
im Bereich der Industriekom-
munikation sind.

medianet: In welchen Bereichen
ist SPS besonders aktiv?

Preslmayer: In den angestamm-
ten Sektoren der Industrie — das
ist alles, was in Richtung Mar-
kenbildung, Markentransfer,

Produktmarketing, digitale
Transformation, Messe und Ver-
kaufsforderung geht.

Wir haben laufend interessan-
te Messejobs, von ganz klein bis
riesengrofl. Mit Magna Inter-
national haben wir heuer zum
zehnten Mal in Folge fiir den

IAA-Auftritt am Autosalon in
Genf abgeschlossen, waren auf
der ,Schweissen und Schneiden”
und der ,Interpack” in Diissel-
dorf ebenso wie auf zahlreichen
anderen Fachmessen.

Unterm Strich ist es fiir Indus-
trieunternehmen unverdndert
richtig, auf Messen prasent zu
sein; wichtig ist dabei jedoch,
dass der Messeauftritt als in-
tegrierter Kommunikationsauf-
tritt verstanden wird und alle
relevanten Meilensteine des




