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Wenn das ,,offene
Gedankengerust” zahlt

Im Kundensegment gewachsen, weiter Preise eingeheimst und das Portfolio
u.a. mit einer Start-up-Unit erweitert. Das Jahr 2017 lief gut bei Skills.

eee on Dinko Fejzuli

ie Wette lautete:

,Wenn das Ding

mehr als 500 Likes

hat, dann lade ich

euch alle zum Essen

ein”. Das sagte Jlirgen Gangoly
zu seinen Kollegen Stefan Sengl
und J6rg Wollmann vor wenigen
Wochen in einem sehr witzig ge-
machten Image-Video iiber die
eigene Agentur Skills und darii-
ber, welches Echo das eigene Vi-
deo wirklich hervorrufen wiirde.
Gut, dass er nicht gesagt hatte,
er 1adt die Kollegen pro 50 Likes
auf ein Essen sein. Da hatte er
mittlerweile 14 Mal seine Geld-

tasche ziicken miissen, denn
statt der erhofften 50 erreichte
das Video nicht nur aktuell 738
Likes, sondern dariiber hinaus
auch noch tiber 30.000 Views auf
Facebook — fiir das Image-Video
einer PR-Agentur ein mehr als
beachtlicher Wert.

Dariiber, was die Skills Group
fiir die eigenen Kunden tun kann,
wie das heurige Jahr verlaufen
ist und was man sich fiir 2018
erwartet, dariiber sprach media-
net mit den beiden geschéaftsfiih-
renden Partnern Jirgen Gangoly
und Helmut Stogerer.

2017 selbst war bei der Skills
Group wieder durch weiteres
Wachstum geprégt, auch des-

halb, weil entsprechend der Po-
sitionierung der Agentur als ,Die
Kommunikationsgesellschaft”
insbesondere die Bereiche Mar-
kenfiihrung, Employer Branding,
Social Media und CSR-Kommu-
nikation weiter forciert wurden.

Gewachsen ist man aber auch
im Kundenportfolio; hier reicht
die Palette von Shire und Eli
Lilly tiber Casio und Western
Union bis zu WKO/BMWFW
+Projekt kmuDigital” und dem
European Innovation in Poli-
tics Award. Und mit der gut ge-
fiillten New Business-Pipeline
sollte es auch im néchsten Jahr
gut weiterlaufen, so die beiden
im medianet-Gesprach. Weiters

ist Stefan Sengl wieder voll bei
Skills dabei, und auch der neue
Skills-Partner Helmut Stogerer
ist aufgrund seiner umfassen-
den Erfahrung im Bereich der
Marketing-Kommunikation be-
reits voll ausgelastet.

Und Stogerer bringt als Part-
ner die Erfahrung beider Agen-
turwelten ein: ,Ich kenne die
Welt als Managing Partner in
einer amerikanischen Konzern-
agentur und jetzt hier in einer
eigentlimergefiihrten Agentur.
Es ist nicht nur das Thema Re-
porting und Kontrolle samt
entsprechendem Regelwerk, es
ist einfach auch ein anderes Un-
ternehmersein. Als Geschéfts-
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