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Marketing Day

Ende Februar wird Wien zum Nabel der Welt, wenn es um das Thema Data Driven Marketing geht.

Big Data total

Produktinnovationen und praxistaugliche Losungen gibt’s
am Big Data Marketing Day am 27.2. in Wien zu sehen.

WIEN. Am 27. Februar findet in
Wien der Big Data Marketing
Day, die Konferenz fiir datenge-
triebenes Marketing, statt.

Auf der eintégigen Konferenz
referieren Branchenkenner tiber
Produktinnovationen und pra-
xistaugliche Lésungen fir da-

tengetriebenes Marketing. Be-
sucher erhalten aufgrund des
sehr 16sungsbezogenen Konfe-
renzprogramms einen umfas-
senden Uberblick der neuesten
Entwicklungen des Jahres und
somit Transparenz fiir ihre
Investitionsplanungen.

Die inhaltliche und orga-
nisatorische Ausrichtung der
Konferenz méchte u.a. Einsatz-
moglichkeiten aufzeigen, Lo-
sungsansétze, Vorgehensmodel-
le und Best Practices vorstellen,
Orientierungspunkte und Emp-
fehlungen aus der Praxis vermit-

Big Data Marketing
Day 2018 Wien

Die Themen
* Die Marketingleitung vor dem
Aussterben — warum Reichweiten
nicht mehr reichen, Zielgruppen
nicht mehr das Ziel sind, aus B2C
C2B wird
Datenschutzgrundverordnung,
ePrivacy-Verordnung und Big Data:
Regeln und Umsetzungserforder-
nisse in 2018
Data Driven Dialog Marketing:
Leadgenerierung, Qualifizierung
und DSGVO-konformer Kunden-
dialog
Data Driven Campaign Optimiza-
tion
Unterstutzt die Anreicherung mit
externen Daten den Kampagnen-
erfolg bei Bewerbungen?
Wetter.com: Wie nutze ich Wetter
flr datengetriebenes Marketing?
Fallstudie McDonalds: 1,3 Mio.
mehr Restaurantbesuche durch
mobile Werbung
» Wie die Blockchain die Werbung
verandern wird.

teln, Informationen zu Rechts-
vorschriften und Datenschutz
liefern und Networking und
Wissensaustausch férdern. (fej)

Alle nformationen zum Big Data
Marketing Day 2018 in Wien:
www.marketing-on-tour.de

markets

| Die neuesten Kampagnen

Im neuen digitalen Gewand

Tunnel23 gestaltet Fitinn-Website komplett neu.

WIEN. Rechtzeitig zum Start
der neuen Kampagne der Fit-
nessstudio-Kette Fitinn wurde
die Website von der dsterrei-
chischen Digital-Kreativagentur
Tunnel23 generaliiberholt

Moderner, geradliniger Stil

Ziel des Redesigns: Format,
Designsprache und Text um-
zustrukturieren und einen
moderneren, geradlinigen Stil

einzufithren. So wurde die Be-
nutzeroberflache komplett neu
entwickelt und auch fiir die
mobile Nutzung optimiert.

Hier setzt die Wiener Agen-
tur auf klassische Elemente wie
leicht decodierbare Icons, Paral-
lax Scrolling und Card-Layouts;
gleichzeitig wurde der Einsatz
von Text zugunsten von hoch-
auflésenden Bildern und Videos
reduziert. (fej)

© Tunnel23

Fitinn Digitalauftritt: Auch der mobile Auftritt wurde komplett neu gestaltet.




