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Bei der Preissuche
gibt es viel Potenzial

Die Beliebtheit von Preisvergleichsportalen steigt stetig.
Online-Handler sollten auf diese Entwicklung reagieren.

Gastbeitrag
eee on Jens Efser

iele Verbraucher und
potenzielle Kunden
besuchen zuerst eine
Preissuchmaschine,
wenn sie im Internet
shoppen gehen. Daher ist die
Wertigkeit dieser Kanéle fiir den
Umsatz kaum zu tiberschétzen.
Das macht eine attraktive Dar-
stellung der Produkte zwingend.

Auch die Moglichkeit, schnell
auf Kundennachfragen und Mit-
bewerber reagieren zu konnen,
ist fiir Online-Héndler heute ein
essenzieller Teil der Verkaufs-
strategie.

Die Minchner Marketing-
Agentur Metamove, die sich auf
die Einstellung und Optimie-
rung von Produkt-Feeds spezia-
lisiert hat, betreut tiber 250 Kun-
den aus dem Online-Handel. Um
die Platzierung ihrer Mandanten

auf allen relevanten Plattformen
schnell und effizient zu realisie-
ren, benotigt die Agentur eine
gute technische Losung. In der
praktischen Anwendung punk-
tete das Feed-Management-Tool
von BeezUP.

Individuell konfiguriert

Die Anforderungen an ein ge-
eignetes Produktkatalog-Ma-
nagement fiir Preissuchmaschi-
nen und Marktplatze liegen fiir

eine Agentur, die ihre Kunden
bestmoglich betreuen will, na-
turgemal sehr hoch. BeezUP
bietet diesbeziiglich interes-
sante Moglichkeiten. ,Das Tool
iiberzeugt unter anderem durch
das problemlose Einpflegen des
gesamten Shopping-Feeds, was
das Hochladen auf verschiede-
ne Plattformen erleichtert und
eine sehr schnelle Reaktionszeit
ermoglicht”, erklart Maik Mohl,
Geschaftsfithrer von Metamove.




