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Entscheidend für eine gute 
Plattform ist die richtige Kon-
figuration. BeezUP bietet über 
alle großen Marktplätze hinweg 
eine breit gefächerte Individua-
lität bei den einzelnen Einstel-
lungen für die verschiedenen 
Feeds. Speziell die Filter-Funk-
tion, die sich einzeln auf jeden 
Feed anwenden lässt, bringt 
dabei viele praktische Vorteile. 
Die Option, nur Produkte über 
einer bestimmten Preisgrenze 
auszugeben, ist entscheidend 
für eine effiziente Umsetzung 
der Darstellung mit Blick auf die 
Rentabilität. In diesem Zusam-
menhang ist das Ausschließen 
ganzer Marken ebenso wie ein-
zelner Produkte oder Leistungen 
schnell durchführbar. 

Der richtige Filter macht’s
„Im Falle unseres Kunden konn-
ten wir so beispielsweise ganz 
einfach einen Service, der nicht 
mehr länger unter der eigentlich 
festgesetzten Preisgrenze lag, 
durch einen zusätzlichen Filter 

aus dem verwendeten Shopping-
Feed ausschließen“, so Mohl. 

Um zu verhindern, dass Leis-
tungen anstatt von Produkten 
in einem „externen“ Shopping-
Feed als eigenes Produkt ange-
boten werden, eignen sich die 
Filtereinstellungen von BeezUP. 
Diese Filter lassen sich auf den 
gesamten Feed – beispielswei-
se Google-Shopping – anwen-
den und erleichtern damit die 
Handhabung. Die Daten des 
Shops bleiben dabei gleich und 
können je nach Shopping-Feed 
entsprechend individualisiert 
und angepasst werden. So kön-
nen auch einzelne Produkte 
abweichend vom eigentlichen 
Shop des Online-Händlers be-
arbeitet werden, um besser den 
realen Kundenanfragen und der 
aktuellen Marktsituation zu ent-
sprechen.

Einfaches Optimieren
Unter dem Punkt „Optimieren“ 
bietet sich für Metamove als 
Agentur ebenso wie für die Kun-
den selbst eine gute Übersicht, 
wie sich das Verhältnis von Um-
satz und Kosten in den einzelnen 
Feeds darstellt. Da dies je nach 
Feed unterschiedlich sein kann, 
können beispielsweise bei Ver-
wendung von Idealo und Google 
Shopping diese beiden Feeds je 
nach Bedarf individuell ange-
passt und unrentable Produk-
te kurzfristig entfernt werden. 
Zusammen mit einem Abgleich 
der Kosten in der Warenwirt-
schaft sind diese Zahlen eine 
gute Grundlage, um die aktuel-
le Marktsituation von „auffäl-
ligen“ Produkten verstärkt mit 
dem Kunden abzustimmen und 
gegebenenfalls Anpassungen 
vornehmen zu können.

Durch einen zusätzlichen Tra-
cking Code wird der verzeichne-
te Umsatz sichtbar. Auswirkun-
gen und Trends sind dadurch 
gut ablesbar und bieten mit dem 
eigens konfigurierbaren KPI eine 
gute Informationsgrundlage für 
zukünftige Optimierungen. 

Ein besonderer Vorteil bei 
BeezUP ist die hohe Übersicht-
lichkeit, die ein leichtes Platzie-
ren, Bearbeiten und Optimieren 
möglich macht. Während in an-
deren Management-Systemen 
die einzelnen Produkte in der 
Übersichtsliste nur mit einer 

Produkt-ID angezeigt werden, 
stellt BeezUP den tatsächlichen 
Produktnamen dar. Gerade bei 
umfangreichen Sortimenten 
erleichtert dies die Arbeit mit 
den Produkten deutlich, da die 
Zuordnung unkompliziert ist. 
So gelingt Agenturen wie Me-

tamove eine bestmögliche Kun-
denbetreuung, auch ohne das 
komplette Sortiment der Händ-
ler genauestens zu kennen. 

Ein Tool für alle Portale
BeezUP bietet eine gute Mög-
lichkeit, die Produkte der On-
line-Händler über ein einziges 
Tool in verschiedene Preisver-
gleichsportale einzustellen. 
Dabei ist der Vorteil für den 
Kunden, dass sich für ihn das 
Handling dieser Schritte deut-
lich erleichtert und die Inhalte 
automatisch an die geforderten 
Strukturen der verschiedenen 
Feeds angepasst werden.

Das Tool beinhaltet verschie-
dene Funktionen, die das Moni-
toring vor allem bei großen Pro-
duktpaletten vereinfachen und 
damit effizienter gestalten. Na-
türlich kommt es weiterhin auf 
die richtige Technik bei der Prä-
sentation der Produkte an. Dank 
der Lösung tragen die passenden 
Einstellungen und Konfiguratio-
nen der einzelnen Feeds aber ei-
nen großen Teil zum Erfolg bei.

Gleichzeitig sinkt der Arbeits-
aufwand deutlich. Für Shop-
Betreiber wird das Produkt-
management so erleichtert und 
sie können sich wieder mehr 
auf ihre eigentlichen Ziele kon-
zentrieren: die Betreuung der 
Kunden und die Steigerung der 
Umsätze. �
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BeezUP überzeugt 
unter anderem 
durch das problem-
lose Einpflegen des 
gesamten Shopping-
Feeds. Das ermöglicht 
eine sehr schnelle 
Reaktionszeit.


