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Crossmedial

Boomerang Media trommelt fur eine
neue Filialer6ffnung von Sta Travel.

WIEN. Anlésslich der Eréffnung
der neuen Filiale von Sta Travel
in der Neubaugasse in Wien
setzt Boomerang Media eine
crossmediale Kampagne um.

Die Anforderung des Kunden
lautete, die Zielgruppe entspre-
chend der ,Customer Journey”
an diversen relevanten Touch-
points abzuholen.

,Und weil eine gute Werbeak-
tion diese Zielgruppe auf mehre-
ren Wegen erreichen muss, wa-
ren unsere Promoter zur Stelle,
um direkt im Umfeld der neuen
Filiale die reiselustigen Passan-
ten anzusprechen. Damit nicht
genug, denn so eine Kampag-
nenanforderung ist ein klarer
Fall fiir die beliebten Streetbran-

dings und unsere indoor Light-
poster in der selektierten Gast-
ronomie. Dieser Mix rundete die
Kampagne eindrucksvoll und
effizient ab”, so Heimo Bacher,
Projektleiter fiir diese Kampag-
ne und Senior Sales Consultant
bei Boomerang.

Bacher weiter: ,Gut gemachte
Auflenwerbung lebt einerseits
von der richtigen Platzierung,
andererseits verstdrken sich
die Effekte, wenn die Zielgruppe
iber verschiedene Formate und
zu verschiedenen Tageszeiten
angesprochen wird. Wenn es zu-
sétzlich noch zu Wiederholungs-
kontakten kommt, haben wir ein
Optimum erreicht”, so Bacher
tber die Umsetzung. (red)
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Kundenansprache parallel auf mehreren Medienkanéalen zur Filialer6ffnung.
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Nahre Information unter
www.epamedia.at/impact




