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~,Elba"” gibt es auch
dreidimensional

Raiffeisen wirbt fUr neues Finanzportal ,Mein Elba" mit
Dominanzstandorten & Formatsprengung von Epamedia.

WIEN.Aktuell wirbt Raiffeisen
fiir ihr neues Finanzportal ,Mein
Elba”. Mit individuellen Gestal-
tungsmoglichkeiten, gleichem
Layout auf allen Endgerédten
oder dem direkten Draht zum
personlichen Raiffeisen-Berater
avanciert ,Mein Elba” vom her-
kémmlichen Online-Banking
zum personlichsten Finanzpor-
tal Osterreichs.

,Mit dieser Awareness-Kam-
pagne, die Teil einer breiten
Cross-Media-Kampagne ist,
moéchten wir auf ,Mein Elba’
aufmerksam machen. Eine wir-
kungsvolle und aufmerksam-
keitsstarke Prdsentation war
uns dabei besonders wichtig”, er-
klart Ginther Haas, Abteilungs-
leiter Marketing und Kommuni-
kation der Raiffeisenlandesbank
Niederosterreich/Wien, der bei
der Umsetzung auf die Werbe-

agentur Hello und die Kompe-
tenz des Auflenwerbe-Spezialis-
ten Epamedia vertraut. Als Teil
einer breiten Cross-Media-Kam-
pagne wird die Werbebotschaft
regional in Niederdsterreich
und Wien an ausgewéhlten Top-
Dominanzstandorten aus dem
flachendeckenden Epamedia-
Netz inszeniert.

Formatsprengend

Dartiber hinaus soll eine dreidi-
mensionale Formatsprengung an
acht hochfrequentierten Stand-
orten der Zielgruppe nachhaltig
in Erinnerung bleiben. ,Mit die-
ser Kampagne zeigen wir einmal
mehr, wie impactstark und wirk-
sam Auflenwerbung — insbeson-
dere das Plakat — im 6ffentlichen
Raum inszeniert werden kann.
AuBerdem freuen wir uns sehr
iber die Zusammenarbeit, da

uns ebenso wie Raiffeisen die
Néahe zum Kunden und die stédn-
dige Entwicklung effektiver und
zukunftstrachtiger Lésungen
ein besonderes Anliegen sind”,
so Epamedia-CEO Brigitte Ecker.

Teamarbeit

fiir Elba

Tobias Schwei-
ger (Epamedia),
GUnther Haas
(Werbeleiter
Raiffeisen-
landesbank
Wien/NO),
Robert Beck und
Andrea Pany
(Epamedia) vor
der gelunge-
nen Sonder-
installation.
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Mt dieser Kampagne
zeigen wir etnmal
mehy, wie mmpact-
stark und wirksam
Aufsenwerbung — ins-
besondere das Pla-
kat — vm dffentlichen
Raum imszeniert

werden kann.

Brigitte Ecker
CEO Epamedia

Neben einer 3D-Inszenierung werben auch bekannte Gesichter fur Elba.
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