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Sponsoring-Stellenwert der Sportarten
Osterreich
Gesamter Bruttowerbewert 2017: 943 Mio. € (TV: 657, Printmedien 286)
Andere Sportarten
Nordische Kombi
Formel 1
Tennis Ski alpin
er Sport-Sponsor- Insgesamt wurden 14.449 Mar-
markt, berechnet ken untersucht, die bei 8.901 Er-

nach dem Werbewert,

ist 2017 in Osterreich

im Vergleich zum Jahr
davor um 12,9% auf 943 Mio. €
gestiegen, vor allem wegen der
Ski-WM in St. Moritz. Davon
entfielen laut Focus Institut 657
Mio. € auf TV und 286 Mio. € auf
Printmedien. Skifahrer und Wer-
be-Spitzenreiter Marcel Hirscher
erreichte fiir seine Sponsoren ei-
nen Werbewert von 7 Mio. €. Auf
Rang zwei landete der Skisprin-
ger Stefan Kraft mit 4 Mio. €.

Ein neuer Rekord
Am Dienstag hat der Marktfor-
scher Focus die aktuellsten Zah-
len vorgestellt. 943 Mio. € Werbe-
wert sei ein ,neuer Rekordwert”,
sagte Focus-Geschéftsfiihrer
Klaus Fessel am Dienstag bei
einer Pressekonferenz in Wien.
Rund 60% des berechneten Wer-
bewerts entfielen auf den Win-
tersport, gefolgt von Fufball mit
25% und Motorsport mit rund
neun Prozent. Beim Alpinen Ski
Weltcup wurde 88% des Wer-
bewerts tiber die ORF-Fernseh-
sender erzielt und zwolf Prozent
iber die Tageszeitungen, so Fo-
cus-Geschaftsleiter Marcel Grell.
Bei der FufSball-Bundesliga sieht
es hingegen deutlich anders aus:
Dort seien 48% des Werbewerts
tiiber die Tageszeitungen, 28%
tiber den Privatsender Sky und
22% tber die ORF-Fernsehsen-
der erreicht worden, so Grell.
Den hochsten Bruttowerbe-
wert bei einem Einzelevent fiir
die Sponsoren erreichte die
Herren-Skiabfahrt in Kitzbiihel
mit 15,9 Mio. €. In Kitzbiihel
waren laut Focus insgesamt 210
einzelne Sponsorenlogos sicht-
bar. Einen fast gleich hohen
Werbewert erzielte die Herren-
Abfahrt bei der Ski-WM in St.
Moritz (Schweiz) mit 15,6 Mio. €.
Focus misst auch den Werbeef-
fekt bei internationalen Sport-

Skispringen Anteile

Eishockey

Biathlon

FuBball

veranstaltungen, wenn sie im
Osterreichischen TV und in
Printmedien vorkommen. 41%
aller Sponsoraktivitédten entfal-
len auf inldndische Events. An ‘ ~
der Spitze der Sponsoren lag "
2017 der Autobauer Audi mit ei- hd -
nem Bruttowerbewert von 44,4
Mio. €, gefolgt von Red Bull mit
20,9 Mio. € und Raiffeisen mit
14,7 Mio. €. Die Top 25 Sponsor-
marken machten 21% des Spon-
sorwerbewerts aus.
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Stichwort Werbewert

Sport-Sponsoren sind natur-
gemdll daran interessiert, wel-
chen Werbeffekt ihre Aktivitaten
in den Medien haben. Rund 20
Focus-Mitarbeiter erheben in
Printmedien und im TV laufend,
welche und wie lange Logos bei
Sportevents sichtbar waren.

© APA/Herbert Pfarrhofer

Silber & Bronze
nach Werbewert:
Stefan Kraft,
Dominic Thiem.
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Die Rénge 4 und
5 belegen Mika-
ela Shiffrin und
Matthias Mayer.

Werbetragersplit nach Top-Events 2017

Alpiner FuBball

Medien Ski Weltcup Bundesliga Ski WM
% TV 88 50 92
% Print 12 50 8
Aufteilung nach Medien-Subgruppen (in %)

TV ORF 88 Tageszeitungen 48 [TV ORF 92
....... Tageszeitungen 12 TV Privat/Pé;;"TV 28 Tageszeitungen 7
........ S 5
...... Regionale féﬁungen 1
Top 3 Medien (in %)

ORF1 88 Sky 28 | ORF1 92
....... Osterreich 3 ORF1 22 Kronen Zeitung 2
........ Kronen Zeitung 3 Kronen Zeit.L'J.r.{g 21 Osterreich 2

Quelle: Focus Institut Marketing Research.
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eignissen einen Werbewert von
943 Mio. € erreichten.

Fiir die Berechnung des Brut-
towerbewerts werden die er-
reichte Werbezeit und Reichwei-
te (TV) oder Flache und Auflage
(Print) herangezogen, die der
Sponsor in den Medien erreicht.
Je erfolgreicher die gesponser-
ten Sportler sind, desto héher
ist auch der Werbeeffekt durch
mehr Medienprésenz. Der Brut-
towerbewert wird dann laut Me-
dien-Preisleiste kalkuliert, Ra-
batte sind aber nicht abgezogen.

Von der Miitze bis zur Bande
Hinter Marcel Hirscher im
Werbewert-Ranking fiir Sport-
Sponsoren in Osterreich plat-
zierten sich Stefan Kraft, Domi-
nic Thiem, Mikaela Shiffrin und
Matthias Mayer. Der Werbewert
von Sportsponsoren in Online-
Medien wird vom Focus Institut
erst ab 2018 erhoben. Das Insti-
tut hat dafiir eine eigene Metho-
de entwickelt, um den Werbewert
von Online-Bildern zu berechnen.
Ein Werbewert auf Social Media
wird nur fiir Einzelkunden erho-
ben, es gibt keine Vollerhebung.

Das Focus Institut zdhlt 102
Sponsor-Platzierungsarten,
etwa Dressen- und Kopfspon-
soring oder Bandenwerbung.
Den hochsten Anteil am be-
rechneten Bruttowerbewert
haben Dressen (33%), da sie in
fast jeder Sportart eingesetzt
werden. Dressen von Sportlern
werden oft grofformatig in
Printmedien abgedruckt. Zweit-
wichtigster Sponsorplatz war
Kopfsponsoring (16%), gefolgt
von Einzelsportgerdten (10%)
und Bandensponsoring (5%).
Auch wichtig: Trainer-Sponso-
ring, Mannschaftssportgeréte,
Transparente und Schuhe (je 4%).
LED-Banden und Werbetafeln (je
3%) sind ein wichtiger Sponsor-
platz im TV. (APA/sb)




