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Otto gehért zur Unito-Gruppe; laut deren Chef Harald Gutschi machen vor allem starke Marken den Erfolg aus.

Otto legt gut los

Im Gleichklang mit der Otto Group, die mehr als 10% im
Erlés zulegen konnte, steigert sich auch Otto Osterreich.

GRAZ. Der heimische Online-
Player Otto, der Osterreichweit
zu den Top filinf umsatzstérks-
ten Online-Shops zahlt, schafft
plinktlich zum 20-jédhrigen
Online-Jubildum einen zwei-
stelligen Umsatzzuwachs. Ein-
kaufstechnisch boomt dabei
das virtuelle Shopping mit mo-
bilen Endgerédten: Der Umsatz
mit Smartphones schnellt in
die Hohe und wéchst um 75%.

Momentan verfiigt Otto tber
ein Warenangebot von 2 Mio.
Artikeln bei rund 2.700 Marken
und wird das Angebot in den
kommenden Jahren mehr als
verdoppeln.

,Otto Osterreich verdankt
seinen kontinuierlichen Online-
Erfolg nicht nur den steten
technischen Neuerungen und
den Top-Services, sondern auch
seinem stédndig wachsenden An-

gebot an starken Marken”, freut
sich Harald Gutschi, Geschéfts-
fithrer der Unito-Gruppe, zu der
Otto gehort. Und: ,Das Vertrauen,
das uns kundenseitig in den letz-
ten 20 Jahren entgegengebracht
wurde, macht uns sehr stolz.”

Die digitale Evolution

Otto startete im Frithjahr 1998
durch die Eréffnung des Online-
Shops auf ottoversand.at mit

dem Online-Geschéft. Im Fokus
der vergangenen 20 Jahre stand
eine digitale Evolution mit In-
vestitionen in Technologie, die
Performance-Optimierung des
Shops, Sortimentsausbau, Ver-
besserung der Logistik und die
Servicierung —mithin eine gedie-
gene Intensivierung des ganz-
heitlichen Online-Einkaufser-
lebnisses.

Otto arbeitet derzeit an der
Weiterentwicklung der Shop-
ping-Plattform und dem Aus-
bau des Marken-Portfolios so-
wie der Otto App. Stark konnten
iibrigens die Sortimente Technik
(+50%) und Bekleidung (+20%)
zulegen. (nov)

Otto Group-Umsdtze

Big Otto: 7,8 Mrd. Euro schwer
Der deutsche Handels- und
Dienstleistungskonzern Otto Group
hat seine Online-Umsétze sowohl
international als auch in Deutschland
kraftig gesteigert. Weltweit stiegen
die Verkaufe Uber das Internet im ab-
gelaufenen Geschaftsjahr um 10,9%
auf 7,8 Mrd. €, davon in Deutschland
um 10,2% auf 5,4 Mrd. €. Das teilte
die Otto Group diese Woche am
Dienstag in Hamburg mit. Damit habe
das Unternehmen seine Position

als zweitgroBter Internethandler in
Deutschland und einer der gréBten
weltweit behauptet.

Preisbarometer GroBhandel

Blumen und Gemuse wurden deutlich teurer.

WIEN. Der Anstieg der GroBhan-
delspreise hat sich im Februar
abgeschwacht: Im Vergleich zum
Vorjahresmonat legten sie laut
vorldufigen Zahlen um 2,1% zu;
im Janner hatte der Preisanstieg
im Jahresvergleich laut Statistik
Austria noch 3,3% betragen.

Im Vergleich zum Vormonat
Janner 2018 sanken die GroR-
handelspreise um ein Prozent.
Im Jahresabstand verteuerten

sich vor allem technische Che-
mikalien (+27,2%), Blumen und
Pflanzen (+10,7%), Kraftwagen-
teile und -zubehor (+8,1%) sowie
Tabakwaren (+7,6%). Verbilligt
haben sich insbesondere Obst,
Gemiise und Kartoffeln (-5,7%)
sowie Motorenbenzin inkl. Diesel
(-2,2%). Gegentiiber Janner 2018
verteuerten sich Blumen und
Pflanzen (+4,5%) sowie Fleisch
und Fleischwaren (+1,4%). (red)
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Blumen wachsen kraftig — bei GroBhandelspreisen um mehr als 10% im Jahr.




