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••• �Von Anna Polycoides 

S
eit der Gründung im 
Jahr 1996 widmet 
sich die PR-Agentur 
Martschin & Partner 
dem wichtigen Thema 

Nachhaltigkeit. Dabei hat sich 
das Unternehmen auf die Berei-
che Gesundheit & Medizin, Tou-
rismus & Kultur sowie Wissen-
schaft & Bildung spezialisiert. 

Im Gespräch mit medianet 
spricht Gründer und geschäfts-
führender Gesellschafter Johan-
nes Martschin über nachhalti-
gen Erfolg und die Zukunft des 
PR-Bereichs.

Zukunftsorientiertes Denken
Im letzten Jahr konnten Mart-
schin & Partner in allen Speziali-
sierungen Neukunden gewinnen 
und bedeutende neue Projekte 
starten. Am wichtigsten ist Ge-
schäftsführer Martschin das 
Thema Nachhaltigkeit: „Über 
den drei Spezialisierungen 
schwebt unser Leitstern, das 
Thema Nachhaltigkeit, um das 
wir seit Anbeginn kreisen. In 
Zukunft wird es sich kein Un-
ternehmen mehr leisten können, 
nicht nachhaltig zu arbeiten, 
und das heißt auch, nicht nach-
haltig zu kommunizieren.“ 

Mit nachhaltiger Kommunika-
tion ist nicht simple CSR-Kom-
munikation gemeint. Martschin 
& Partner wollen nicht nur über 
nachhaltige Themen sprechen, 
sondern die Kommunikation 
selbst nachhaltig gestalten: „Wir 
wollen definieren, was Kommu-
nikation können muss und wie 
genau sie aussehen muss, um 
nachhaltig zu sein: langfristig 
erfolgreich und resilient in Kri-
sensituationen. Eine standfeste 

Kommunikation zahlt sich für 
Unternehmen aus“, weiß Mart-
schin.

Um nachhaltig zu wirken, 
muss die Unternehmenskommu-

nikation einem klaren Wertesys-
tem folgen, betont der Kommuni-
kationsexperte: „Nachhaltigkeit 
heißt für uns ‚People, Planet, 
Profit‘. Was ein Unternehmen 

tut, muss sozial, ökologisch und 
unternehmerisch gesund sein. 
Man muss sicherstellen, dass es 
zum Wohl der Gesellschaft, des 
Unternehmens und der Umwelt 
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„Nachhaltigkeit ist weit 
mehr als nur CSR“ 
Um nachhaltig zu wirken, muss die Unternehmenskommunikation einem 
klaren Wertesystem folgen, so Johannes Martschin im Gespräch.
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