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Kaffee & Kipferl
als Umsatzturbo

Das Fruhstuck ist die wichtigste Mahlzeit des Tages

und bringt auBerdem zuséatzliche Auftrage.

eee Von Britta Biron

WIEN. Der Friihstiicksdirektor,
der ,nur” reprasentative Funk-
tionen erfillt, ist im modernen
und Effizienz getrimmten Ma-
nagement langst ausgestorben,
die namensgebende Mahlzeit
aber nattirlich nicht, und bei
Business Network International
(BN1I) ist sie gar Dreh- und Angel-
punkt des Networking-Konzepts
fiir Klein- und Mittelbetriebe,
Freiberufler und Selbststéndige.
Und wie eine aktuelle BNI-
Statistik jetzt zeigt, ist in die-
sem Fall der kulinarische Start
auch ziemlich gewinnbringend.
Immerhin werden pro Frih-
stlickstermin Auftrédge im Wert
von durchschnittlich 42.000 € an
lokale Unternehmen vergeben.

Waochentliche Meetings

Dabei ist das Prinzip ganz ein-
fach: Einmal wochentlich, bzw.
50 Mal im Jahr, treffen einander
die mehr als 2.300 Klein- und
Mittelbetriebe, Freiberufler und
Selbststdndige in 80 lokalen
Gruppen um sieben Uhr frith
zum Business-Friithstiick. Jeder
Teilnehmer bekommt, neben
Kaffee, Tee und Snacks, die M6g-
lichkeit, sich und sein konkretes
Anliegen — z.B. neue Kunden,
einen Partner flr ein spezielles
Projekt oder einen besonderen
Kontakt — kurz zu prasentieren.

Beziehungsmarketing
Meist kann ein Mitglied der
Gruppe mit konkreten Tipps
weiterhelfen. 2017 haben 98.000
solcher personlichen Empfeh-
lungen direkt zu einem Ge-
schéaftsabschluss bzw. einem
Umsatz von 170 Mio. Euro ge-
fiihrt.

Provision gibt's fiir den Tipp-
geber keine, aber von der gegen-
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Lukrativ

2017 wurden
innerhalb des
Osterreichischen
BNI-Netzwerks
98.000 Empfeh-
lungen (+20%)
ausgesprochen,
die zu direkten
Auftragen im
Wert von 170
Mio. € gefuhrt
haben.

seitigen Unterstiitzung profitie-
ren alle.

+Wir sorgen dafiir, dass Auf-
trage heimischen Unternehmern
zugute kommen, sichern da-
durch Tausende Arbeitsplatze in
Osterreich und bilden einen Ge-
gensatz zu den internationalen
Big Playern. Uns ist es wichtig,
dass es kleinen heimischen Un-
ternehmen gut geht und sie sich
entfalten kénnen”, sagt Michael
Mayer, Nationaldirektor von
BNI fiir Osterreich und Deutsch-
land.

Klare Messharkeit

Besonders gut klappt das
Empfehlungsmarketing in 00,
wo pro BNI-Frihstick Auf-
trdge im Wert von 67.000 Euro
vergeben werden. Auch in Nie-
derdsterreich (48.000 Euro), der
Steiermark und Burgenland
(je 45.000 Euro) sind die Friih-
stiicks-Ergebnisse tiberdurch-
schnittlich hoch.
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.Diese eindeutige Messbarkeit
unterscheidet uns von vielen
anderen Netzwerken. Aber nicht
allein der Fokus auf den Um-
satz macht BNI aus, durch das
vielfaltige Angebot an Trainings
und Workshops entwickeln sich
Unternehmer laufend weiter
und starken ihre Ausrichtung”,
so Mayer.
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Durch das Empfehlen von
Unternehmern aus dem
direkten Umfeld wird die
lokale und regionale Wirtschaft

nachweislich gestdirkit.

Michael Mayer
Business Network International
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