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Newcomer

Gerry Weber launcht Online-Modelabel fur anspruchsvolle Damen.

Halle/Westfalen. Affordable Luxury
und eCommerce sind aktuell zwei
der wichtigsten Trends im Fa-
shionbusiness, und diese hat Ger-
ry Weber zum Anlass genommen,
um Ende Maérz ein rein digitales
Premium-Modelabel zu launchen.

Erhéaltlich wird Gr[8]ful aus-
schlieBlich online sein — tiber die
eigene Website sowie zusétzlich
auch in den e-Shops von Einzel-
handelspartnern und auf externen
Plattformen wie Breuninger, Engel-
horn, Amazon und about you.

Elegante Key-Pieces

,Damit stellen wir uns fur die
Zukunft auf und ergédnzen unser
Markenportfolio optimal. Ziel ist
es, mit unseren Marken alle stati-
onéren und digitalen Vertriebska-
néle zu nutzen und miteinander zu
vernetzen sowie das eCommerce-
Geschift weiter auszubauen”, er-
lautert Ralf Weber, Vorstandsvor-
sitzender der Gerry Weber AG.

Feines fur Kuche,
Haushalt & Gaumen
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Stattgarten Eigenbedarf prasentiert sich
als zeitgemaBer Tante Emma-Laden.

Wien. Seit vielen Jahren zahlt die
Parfiimerie Stattgarten bei hoch-
wertiger Naturkosmetik zu den
ersten Shoppingadressen Wiens.
Mit der Ende 2017 er6ffneten De-
pendance ,Stattgarten Eigenbe-
darf” bieten Christian Jauernik
und Eva Seisser jetzt auch eine
Anlaufstelle rund um die Themen
Kiiche, Haushalt und Kulinarik.

Das liebevoll zusammengestellte
Sortiment ist breit gefachert und
hochwertig. Es gibt Dekoratives
wie Gléaser, Geschirr und Tischwé-
sche, Feines fiir den Gaumen, wie
Kaffee, Spirituosen, Wein, Limona-
den oder Pasta sowie Praktisches
fir den Haushalt, darunter z.B.
handgemachte Biirsten.

Die Ahnlichkeit mit einem nos-
talgischen Tante Emma-Laden
wird durch das besondere Store-
design im Vintage-Look noch zu-
satzlich unterstrichen. (red)

© stattGarten

Geboten werden bis zu sieben
Kollektionen jahrlich, wobei der
Schwerpunkt vor allem auf Klei-
dern, Blusen, Shirts und Obertei-
len liegt. Stoffe und Verarbeitung
sind hochwertig, hinsichtlich des
Designs ist Gri8]ful betont feminin
und elegant, zurtichaltend-mo-
disch, aber mit der notwendigen
Prise Pep und jugendlicher Lissig-
keit.

Qualitit & Stil

Mit dem klaren Fokus auf Qua-
litdt sowie Trend & Tragbarkeit
will man vor allem jene Zielgruppe
ansprechen, die — obwohl eine der
kaufkréftigsten — in der meist auf

Youngster ausgerichteten Mode-
welt nach wie vor etwas stiefmiit-
terlich behandelt werden: Frauen
zwischen 40 und 55 Jahren, mit
Charakter, Stil und hohen Ansprii-
chen — nicht nur bei der Mode, son-
dern auch beim Shoppen.

Dem trédgt auch das klarlinig-ele-
gante Design des Webshops Rech-
nung: Moodboards, Stimmungs-
und Detailbilder sowie Videos er-
génzen das Warenangebot, bieten
Inspiration und unterstreichen
den Premiumcharakter des Labels.
Gleiches gilt fiir die Art des Ver-
sands: Die bestellten Artikel erh&lt
die Kundin in einem eleganten, mit
goldfarbenen Seidenpapier ausge-
legten schwarzen Karton.

Risk an affair.
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Feminine Kleider stehen im Mittelpunkt der Kollektionen des neuen Modelabels.

Das neue S-Klasse Coupé und Cabriolet. Verfiihrung ist eine Kunst, heiBt es. Ob Sie den Blick {iber die Feinheiten
des Innenraums schweifen lassen, den Klang des Triebwerks oder - im Cabriolet - die Weite des Himmels geniefen:
Sie spiren, dass wir unser ganzes Kdnnen flr diese Automobile in die Waagschale werfen. Jenes Kénnen, von dem die
Kunst kommt. www.mercedes-benz.at/s-klasse-cabriolet und www.mercedes-benz.at/s-klasse-coupe

Mercedes-Benz

Das Beste oder nichts.




