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Das Burgerstock Resort in Luzern bringt Hotel-Shops auf ein neues Niveau.
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Als Retailpartner des Nobelhotels ist die Swatchgroup mit eigenen Markenstores vertreten.

Luzern. Seit September vorigen Jah-
res verfligt Luzern mit dem Biirger-
stock Uber ein neues, imposantes
Luxus-Resort. Die weitldufige An-
lage auf einem Berghang hoch iiber
dem Vierwaldstédttersee besteht
aus vier Hotels mit insgesamt 383
Zimmern und Suiten, einem Health
& Medical Center, zwolf Restau-
rants und Bars, 67 luxuriésen Fe-
rienwohnungen, einem 10.000 m?
groflen Alpine Spa, einem 9-Loch-
Golfplatz, einem Ballsaal und
einem Konferenzzentrum.
Insgesamt neun Jahre haben Pla-
nung und Bau gedauert, denn nicht
nur die besondere Topografie des

Geldndes war eine grofe Heraus-
forderung. Schlieflich galt es auch,
historisch wertvolle Gebaude des
alten Biirgenstock-Resorts zu er-
halten und in den neuen Komplex
zu integrieren. Zudem wurde auch
grof¥flachig aufgeforstet und nach
dem Vorbild der alten Biirgerstock-
Bahn eine neue Zahnradbahn er-
richtet.

Von Schokolade ...

Zum Highend-Service, der den
Gasten geboten wird, gehort aber
nicht nur Komfort, Wellness und
Kulinarik. Zwar sind Luzerns chice
Boutiquen rasch zu erreichen,
doch nach dem Motto ,Warum in

Kraftstoffverbrauch (NEFZ) kombiniert: 8,3-10,1 1/100 km; CO2-Emission 188-229 g/km
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die Ferne schweifen...” hat man
direkt im Resort ein hochkaratiges
Retail-Angebot eingerichtet. Die-
ses besteht aus der Sky-Boutique,
einem im Obergeschoss gelegenen
Multibrand-Store, dessen Sorti-
ment ausschliefSlich aus Nobelpro-
dukten eidgendssischer Proveni-
enz besteht — vom Abendkleid tiber
Sportbekleidung bis zum Schwei-
zer Messer.

Als kostenloses Extra wird durch
die grofen Fenster und von der
Terrasse ein imposanter Blick iiber
die Umgebung geboten.

... bis Nobeluhren

Hochste Gaumenfreuden ver-
sprechen die feinen Kalorienbom-
ben, die im Swiss Chocolate Chalet
zu haben sind, und selbstverstiand-
lich fehlen auch Schweizer Uhren
nicht.

Neben der Sky-Boutique liegt der
Store von Omega, und in der Lobby
hat kiirzlich Longines ein Geschaft
er6ffnet. Das bietet in einem mo-
dernen und geschmackvollen Am-
biente eine umfangreiche Auswahl
aus den aktuellen Kollektionen und
dariiber hinaus interessante Ein-
blicke in die mehr als 185jiahrige
Geschichte der Marke. Denn inte-
griert in den Verkaufsraum ist —
als kleine AuSenstelle des Longines
Museums in St. Imier — eine eige-
ne Abteilung, in der verschiedene
historische Zeitmesser, Navigati-
onsinstrumente, Fotografien und
Dokumente gezeigt werden.

Und wer es bei Uhren lieber
ginstig und bunt hat, wird im
Swatch Pavillon fiindig.

P&C bietet neue
Eindricke

Pop Impressions zeigen themenspezi-
fische Fashion- und Lifestyletrends.

Wien. In sechs seiner Weltstadthau-
ser — darunter auch den beiden in
Wien - hat Peek & Cloppenburg vor
Kurzem ein neues Pop-up-Konzept
gestartet. Dabei werden jeweils
zu einem bestimmten Thema auf-
fallige Verkaufsflachen, sog. Pop-
Impressions, und Schaufenster ge-
staltet, wobei der Schwerpunkt bei
besonderen Kollektions-Highlights
sowie neuen Marken liegt.

Bis zum 15. April zeigen die Son-
derflachen eine Hommage an das
junge urbane Leben, unter ande-
rem mit Wasche und Loungewear
von eberjey, dem Air Max-Jubila-
umsmodell von Nike, Pflege- und
Home-Produkte des Amsterdamer
Labels Marie-Stella-Maris, Ka-
meras von Polaroid und Coffee
Table Books vom Taschen Verlag.
Ab dem 18. April geht es dann um
Athleisure fiir Damen, und im Juni
folgt Festival-Mode. (red)



