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Sabine Bretschneider
Chefredakteurin, Leiterin
Redaktionsteam, medianet

,Das vergangene Jahr war in der
,medianet’ Verlag AG gepragt
von der Umstellung auf das
Kleinformat, von vielen neuen
digitalen Dienstleistungen im
xpert.network und dem Launch
des medianet.bizbook. Mit
diesen Aktivitdten haben wir in
Zeiten groBen dkonomischen Ver-
anderungsdrucks — Stichworte:
Disruption und Digitalisierung —
fur das Printprodukt medianet —
Wirtschaftszeitung fur Marketing
& Sales ein solides Fundament
fur die Zukunft gelegt.”
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Jiirgen Pichler
Founder & CEO, Rolling Pin

LPrint ist nicht tot, im Gegenteil.
Es ist ja relativ einfach. Du musst
nur spitz positioniert sein, den
Lesern ein inhaltlich und optisch
gut gemachtes Magazin bieten,
das sie berUhrt, sowie einen
echten Nutzen.

Mit dieser einfachen Formel und
viel Herzblut haben wir es 2016
geschafft, unseren Leistungs-
umsatz gegenuber 2015 um

17 Prozent zu erhohen.

Und 2017 liegen wir bereits
wieder Uber Plan.*
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Florian Zangerl|
Geschdftsfiihrer
Industriemagazin

,Wir verkaufen nicht Werbefla-
che, sondern Aufmerksamkeit in
einer Zielgruppe. Damit genug
Aufmerksamkeit da ist, legen wir
uns inhaltlich ordentlich ins Zeug
—egal ob fur Online, Print oder
bei unseren Veranstaltungen.
Wenn unsere Leser und Besu-
cher glucklich sind, sind es auch
unsere Kunden. Und uns macht
die Sache richtig SpaB.*
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Stefan Binder
Marketingleiter
Auto&Wirtschaft Verlag

.Mit Auto & Wirtschaft sind

wir nicht nur der Werbe-, sondern
vor allem der Meinungs- und
Informationsfuhrer der Kfz-
Branche. In unseren Fachmedien
macht unabhéangige, hochqua-
litative Berichterstattung den
Unterschied beim Leser und
Inserenten. Wir sprechen konse-
quent die Probleme der Branche
an und suchen Lésungen. Der
Erfolg mit dem gréBten Kompe-
tenzteam der Branche bestatigt
unseren Weg."




