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Ganz nah Die Regionale Wochenzeitungen
reglonalen Wo- Umsatz Umsatz Verdnderung
chenzeitu ngen Rang Medium 2016 2015 in Prozent

: 1  Bezirksblatter Niederdsterreich* 53.000.000 50.949.540 +4,0%
hatteneinganz - 2 meine Woche Steiermark* 50.300.000 48.939.469 | +2.8%
gutes Jahr 2016 3" "Bezirks Rundschau OO 140500000 38211.178 | 16,0%
und Stehen Welter_ OO TipS* ....... 37.500.000 37.360.402 +0,4%

. . Bezirksblatter Tirol* 31.000.000 30.105.897 +3,0%
hin fr das lokale “meine Woche Kamten* 7123500000 21989.726 | +69%
Nahverhéltniszu 7 Bezirksblatter Salzburg* 20.500.000 19.253.824 ~ +6,5%

9 NON* 20.000.000 16.452.491 +21,6%
den Lesern. '8 bz - Wiener Bezirkszeitung* 1 17.000000  16638.022 | +22%
............ Bezirksblatter Burgenland* .....11.200.000 @ 10.943.076 +2,3%
............ Post Kuvert . 10.873.000 9.961.837 | +9,1%
............. der Grazer* ...7.100.000 7.635.601 —7,0%
............. Salzburger Woche* -......6.400.000 6.187.297 +3,4%
............. Salzburger Fenster* .....8.200.000 3.237.409 —1,2%
_BVZ Eisenstadt Uberregional* 2.600.000 2.505.433 +3,8%
_Blickinslang* 2000000  1.816.099  +10,1%
_Rundschau Imst & Landeck* 1.900.000 1.840.271 +3,2%
............. Osttiroler Bote* -....1.850.000 1.690.954 +9,4%
............ Kitzbthler Anzeiger* 1210000 1115259 | +85%
............ Wirtschaft* 540.000 538.109 +0,4%
............ $a|zburger Bauer* 390.000 364.187 +7,1%
die Grazerin* 350.000 321.680 +8,8%

Zahlen in €. Firmennamen ohne Stern* sind Unternehmenseigenangaben, Nennungen mit Stern* sind Schéatzungen von medianet, basierend auf dem aktuellsten Firmenbucheintrag, der Firmen-
historie, den Vorjahresdaten, Interviews mit Unternehmen und Marktteilnehmern und Vergleichen der Zu-/Abgénge von Kunden. Von medianet ohne Bearbeitung und Gewahr veréffentlicht.

,Woche Steiermark” gut unterwegs

Das Angebot der meine Woche Steiermark Uberzeugte Leser und Kunden.

eee Von Skender Fejzuli

WIEN. Beim zweiten Mal noch
besser — so koénnte man die
positive Entwicklung beim Um-
satz der meine Woche Steier-
mark beschreiben. Mit tiberzeu-
genden Erfolg richtete sich die
Wochenzeitung mit ausgewahl-
ten regionalen Schwerpunkten
an ihre Leser und die Wirtschaft.
Ein Konzept, das aufging.

Sensibilisierung

. Wir kaufen daheim’ — unter
diesem Kampagnentitel stand
bei der Woche Steiermark im
letzten Jahr eine Vielzahl an
Mafnahmen, die es uns ermdg-
licht haben, zum wiederholten
Male ein sehr gutes Ergebnis zu
erreichen. Im Mittelpunkt die-
ser Kampagne steht die Sensibi-
lisierung der Bevodlkerung, wie
wichtig es ist, die Wirtschaft
vor Ort zu nutzen und dahinge-
hend die Produkte in der Region
zu kaufen. ,Unser Einkaufsver-
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halten von heute bestimmt den
Wohlstand in der Region von
morgen!’ — neben dieser the-
matischen Fokussierung lag im
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letzten Jahr unser Augenmerk
auch darauf, unser digitales
Angebot auf ,www.meinbezirk.
at’ zu erweitern und am Markt
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Jurgen Rothdeutsch, Geschéaftsfihrer meine Woche Steiermark.

noch nachhaltiger zu positionie-
ren”, beschreibt es ein sehr zu-
friedener Jirgen Rothdeutsch,
Geschiéftsfithrer meine Woche
Steiermark.

Die Zeitung konnte ihre Per-
formance im letzten Jahr damit
steigern und laut Rothdeutsch
den positiven Trend 2016 auch
gutin das neue Jahr mitnehmen.

Fiille an MaBnahmen
JStrategisch wird der Schwer-
punkt im heurigen Jahr darin
liegen, die Fiille an MafBnahmen,
die wir in den Regionen, aber
auch bundeslandweit umsetzen,
noch starker zu biindeln, Syner-
gien zu nutzen und somit unse-
ren Slogan ,Einfach néher dran’
fir Leser, Kunden und User noch
greifbarer zu machen”, gibt der
Geschaftsfihrer der Woche
Steiermark einen Einblick in
das laufende Geschéaftsjahr
und den strategischen Weg, den
man 2017 weiter erfolgreich be-
schreiten will.




