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Milchpreise ziehen
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Umsatzzahlen in Mio. €. Firmennamen ohne Stern* sind Unternehmenseigenangaben, Nennungen mit Stern* sind Schatzungen von medianet, basierend auf Internetrecherche und Fachartikeln,
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© Nestlé

Fabrice Favero
GF Nestlé Osterreich

»2Auch im Jahr 2017 sind wir umsatzmaBig gut gewachsen, v.a. bei
Tiernahrung, Health Science und Kaffee (Nescafé Dolce Gusto und
Nespresso). Die vegetarische Linie, Garden Gourmet, haben wir
erfolgreich eingefuhrt, und sie hat sich gut etabliert. Aber es war
auch ein Jahr voller Herausforderungen, wie die SchlieBung unserer
Fabrik in Linz oder das Herausldésen des Eisgeschéfts in ein eige-
nes Unternehmen. Far 2018 wollen wir in nahezu in jeder Kategorie
mit Neuheiten punkten und damit aktuellen Trends gerecht werden
oder sogar vorgreifen. Dabei werden wir uns auch in neue Seg-
mente vorwagen und Innovationen lancieren. All diese Neuheiten,
aber auch die Reformulierungen (Senkung des Gehalts an Zucker,
Salz und Fetten bestehender Rezepturen) entsprechen unserem
2017 neu formulierten Unternehmenszweck, die Lebensqualitat zu
verbessern und zu einer gestnderen Zukunft beizutragen.*
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Josef Braunshofer
GF Berglandmilch

L,Wir waren mit dem Jahr 2017 zufrieden. Die Milchpreise haben

sich nach einer Tiefpreisphase 2016 wieder erholt. Die Butterpreise
notierten Mitte letzten Jahres auf Allzeithochs; hier gab es dann zu
Jahresende entsprechende Preiskorrekturen nach unten. Wir erwarten
fur das Jahr 2018 grundsatzlich stabile Preise. Die Nachfrage sowohl
im Inland als auch auf unseren Auslandsmarkten ist rege. Wir kdnnen
daher auch die von unseren Milchbauern angelieferten Mehrmengen
gut vermarkten. Wir splren gerade auch im Exportbereich die aktuell
gut florierende Weltwirtschaft sehr positiv. Wir profitieren im Kasebe-
reich vom wachsenden Trend des reduzierten Fleischverbrauchs und
der Wahl von Kéase als wohlschmeckende, hochwertige Alternative.
Grundsatzlich wird beim Konsum mehr auf NatUrlichkeit gesetzt —
Butter, Naturjoghurt und generell Biomilch- und Molkereiprodukte
profitieren hier stark davon. Bei der Produktgruppe Fruchtjoghurt und
Fruchtdrinks gibt es einen allgemeinen Trend zur Zuckerreduktion.*




