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Frischepartner Obst & Gemiise
Der Trend zur e Uren
gesunden Er- Rang Unternehmen 2017 2016 Mitarbeiter
nahru ng und die 1 Frutura Obst&Gemilse Kompetenzzentrum GmbH 275 KA. 430
Suche des Konsu- 2 Efko Frischfrucht und Delikatessen 152,8 156,8 602
menten nach dem s Selvear 109 107 58
Besonderen befeu_ a4 Greenyard Fresh Austia 94 kKA. 74
ern die Branche, , P
der Preisdruck ISt 5 LGvfrischgemise Wien 61,2 64,6 68
allerdings nicht G o O e o % o
ohne (StIChWOrt 7 ObstLeopold Handels GmbH 36" 34 78
Handelsmarken) . 8 Fruchtexpress Grabherr GmbH & Co KG 36" 345 105

o ZolerGemusevertieb GmboH 27,5 27,4 300

10 Sonmengemise Verriebsgeselischaft mbH 18,3 18,7 20

Zahlen in Mio. €. Firmennamen ohne Stern* sind Unternehmenseigenangaben, Nennungen mit Stern* sind Schatzungen von medianet, basierend auf dem aktuellsten Firmenbucheintrag, der
Firmenhistorie, den Vorjahresdaten, Interviews mit Unternehmen und Marktteilnehmern und Vergleichen der Zu-/Abgange von Kunden. Von medianet ohne Bearbeitung und Gewahr veréffentlicht.

Florian Bell
LGV Alleinvorstand

,In einer Branche mit hohem Wettbe-
werb differenzieren wir uns durch das
strategische Positionierungsprojekt ,LGV
2016-2020°, das wir im Vorjahr mit dem
LGV-Gartnergschaftl, unserer Innovati-
onsschmiede beim Naschmarkt, gestartet
haben. Durch die Vertriebskooperation mit
Seewinkler Sonnengemdise konnen wir
seit heuer ein unvergleichliches Produkts-
ortiment, héchste Vielfalt und Geschmack
direkt aus der Region aus einer Hand
anbieten. Ab Mai 2018 werden wir unser
Gartnerkistl, das Online-GemUsekistl der
LGV, um das komplette regionale Lebens-
mittelsortiment des LGV-Gartnergschéftls
erganzen.”

© LGV-Frischgemuse/Tanzer

Josef Peck
Geschdftsfiihrer Sonnengemiise
Vertriebsgesellschaft mbH

,Fur uns war und ist der Umsatzturbo
eindeutig der Paprika mit 75 Prozent,

die Entwicklung war 2017 erfreulich. Im
Sommer wurde die scharfe Variante des
erfolgreichen ,Spitzpaprika ketch’me’up’

prasentiert, eine Ketchup-Variante. Fur

2018 haben wir noch einige Neuerungen
im Talon, gerade im Bereich Spezialitaten,
frisch und verarbeitet. Und naturlich wird
uns die neue Vertriebspartnerschaft mit

der LGV schlagkraftiger und effizienter

machen sowie eine Erweiterung des Pro-

duktportfolios erlauben.*
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Alexander Thaller

Geschiftsfiihrer SanLucar Osterreich

,von der Entwicklung zu gesunder Erndhrung
profitiert das gesamte O&G-Segment im Han-
del. Absolut im Trend sind Citrusfrichte mit
essbarer Schale, die z.B. im Sommer fUr erfri-
schende Getrankezubereitungen nachgefragt
sind. Immer starkerer Nachfrage erfreut sich
das Beeren-Sortiment. SanLucar produziert
zwar keine Bio-Produkte, legt aber sehr viel
Wert auf Nachhaltigkeit, umweltschonenden
Einsatz der Ressourcen und CO,-reduzierte
Transportwege. AuBerdem setzen wir auf
unterstitzende MaBnahmen bei der naturli-
chen Bestaubung (z.B. via Farbleitsystem fur

Bienen).”




