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Eleganz und hohe
Reichwelite

Geschaftsfuhrer Emanuel Fuhrer im Exklusivinterview
zur Weiterentwicklung der Plattform Wohnnet.

eee Von Paul Christian Jezek

WIEN. Seit dem 1. September
2017 ist Emanuel Fithrer Ge-
schaftsfiihrer der Wohnnet Me-
dien GmbH — und seit dem Wech-
sel von Richard Mauerlechner in
den Weekend Verlag leitet Fiithrer
die gut bestellte Branchenplatt-
form fiir Immobilien, Bauen und
Wohnen allein. medianet sprach
mit dem Spezialisten fiir digita-
le Produktentwicklung tiber den
weiteren Fortgang von Wohnnet.

medianet: Herr Fiihrer, wie sind
Sie zu IThrem neuen Job gekom-
men und wie sehen Ihre Pldne
aus?

Emanuel Fiihrer: Als Jungun-
ternehmer war ich zwangslaufig
mit Online-Marketing konfron-

tiert und entdeckte dabei meine
Passion fiir diese Thematik.

Aus dieser Leidenschaft her-
aus zog es mich nach drei Jahren
Selbststédndigkeit in die Welt der
Gelben Seiten, wo ich neun Jah-
re lang die Transformation ,vom
Telefonbuch- zum Online-Mar-
keting-Unternehmen’ mitgestal-
tet habe. Dort war ich mit den
Themen Websites, SEA und SEO
beschéftigt und tauchte auch in
die Welt der ,Online-Branchen-
Verticals’ ein.

Neben einer Tourismus-Platt-
form betreute ich u.a. ein Immo-
bilien-Portal und einen Online-
Bauratgeber — und nachdem das
Malf aller Dinge hier Wohnnet.at
ist, war ein Unternehmens-
wechsel entsprechend attraktiv.
Schon im Vorfeld war mir klar,

dass Wohnnet.at eine Plattform
mit enormem Potenzial und
Content-Vielfalt ist. Kein Portal
kombiniert derart elegant und
ubersichtlich Immobilien-Platt-
form und Ratgeber rund ums
Bauen und Wohnen. Daher war
es naheliegend, das Infoportal
mit seinen 6.500 redaktionellen
Beitrdgen entsprechend sichtba-
rer zu machen und parallel dazu
der Immobiliensuche héchste
Prioritit einzurdumen.

medianet: Wie unterscheidet
sich Wohnnet vom Mitbewerb?

Fiihrer: Neben einigen besonde-
ren Funktionen bei der Immobi-
liensuche ist der grote USP von
Wohnnet.at mit Sicherheit der
top-gepflegte Content fiir unsere
End- und Business-Kunden, was

Emanuel

Fiihrer

Ehemals Unter-
nehmer im Be-
reich Regalhandel
und -logistik, war
Fahrer ab 2008
bei den Gelben
Seiten tatig —
zuletzt in leitender
Funktion fur
digitale Produkt-
entwicklung.

das langjéhrige Leser-Vertrauen
sowie die starken Kundenbezie-
hungen in diese Plattform ,made
in Austria” beweisen.

medianet: Was plant Wohnnet
an neuen Online-Features bzw.
an neuem Content?
Fiihrer: Die Optimierung tech-
nischer Aspekte wie beispiels-
weise héhere Geschwindigkeit
und die klare Steigerung der
Reichweite begleiten uns téag-
lich; hier konnten wir bereits
iiberzeugende Resultate liefern.
Daneben stehen neue Chan-
nels zu ,B2B-Produkten’, ,E-Mo-
bilitdt’ sowie eine Ausweitung
und Intensivierung unserer sai-
sonalen Themenschwerpunkte
am Redaktionskalender.”

medianet: Wie lduft es im kauf-
mdnnischen Bereich?

Fiihrer: Auch fiir unsere Werbe-
kunden sind wir 2018 mit neuen
Marketingpaketen, die sich am
Bedarf der Kunden orientieren,
gut losgestartet.

Natiirlich bleiben wir auch
weiterhin individuellen Wer-
bewiinschen offen und fiihren
unsere beliebte Print-Reihe fort.

medianet: Und wohin geht die
Reise—auch, was das Marktum-
feld betrifft?

Fiithrer: Nachdem der Gesamt-
Traffic im ersten Quartal 2018
gegeniliber dem Vorjahr bereits
um 13,3% gesteigert werden
konnte, und das Garten-Special
ein weiteres Plus von 37,4%
brachte, ist es unsere Pflicht,
diesen Kurs der Reichweiten-
steigerung fortzusetzen.

Ich bin davon iiberzeugt, dass
Wohnnet.at noch weiter wach-
sen wird und den Prozess der
Markt-Konsolidierung und der
weiteren Digitalisierung erfolg-
reich meistern wird.




