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die Kreativität der Agenturen, an 
den gestalterischen Mut der Auf­
traggeber und die Vitalität der 
Werbebranche in Salzburg sein, 
heißt es in einer Aussendung.

Die Sujets können sich – im 
wahrsten Sinne des Wortes 
– sehen lassen: Plakative Im­
pressionen und Effizienz in ei­
nem.

••• �Von Gianna Schöneich 

A
us dem Lichtpreis, 
dem Award für die 
besten hinterleuch­
teten Werbekampag­
nen, wird der Out of 

Home Award Salzburg 2017. Zum 
ersten Mal verliehen wurde die­
ser von Progress-Werbung am 
8. Mai in Salzburg. 

Ausgezeichnet wurden die 
drei besten Kampagnen in 
den Kategorien Plakat, Rolling 
Board, City Light, Digitales City 
Light und Innovative & Ambien­
te Media. 

60 Jahre Plakatkultur
Verliehen wurden die Awards im 
Rahmen der Jubiläumsveran­
staltung der Progress-Werbung 
„60 Jahre Plakatkultur und Out 
of Home-Service“ in Salzburg. Ab 
sofort hat man außerdem die Ge­
samtverantwortung für die Re­
gion Westösterreich – Salzburg, 
Tirol und Vorarlberg. 

Zum 60. Jubiläum hat die Pro­
gress-Werbung alle Kulturpla­
kate als Geschenk an das Salz­
burg Museum zur Archivierung 
überreicht und eine gemeinsame 
Out of Home-Ausstellung ge­
staltet – zu sehen bis Ende des 
Jahres auf allen Out of Home-
Medien der Progress-Werbung.

Durch den Abend führte der 
beliebte Moderator und Men­
talist Manuel Horeth. Eine mu­
sikalische Umrahmung gab es 
von der Philharmonie Salzburg 
zu hören, geleitet von der Chef­
dirigentin Lisi Fuchs. Der Kaba­
rettist Peter Blaikner brachte die 
Gäste zum Lachen und genoss 
den Abend sichtlich. 

Der Salzburger Out of Home 
Award soll eine Hommage an 
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Festival der Kreativität 
und des Plakativen
Progress-Werbung feierte nicht nur ein Jubiläum, sondern  
verlieh erstmals den Salzburger Out of Home-Award. 

Gratulation 
Die Sieger 
des erstmals 
verliehenen 
Out of Home 
Award Salzburg. 
Verliehen wurde 
der Preis in fünf 
Kategorien. Die 
jeweils drei bes-
ten Kampagnen 
erhielten eine 
Auszeichnung. 

Plakat 
Gold für Schmit-
tenhöhenbahn 
und die Agentur 
Salic.


