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© Werbeagentur Salic/Schlossverwaltung Hellbrunn

City Light
Eine magische Saisoner6ffnung
bietet Hellbrunn und erhalt Gold.
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Die Progress-Wer-
bung hat sich so
positiv entwickell,
dass sie nunmehr die
Verantwortung fir
Westosterreich tiber-

tragen erhaell.

Mit einem Plakat wie von
friher punktete die Schmit-
tenhéhebahn AG - die Agentur
Salic zeichnet flir dieses verant-
wortlich und emotionalisiert
mit einem hdchst traditionellen
Plakat; sie erhielt dafiir die Aus-
zeichnung Gold.

Ebenfalls tiber Gold freute
sich die Stieglbrauerei zu Salz-
burg und die Agentur Bazzoka
— sie konnten gemeinsam in der
Kategorie ,Rolling Board” ab-
rdaumen. Hellbrunn zieht jahr-
lich Hunderttausend Menschen

Dieter Weber
Anktinder

© Bazzoka Creative/Stieglbrauerei

=)
<
=
£
@
2
2
©
<
]
2
S
o
©

Out of Home Award Salzburg 2017

Plakat Firma Agentur

1. Platz Schmittenhéhebahn Werbeagentur Salic

2. Platz Franz Ablinger & Co WMW Werbeagentur
3. Platz Resch & Frisch Bazzoka Creative
Rolling Board

1. Platz Stieglbrauerei Bazzoka Creative

2. Platz Honigmayr Inspiranto

3. Platz Rettet das Kind Salzburg Steinkellner & Schwarz
City Light

1. Platz Schlossverwaltung Hellbrunn Werbeagentur Salic

2. Platz Salzburg AG Prock & Prock

3. Platz Landestheater Salzburg Landestheater Salzburg
Digitales City Light

1. Platz Schauspielhaus Salzburg Michael Winiecki

2. Platz Hypo Salzburg AFP

3. Platz Gasthofgoldgasse Hotel Amadeus

Innovative & Ambient Media

1. Platz Porsche Werbemittlung Porsche Werbemittlung
2. Platz EC Red Bull Salzburg Red Bull Creative
3. Platz Maschinenring Eyedea
Quelle: Progress Salzburg AuBenwerbung
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Wir geben der Zeit
Rolling Board
MEHR RAUM. | ocsiosae
rei zu Salzburg
Uberzeugte
gemeinsam
mit Bazzoka in
ny Wa der Kategorie

,Rolling Board".

an — wahrscheinlich hat das mit
Gold ausgezeichnete Citylight
seinen Anteil daran; verantwort-

lich zeichnet erneut die Agen-
tur Salic. Beeindruckend grof
préasentierte sich Audi und das

© Michael Winiecki/Schauspielhaus Salzburg

Digitales City Light
Gold fur die Kampagne des
Schauspielhauses Salzburg.

Megaboard. Gold gab es fiir Por-
sche Werbemittlung in der Ka-
tegorie ,Innovative & Ambiente
Media”. Die Sieger in der Katego-
rie ,Digitales Citylight” sind das
Schauspielhaus gemeinsam mit
der Agentur Michael Winiecki.

.Der erste Out of Home Award
Salzburg ist ein Dankeschon von
uns: Fiir die Herausforderungen,
vor die wir, gerade bei besonders
kreativen Entwirfen, gestellt
sind, und fiir das Vertrauen, das
Kunden langjéhrig in uns set-
zen — und vor allem fiir die part-
nerschaftliche Beziehung und
das gute Miteinander”, so Fred
Kendlbacher, Geschaftsfithrer
der Progress-Werbung.

Innovative &
Ambient Media
Audi und die
Porsche Werbe-
mittlung freuen
sich Uber Gold.




