Freitag, 25. Mai 2018

LUXURY RESELLER

luxury brandsé&retail — 21

Neues /Lrrcrc/ies fir Golfer

Neuer Flagship-Store von Golfhouse I&sst keine Winsche offen.

© Umdasch Shopfitting (2)

Die Moblierung des Shops ist elegant und auf die jeweiligen Produkte zugeschnitten.

BRITTA BIRON

Wr. Neudorf. Ein Sport nur fir die
oberen Zehntausend ist Golf zwar
schon langst nicht mehr, das edle
Image allerdings hat sich gehal-
ten, und dem trégt auch das Golf-
house mit seinem neu gestalteten
Flagship-Store in Wiener Neustadt
Rechnung. Konzipiert und ge-
baut wurde das Geschéift, das mit
2.000 m? Verkaufsflache die groR-
te Filiale in Osterreich, Deutsch-
land sowie in Tschechien ist, von
Umdasch Shopfitting.

Die Grofse und das umfangreiche
Sortiment, das von Mode, Schu-
hen, Accessoires und Zubehor tiber
Schlager und Trolleys bis zu Ge-

schenkartikeln fiir Golfer und Rei-
segepéck reicht, ist aber natiirlich
nicht das einzige, womit der neue
Flagship-Store glanzt.

Gleich im Eingangsbereich be-
griflt ein groRformatiger Screen,
auf dem Videos und Imagebilder
gezeigt werden, die Kunden und
vermittelt das Gefiihl, direkt auf
einem Golfplatz zu stehen.

Dafiir sorgt auch das spezielle
Farbkonzept, das dariiber hinaus
auch die Orientierung auf der weit-
laufigen Flache erleichtert.

Grine Bereiche symbolisieren
Rasenflachen und unterteilen den
Shop optisch in die verschiedenen
Abteilungen, die durch beigefar-
bene Wege miteinander verbunden

sind. Abgehingte und mit Lamel-
len versehene Decken betonen die
einzelnen Sortimentsgruppen noch
zusétzlich.

Auf maRgefertigten Shop-Syste-
men mit beigen und weifen Ober-
flachen aus Eiche wird die aktuelle
Golfmode fiir Damen und Herren
préasentiert, fiir das grofe Sorti-
ment an Trolleys wurden erh6hte
Podeste und kastenférmige Holzre-
gale angefertigt. Ebenfalls aus Holz
sind die handférmigen Displays fiir
die Handschuhe prasentiert sowie
die sieben Meter lange Wandver-
kleidung mit Regalen, auf denen
das umfangreiche Angebot an Golf-
schuhen ausgestellt ist.

Viele Serviceleistungen

Im hinteren Teil des Stores be-
findet sich die von Umdasch Shop-
fitting entwickelte Customer Fit-
ting Wall mit den Golfschlégern.
Gleich nebenan befindet sich der
Abschlagsbereich, an dem Kunden
die verschiedenen Schlagermodelle
gleich direkt ausprobieren kénnen,
sowie der als Clubhaus gestaltete
Servicebereich, wo kompetentes
Fachpersonal eine professionelle
und individuelle Beratung bietet
und auf Wunsch auch die Schldger
an die individuellen Bediirfnisse
anpasst.

,Die Kunden
kdnnen vieles
entdecken und

ausprobieren.”

MARKUS HIRSCH
UMDASCH SHOPFITTING

Der Flagship-Store verfiigt auch
tiber ein eigenes Reisebiiro, das
ausgewahlte Trips zu beliebten
Golfdestinationen im Angebot hat;
von Umdasch Shopfitting wurde
dafiir eine gemiitliche Lounge mit
Sitzgruppen fir Beratungen und
Info-Gespréche gestaltet.

Last but not least und vor allem
fiir Schnéppchenjager und Golfan-
fanger, die nicht zu tief in die Ta-
sche greifen wollen, interessant ist
die Outlet-Abteilung mit Marken-
bekleidung aus den letzten Saison.

LDer Golfhouse Store ist nicht
irgendein gewdéhnliches Sportge-
schift, sondern vermittelt hautna-
hes Golfplatz-Feeling. Die Custo-
mer Journey macht grofen SpaSR,
man kann vieles neu entdecken
und ausprobieren”, fasst Markus
Hirsch, Key Accounter bei Um-
dasch, die Besonderheiten des neu-
en Shopping-Tempels fiir Golfer
zusammen.

Das Design des Stores ist hell, groBzigig
und in den Golfplatz-typischen Farben.



