22 — luxury brands&retail

Freitag, 25. Mai 2018

© TAG Heuer

© Longines

© Warda Network/Jolly Schwarz

Hochste Zeit
fur eine neue Uhr

Henrik Lundqvist (I.) mit TAG Heuer
Nordamerika-Chef Kilian Muller.

New York. Henrik Lundqvist,
Brand-Ambassador von TAG
Heuer, besuchte Ende April den
Flagship-Store in New York —
nicht, um sich eine Uhr auszu-
suchen, sondern um mit TAG
Heuer-Nordamerika-Chef Kili-
an Muller die letzten Design-
Details der Henrik Lunqvist
Limited Edition zu besprechen,
die noch heuer gelauncht wird.

Bei dieser Gelegenheit inspi-
zierte der Eishockey-Star auch
gleich das brandneue iTAG-Sys-
tem des hochmodernen Uhren-
Geschéfts. (red)

Longines feierte
in Down Under

Schauspieler Simon Baker ist
Markenbotschafter von Longines.

Gold Coast. Im Rahmen der Ab-
schlussfeier der Gold Coast
2018 Commonwealth Games,
deren offizieller Partner Lon-
gines ist, prédsentierte die
Schweizer Nobelmarke das
eigens fiir diesen Sportevent
entworfene Sondermodell der
Conquest V.H.P.

Unter den Gésten waren
zahlreiche Sportstars sowie
der bekannte Schauspieler
und Brand-Ambassador Simon
Baker. (red)

Imperiale
Eroffnungsgala

Opernsanger Clemens Unterreiner,
Schauspielerin Maddalena Hirschal.

Wien. Fast 1.000 Gaste, darun-
ter auch viele VIPs aus Kultur,
Kunst, Wirtschaft, Tourismus-
Wirtschaft, Medien und Politik,
waren der Einladung des KHM
Museumsverbands zur Eroff-
nung des Imperial Shop Vienna
in der Wiener Hofburg gefolgt.
Im Anschluss an die offizielle
Er6ffnung und den Cocktail-
empfang, wihrenddessen das
Publikum den neuen Store be-
suchen konnte, wurde bei der
Afterwork-Party in der prunk-
vollen Sdulenhalle des Welt-
museums Wien gefeiert. (red)
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1. Stellvertretend fiir seinen Vater nahm Moritz Wessel, Direktor der Kélner Kunstvereinigung, von Montblanc-Marketingvorstand Vincent Montalescot die Auszeichnung
entgegen. 2. Filmproduzent Oliver Berben mit Ehefrau Katrin. 3. Montblanc-Deutschland-Chef Oliver GéBler mit Markenbotschafterin Lena Gercke.

Auftaktevent zum 27. Montblanc de la Culture Arts Patronage Award

Ehrung fur Star-

Miinchen. Bereits seit 1992 ver-
leiht die Montblanc Kulturstif-
tung jedes Jahr an herausragende
Mézene fiir moderne Kunst den
Montblanc de la Culture Arts
Patronage Award. Der mit je-
weils 15.000 € dotierte Preis wird
mittlerweile in 17 Landern ver-
geben.

Traditionell startet die Event-
reihe der Preisverleihungen
in Deutschland, heuer war die
Miinchner Residenz, das Stadtpa-
lais des legendéren Bayernkonigs
Ludwig II., Schauplatz der Feier.

LEr war einer der bedeutends-
ten Kunstférderer des 19. Jahr-
hunderts, und es war daher pas-
send und auch symboltrachtig,
diese Raumlichkeiten fir die
Auszeichnung eines modernen
Mézens zu wéahlen”, erklart Vin-
cent Montalescot, Executive Vice
President Marketing Montblanc.

L

Die Wahl fiel heuer auf Jirgen
Wessel, der 1967 das ,Kabinett
far aktuelle Kunst” gegriindet
hatte und damit zahlreiche junge
Kiinstler und ihre Werke einem
breiteren Publikum zugénglich
gemacht hat und sich dieser Auf-
gabe mit viel Hingabe und Wis-
sen noch in vielen weiteren Pro-
jekten gewidmet hat.

Neue Limited Edition

Kunstvoll war die Inszenie-
rung mit Neon-Installationen,
handschriftlichen Notizen des
Kalligraphen Nicolas Ouchenir
und einem interaktiven Social
Media-Bereich, an dem sich die
Gaste an einer Nachbildung des
Schreibtischs von Kénig Ludwig
fotografieren lassen konnten.

Die Gala nutzte Montblanc auch
zur Vorstellung der neuen Patron

of Art Limited Edition; die dies-
jahrige Edelfeder ist dem baye-
rischen Méarchenkdnig gewidmet.
Als Hommage an die Oper, die den

jungen Ludwig II. zu seinem M4a-
zenatentum veranlasste, ziert der
Schriftzug ,WWV 75", das Wag-
ner-Werks-Verzeichnis fiir Lohen-
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grin, den Ring, auf der goldenen
Feder ist eine Ansicht von Schloss
Neuschwanstein eingraviert und
der Clip in Form eines Schwanen-
halses gestaltet.

Hohe Promidichte

Unter den rund 200 Gésten des
Abends waren auch viele Promi-
nente, wie etwa die Montblanc-
Markenbotschafter Lena Gercke
und August Wittgenstein, Schau-
spielerin Marie Badumer, Filmpro-
duzent und Constantin-Vorstand
Oliver Berben, die Schauspieler
Friedrich und Max von Thun, Lu-
itpold Rupprecht Heinrich Prinz
von Bayern, Leopold Prinz von
Bayern und Ursula Prinzessin von
Bayern, Andrea von Goetz und
Schwanenfliess (Preistragerin des
Vorjahres) und der Kiinstler und
Fotograf Michael von Hassel.

1. Chanel PR-Lady Carolin Henk, Schauspielerin und Laudatorin Hilde Dalik und Harald Pavlas, Osterreich-Chef von Chanel und als Prasident des Vereins zur Férderung
des Parfiims als Kulturgut Gastgeber der glamourésen Gala. 2. Star-Parfumeurin Pauline Rochas. 3. Alexandra Meissnitzer, Silvia Schneider und Mirjam Weichselbraun.

Duftstars 2018 Glamourdse Gala zu Ehren der beliebtesten Parfims in Osterreich

Olfaktorische Meisterleistungen

Wien. In nur drei Jahren haben sich
die ,Duftstars” zum wichtigsten
Preis in der 6sterreichischen Kos-
metikbranche entwickelt.

,Diifte zu kreieren, ist eine hohe
Kunst. Umso wichtiger ist es, dass
es eine Plattform gibt, die heraus-
ragende Parfums und ihre Schaf-
fenden auszeichnet”, sagte Harald
Pavlas, Osterreich-Chef von Chanel
und als Prasident des Vereins zur
Foérderung des Parfums als Kultur-
gut auch der Gastgeber der Gala,

bei der die diesjéhrigen Preistrager
gefeiert wurden.

Dufte Stars & viele Promis

Drei der begehrten Awards, die
in 13 Kategorien vergeben wurden,
durfte er auch selbst in Empfang
nehmen. ,Bleu de Chanel” gewann
sowohl die Kategorie ,Klassiker
Herren” als auch, gemeinsam mit
Gabrielle, die Kénigsdisziplin, den
Publikumspreis.

Erstmals gab es einen Ehren-
preis fiir besondere Leistungen in
der Parfumindustrie, diesen erhielt
die Parfiimeurin Pauline Rochas.

Mitgefeiert hat das Who-is-Who
der heimischen Kosmetikindus-
trie sowie zahlreiche Promis, wie
z.B. Ex-Skirennlduferin Alexandra
Meissnitzer, Supermodel Franzis-
ka Knuppe, Romy-Preistrdagerin
Hilde Dalik, Operndiva Aida Gari-
fullina und und Moderatorin Silvia
Schneider. (red)




