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n genau 25 Tagen wird der

Best of Content Marketing

Award (BCM) verliehen. Fir

den groften Wettbewerb fir

inhaltsgetriebene Unterneh-
menskommunikation briitete
auch heuer wieder eine Exper-
tenjury tber mehr als 700 Ein-
reichungen. Die Bekanntgabe
der Preistréager und die Verlei-
hung der BCM Awards findet
am 14. Juni in Wien in Kombi-
nation mit dem internationalen
BCM Kongress statt. Verliehen
wird der Award vom Content
Marketing Forum (CMF), des-
sen Osterreichischer Vorstand
Martin Distl, Geschéftsfiihrer

))

Content Marketing
und klassische Wer-
bung werden kiinftig
starker aufeinander
abgestimmi und,
verzahnt werden ...

¢

RG Verlag, ist. Im Interview
sprach Distl ganz allgemein
iber Content Marketing, aber
auch iiber seine persdnlichen
Highlights des kommenden
BCM-Kongresses.

Martin Distl
Content Marketing
Forum

medianet: Herr Distl, Content
Marketing ist ldngst in den
Koépfen der Branche angekom-
men. Was macht Ihrer Meinung
nach gutes Content Marketing
aus?

Martin Distl: Gutes Content
Marketing schafft Relevanz,
bietet Mehrwert und stellt den
Empfanger konsequent in den
Mittelpunkt. Mit gut durchdach-
tem Content Marketing kann
man den ,Fight for attention’ in
einer Zeit des Informationstiber-
flusses gewinnen. Die entschei-
denden Erfolgsfaktoren sind
dabei vor allem die Qualitit und
Glaubwiirdigkeit der Inhalte.

medianet: Der Content Marke-
ting Award wird seit 2003 ver-
liehen. Kénnen Sie aufzeigen,
wie sich Content Marketing im
Laufe der Jahre verdndert hat?

mer Journey hinweg entfalten
und stets in Abstimmung mit
der Kommunikationsstrategie
stehen.

medianet: Es tauchen laufend
neue Technologien und Trends
auf — was werden wir in Zu-
kunft von Content Marketing
erwarten diirfen?

Distl: Die Bedeutung von re-
levantem Content wird auch
in Zukunft weiter zunehmen,
gleichzeitig pragen neue Techno-
logien und verdndern Struktu-
ren grundlegend. Content Mar-
keting und klassische Werbung
werden kiinftig stdrker aufein-
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Veranstaltung Der Best of Content Marketing Kongress
wird heuer zahlreiche Teilnehmer nach Wien holen.

Distl: Die fortschreitende Digita-
lisierung fiihrt zu einer rasanten
Erweiterung der Medienpalette.
Insbesondere Bewegtbild hat
sich zu einem groflen Wachs-
tumsfeld entwickelt. Dies fiihrt
letztlich auch dazu, dass sich die
Kommunikationsziele massiv
erweitert haben und das Thema
Content-Strategie immer wichti-
ger wird. Die Wirkung der Kom-
munikationsleistung muss sich
dabei tiber die gesamte Custo-

ander abgestimmt und verzahnt
werden, und datengetriebenes
Content Marketing und der Ein-
satz kiinstlicher Intelligenz rii-
cken zunehmend in den Fokus.
Die Kunst wird es sein, aus ei-
ner Fiille an verfiigbaren Daten
Smart Data zu generieren, um
Inhalte in Echtzeit an die indi-
viduellen Bediirfnisse der User
anzupassen. Auch Chatbots &
natiirlich das Thema Voice, die
den Kunden auf seiner Customer

Journey begleiten, gewinnen an
Bedeutung.

medianet: Was raten Sie jungen
Menschen, die gern einen Be-
ruf in diesem Bereich ergreifen
méchten?

Distl: Erfahrungen sammeln,
bei innovativen Agenturen téitig
werden, iiber die Ldndergrenzen
hinaus schnuppern und sich fiir
gute Content Marketing-Projek-
te begeistern.

medianet: Was diirfen sich
denn die Teilnehmer vom BMC
Kongress erwarten?

Distl: Internationale Referen-
ten, eine gelungene Mischung
aus visionéren Ausblicken, stra-
tegischen Insights und konkre-
ten Erfolgscases. Um nur einige
Beispiele zu nennen: Die globale
Content Marketing-Strategin
Pam Didner aus Portland, Ore-
gon, mit ihrem Vortrag zu ,Tech-
nology & Content Marketing’;
dem Content Marketing-Er-
folgscase ,Mission to the moon:
Mit Content Marketing und
dem Audi lunar Quattro zu den
Sternen’ oder dem Vortrag von
Serial-Entrepreneuer Matthias
Protzmann zum Thema ,Kinst-
liche Intelligenz im Content
Marketing’.

medianet: Was wird Ihr persén-
liches Highlight des Kongresses
sein?

Distl: Zu meinen persénlichen
Highlights des kommenden
BCM-Kongresses zdhlen der
Vortrag von Lukas Kircher, ei-
nem Visiondr des Content Mar-
ketings, zum Thema ,Wie agile
,Direct to Consumer’-Unterneh-
men das Marketing revolutio-
nieren’ und natiirlich der Case
von Audi, ,Mit Content Marke-
ting und dem Audi lunar Quattro
zu den Sternen’.




