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AKTUELL 9

~WIir versuchen, bei der
PGV unterzukommen®

Fur alle Betroffenen vollig Uberraschend, stellt der Morawa Pressevertrieb mit
Ende 2018 die Zustellung von 3.000 Printmedien an den Einzelhandel ein.

eee Von Dinko Fejzuli

berrascht, so der Te-
nor aller, die man
fragt, sei man gewe-
sen von der Ankilin-
digung der Morawa-
Tochter, Morawa Pressevertrieb,
die den Einzelhandel — von der
Trafik tiber die Tankstelle, Flug-
héfen bis zum Billa oder Spar -
mit Tageszeitungen und Magazi-
nen beliefert, einzustellen.
Betroffen von der Schliefung
sind praktisch all jene Verlage,
die an den Einzelhandelsver-
kaufsstellen préasent sind.
medianet hoérte sich in der
Branche zu den moglichen Fol-
gen um.

Praktisch alle sind betroffen
Ob VGN, Styria, Red Bull Media
House genau so wie auch klei-
nere Verlage mit nur wenigen
Titeln, etwa auch das Wirt-
schaftsmagazin Gewinn.

Markus Fallenbock etwa, Ge-
schaftsfithrer & Chief Sales
Officer B2C bei der VGN, meint
zur Schliefung gegeniiber
medianet: ,Uns als VGN trifft
es vor allem mit einzelverkauf's-
starken Titeln wie News,
Woman oder TV-Media. Insge-
samt war ja der Magazinbereich
wirtschaftlich deutlich erfolgrei-
cher bei Morawa. Wir werden da-
her mit anderen Marktbegleitern
sondieren und auf den verblie-
benen Grossisten PGV Salzburg
zugehen.” ,Vermutlich werden
auch andere Betroffenen Verla-
ge versuchen, beim Salzburger
Pressegrofvertrieb unterzukom-
men”, wie einer der Beteiligten
gegeniiber medianet am Telefon
meinte.

Breit aufgestelit

Der Morawa Pressever-

trieb vertreibt rund 3.000
verschiedene Zeitungen und
Zeitschriften. In Osterreich
gehoren praktisch alle Tages-
zeitungen auBer Titel der Me-
diaPrint dazu. Aus Deutsch-
land vertreibt der Morawa
Pressevertrieb beispielsweise
Titel der Verlage Axel Sprin-
ger, Gruner + Jahr und der
Funke Mediengruppe.

Der Morawa Pressevertrieb
gehort laut Firmencom-

pass zu 75,1% der Morawa
Holding Gmbh und zu 24,9%
der MediaPrint Zeitungs-

und Zeitschriftenverlag
Gesellschaft m.b.H & Co
Kommanditgesellschaft.

Eine weitere Variante, so Per-
sonen, die mit der Lage vertraut
sind, ware die Mediaprint; sie
sei vermutlich abseits des PGV
die einzige, die technisch und lo-
gistisch dazu in der Lage waére.
Dass man sich das dort antut,
ist eher zu bezweifeln, und so
wird die PGV, bei der aktuell die
Telefone heiff laufen, den Ver-
trieb der Tageszeitungen und
Magazine tibernehmen.

Denn genau das war bisher
unter anderem das Problem:
Zwei Zusteller sind mit unter-
schiedlichen Titeln zur selben
Adresse gefahren. Das konnte
sich nun dndern.

Handel auch betroffen

Vom Aus ebenfalls betroffen und
ebenfalls tiberrascht ist man im
Einzelhandel. Tageszeitungen
und Magazine sieht man dort
als einen wesentlichen Teil des
eigenen Vollsortiments, welches

Facts

Morawa

Beim Morawa Pressevertrieb ging
der Absatz 2016 um 8,8% zurlck
und der Umsatz um 3,2% auf laut
Firmencompass 125,42 Mio. €. Im 1.
Hj. 2017 (KW 1-24) brach der Absatz
um weitere 9,1% ein und der Umsatz
um 12,6%. Die Zahl der Beschaftigten
ging im Vorjahr auf 69 zurtick (2006
waren es 423 Mitarbeiter).

Vor allem die Tankstellen sollen das
,Sorgenkind" beim Absatz sein;

sie sind mit 4,3% 2016 immerhin
Nummer 3 im Umsatzanteil nach
Absatzorten. Am wichtigsten sind
Fachgeschéfte (inkl. Trafiken) mit
einem Umsatzanteil von 50%, wo der
Umsatz — nach Ruckgéangen in den
Jahren zuvor — von 2016 auf 2017
um 12% einbrach. Bei den Super-
markten (Umsatzanteil 35%) gab es
ein Umsatzminus von 11,4%, bei den
Tankstellen um 27,3%, in sonstigen
Fachgeschéften um 18,8%, in Fach-
markten um 10,8%.

man den eigenen Kunden bieten
mdchte.

Nicole Berkmann, Leiterin
Konzernale PR und Information
bei Spar, zeigt sich auf media-
net-Anfrage positiv, eine Losung
bis Ende 2018 zu finden: ,Es ist
so, dass bis Jahresende derzeit
noch alles in geregelten Bahnen
wie bisher lauft. Die Branche
wird sich umsehen, wie der Ver-
trieb weiterlaufen kann.”

Der Handel aber auch Flug-
héfen sind generell fiir die ver-
triebenen Medien auch, weil
er Sichtbarkeit bringt wichtig.
Herbert Scheiblauer vom Ma-
gazin Gewinn meint, dass man
gerade als Wirtschaftsmedium
auf den Vertrieb via Flughéfen,
wo es ja viele Businessreisende
gébe, nicht verzichten kénne.




